Domain mit oder ohne
Bindestrich verwenden?

Der Bindestrich ist ein Stolperstein bei der
Domainregistrierung. Ein Beispiel aus dem Jahr 2013 bringt das
gut zur Geltung: Da startete ein Guerilla-Wahlkampf mit der
Webseite angelamerkel.de. Statt Infos uUber die Kanzlerin
stolperten Leser hier uber SPD-Wahlplakate. Eine schnelle
Recherche zeigte: Ein Mann aus 0Odessa in der Ukraine hatte
sich die Webseite ohne Bindestrich gesichert. Die mit
Bindestrich? Die gehodorte der Kanzlerin.
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Wenn Deutsche ihre Domain registrieren, setzen sie oft einen
Bindestrich ein. Er trennt die Worte klar und macht die Domain
lesbarer und leichter zu merken. Domains ohne Bindestrich
bleiben oft links 1liegen. Doch es kann Sinn ergeben,
Bindestriche wegzulassen. In den USA ist genau das normal:
Dort registrieren sie ihre Domains ohne Bindestrich. Die US-
Domain-Experten nennen den Bindestrich sogar »Todesstrich«
(Dash-of-Death). So gut wie niemand kommt auf die Idee, eine
Domain mit Bindestrich zu registrieren. Doch auch 1in
Deutschland gibt es Menschen, die keine Bindestriche mogen:
Die hessische CDU 1leitete damals cdu-hessen.de auf
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cduhessen.de weiter und verzichtet heute sogar auf diese
wichtige Weiterleitung.

Achten Sie darauf: Wenn Sie eine Domain mit Bindestrich
registrieren, sichern Sie sich auch die Variante ohne
Bindestrich. Das betrifft Privatpersonen und wichtige Firmen-
Domains.

Statistiken zu Bindestrich-Domains

» Unsere Startup-Domain-Studie ergab, dass 6,8 Prozent
aller analysierten deutschen Startup-Domains einen
Bindestrich enthalten. Eine vergleichbare Studie fur US-
Startup-Domains ergab, dass dort nur 0,6 Prozent einen
Bindestrich enthalten.

Verisign, die Vergabestelle fur .com gibt an, dass 73
Prozent ihrer taglichen .com-Registrierungen keine
Bindestriche oder Zahlen enthalten.

= Laut datagenetics haben 11,8 Prozent aller .com-Domains
einen Bindestrich in der Domain.

= In England (.uk) enthalten laut dem Nominet Domain Name
Industry Report 16,3 Prozent aller Domains einen
Bindestrich.

 Der Anbieter Smart Branding gibt an, dass 2,8 % von
1.000 AI-Unternehmen einen Bindestrich verwenden.

Uberlegen Sie bei diesen zwei Fragen, ob Sie beide Domain-
Varianten brauchen:

1. Stort es Sie, wenn ein Konkurrent oder ein Namensvetter
mit schlechtem Ruf die Domain ohne Bindestrich nutzt?

2. Akzeptieren Sie mehr Kommunikationsaufwand und das
Verwirrungsrisiko fir Nutzer? Zum Beispiel, wenn Sie am
Telefon oder in Gesprachen die richtige Domain erklaren
mussen.
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In den meisten Fallen Uberwiegen die Nachteile der
unterlassenen Registrierung 1im Vergleich zu den
Registrierungskosten. Unternehmen, die sich an deutsche Kunden
richten, raten wir deshalb:

Eine zusammengesetzte .de Domain oder .com Domain sollte
einen Bindestrich enthalten; sie liest sich so leichter.
Registrieren Sie zusatzlich die Version ohne Bindestriche und
leiten Sie diese auf die Version mit Bindestrich weiter.
Zielt Ihre Domain vor allem auf Nutzer in den USA, dann
wahlen Sie die Version ohne Bindestriche als Hauptdomain.
Leiten Sie in diesem Fall die Version mit Bindestrichen auf
die Hauptdomain weiter.

Verwenden Sie fiur Weiterleitungen ein »301-Redirect«. So
richten Sie eine Weiterleitung ein. Was fur Bindestriche gilt,
gilt auch fur Umlaute: Es lohnt sich, beide Domains zu
registrieren, doch nutzen Sie die Domain ohne Umlaute. Sie
fuahrt zu weniger Problemen mit E-Mails. Die Domain mit
Umlauten sollte auf die Domain ohne Umlaute weiterleiten.

Prominente Verwechselungen zu
Bindestrichen und Umlauten

rtl-info.be: Falschmeldung uber
Atomexplosion

Eine belgische Nachrichtenseite meldete im Design des
belgischen Senders RTL Info, im Atomkraftwerk Tihange habe es
eine »atomare Explosion« gegeben. Die Falschmeldung wurde
unter der Domain rtl-info.be veroffentlicht. Die echte Domain
von RTL ist rtlinfo.be, also ohne Bindestrich. Eine Reihe von
Menschen glaubte die Falschmeldung und rief die Notrufnummer
112 an. RTL sah sich zu einer Klarstellung gezwungen.
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Wahlkampfslogan: Soder macht’s

Die SPD schnappte dem Spitzenkandidaten der CSU den
Wahlkampfslogan »S0der macht’s« weg und registrierte gleich
vier Domains:

soeder-machts.de,
soedermachts.de,
soder-machts.de und
sodermachts.de
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und leitete alles auf die Domain soeder-machts.de weiter. Die
SPD registrierte alle sinnvollen Varianten, also mit/ohne
Bindestrich und mit/ohne Umlaut.

Die Reaktion der CSU — auf den Hashtag #derechtesoedermachts
und die Domain derechtesoedermachts.de auszuweichen — verlief
ernuchternd. Obwohl alle vier wichtigen Domains
(derechtesoedermachts.de, der-echte-soeder-machts.de,
derechtesddermachts.de und der-echte-soder-machts.de)
registriert wurden, unterschatze die CSU die Arbeitsweise des
menschlichen Gehirns Muster zu suchen und zu erganzen. So
lasen viele User nicht »der echte Soder macht’s« sondern »der
rechte Soder macht’s«. Hier finden Sie die ganze Geschichte:
Wie die CSU verzweifelt versucht, den PR-Streich der SPD

auszubugeln.

Bindestriche aus der SEO-Perspektive

Aus der Google-SEO-Perspektive haben Bindestriche in der
Domain keine nennenswerte Auswirkungen.

John Mueller auf Mastodon

John Mueller antwortet auf die Frage: »In the domain name, 1is
the use of dash ( — ) recommended or not?«.

— It’s fine
— Pick a domain name for your brand for the long run, don’t
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just collect keywords (the common reason for dashes). Build
out a domain.

[..]

— Your domain name 1s never going to make or break your SEO.

Nach seiner Auffassung haben Bindestriche keine Relevanz fur
das Ranking.

Search of the Record. Episode 62

Martin Splitt: But would you rather click on passport-
photos.com or passportphotos.com?

Gary Illyes: Anything that’s in the URL can be technically
manipulated by the site owner. So we probably don’t want to
put that much weight on that kind of input. Which means that
in ranking, it might not help as much as people think it
does. [..] So basically, whether you put a dash there or not,
from a Google or Steve perspective, not or, and perspective,
it shouldn’t matter. [..] But then if you go down the UX
perspective, then having the domain name with a dash 1is
probably more readable.

Fazit aus der SEO-Perspektive

Die Frage, ob man einen Bindestrich in der Domain verwenden
sollte, wird und sollte nicht von der SEO-Strategie gepragt
sein. Ein Bindestrich ist kein SEO-Relevanzkriterium. Auch
Illyes hebt die bessere Lesbarkeit hervor, obwohl in den USA
in Domain selten Bindestriche verwendet werden.

stefan-kerth.de

Die Ostsee-Zeitung berichtete Uber den Wahlkampf 1in
Vorpommern-Rugen. Danach registrierte ein Mitglied der CDU
Vorpommern-Rugen zwei Domains, die dem Namen des SPD-
Kandidaten Stefan Kerth entsprachen: stefan-kerth.de mit und
ohne Bindestrich. Der Registrant machte die Ruckgabe der


https://goo.gle/sotr062-transcript

Domains an die SPD von einer Spende an die Stralsunder Kitas
abhangig.

Kopftucher unter hc-strache.at

Heinz-Christian Strache war der oOsterreichische Bundesminister
fur 6ffentlichen Dienst und Sport und Parteivorsitzender der
rechtspopulistischen Freiheitlichen Partei Osterreichs (FPO)
und forderte ein Kopftuchverbot fur offentliche
Bildungseinrichtungen. Unter der Domain hc-strache.at wurde
daraufhin ein Webshop fur Kopfticher angekindigt. Die Erlose
sollten Fluchtlingen zu Gute kommen. Der Streit eskalierte mit
einem Antrag auf eine einstweilige Verfligung und Unterlassung
durch Herrn Strache. Die Domainvariante ohne Bindestrich
leitete damals auf die URL der FPO.

afd-ostfriesland.de: Refugees welcome *
Bring your families

Der Herausgeber einer philosophischen Zeitung registrierte die
Domain www.afd-ostfriesland.de und platzierte einen AfD-
inkompatiblen Text prominent auf der Website: »Refugees
welcome * Bring your families«. Die Domain wurde inzwischen
auf die AfD dubertragen. Die Domain ohne Bindestrich
(www.afdostfriesland.de) ist frei.

ChatGPT und Google Bard -
Prompt — Sammlung
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Prompt-Hilfen und -Sammlungen

 PromptPerfect Werkzeug fur das Prompt Engineering

Promptbase Prompts aller Art, aslo auch fur
Bilderdienste

= Brex’'s Prompt Engineering Guide Ausfiihrliche Anleitung

= Awesome ChatGPT Prompts Prompts fur Rollen

- Besser prompten: Gib der KI gut strukturierte ROMANE!
Dann gibt sie dir auch die richtigen Antworten.
Blogbeitrag, der das ROMANE-Schema erklart

 Text Blaze Snippet-Verwaltung fur Chrome

 Prompt Box Prompt-Verwaltung fur KI

= OpenAI Playground

Sonstige Tools

* Bing

= You.com

= Perplexity
= Phind

= ChatPDF

Schreibe eine einfache Einleitung fur: Title: [NameTheme]
Zielgruppe: [Targ] Aufgabe: Erzeuge Aufmerksamkeit im Leser
und fordere sie auf, mit dem Inhalt zu interagieren

44 Google Bard-Beispielaufforderungen zur
Suchmaschinenoptimierung (SEO)

Hier sind 44 Beispielaufforderungen zur Anleitung und
Verbesserung der SEO-Arbeit mit Google Bard. Ersetzen Sie den
Text in [ eckigen Klammern ] durch Ihre relevanten
Schliusselworter/Website-URL/Thema, wie in den
Eingabeaufforderungen angegeben.
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Bitte beachten Sie auch, dass einige Eingabeaufforderungen,
die URLs verwenden, bei einigen Websites mit geringerem Inhalt
funktionieren.

10.

11.

12.

13.

. Schliisselworter generieren: ,Suchen Sie relevante

Schlusselworter fur das Website-Thema [ Website-Thema
einfigen 1“

. Long-Tail-Keywords auswahlen: ,Long-Tail-Keyword-

Vorschlage fur [ Hauptschlisselwort einfigen ]
bereitstellen”

. Keyword-Schwierigkeitsgrad: ,Analysieren Sie den

Keyword-Schwierigkeitsgrad fur die Liste: [ Liste mit
Keywords einfugen ]1“

. Konkurrenten ausspionieren: ,Identifizieren Sie die fiinf

besten Konkurrenten fur das Ziel-Keyword [ Ziel-Keyword
einfigen 1"

. Backlink-Analyse: ,Entdecken Sie hochwertige Backlink-

Moglichkeiten flir meine Website [ geben Sie Ihre
Website-URL ein 1"

. On-Page-SEO-Analyse: ,Fuhren Sie eine On-Page-SEO-

Analyse durch fur [ geben Sie Ihre Website-URL ein ] “

. Titel-Tag-Optimierung: ,Titel-Tag fir Ziel-Keyword

optimieren [ Ziel-Keyword einfugen 1“

. Optimierung der Meta-Beschreibung: ,Schreiben Sie eine

uberzeugende Meta-Beschreibung flr das Ziel-Keyword [
Ziel-Keyword einfigen 1"

. Header-Tag-Optimierung: ,H2- und H3-Uberschriften fir

Ziel-Keyword vorschlagen [ Ziel-Keyword einfigen ]“
Bildoptimierung: ,Geben Sie Tipps zur Bildoptimierung
fur [ Website-Thema einflugen 1“

Inhaltsoptimierung: ,Machen Sie umsetzbare Vorschlage,
wie Sie den Inhalt von [ Website-URL einfigen ] fur SEO
verbessern konnen.“

Generieren Sie Blog-Themen: ,Listen Sie 10 ansprechende
Blog-Post-Ideen zum Thema [ Thema einfigen ] auf.”
Schreiben Sie eine Einleitung: ,Verfassen Sie einen



14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

ansprechenden Einleitungsabsatz fur einen Blogbeitrag
zum Thema [ Thema des Blogbeitrags einfigen ].“
Erstellen Sie eine Gliederung: ,Entwerfen Sie eine gut
strukturierte Gliederung fur einen Blogbeitrag Uuber [
Blogbeitragsthema einflugen 1“

Generieren Sie FAQs: ,Uberlegen Sie sich 5 hé&ufig
gestellte Fragen und Antworten zu [Thema einflugen 1“
Kuratierung von Inhalten: ,Finden Sie wertvolle
Inhaltsquellen in [ Nischenbranche einfigen 1“

Interne Linkanalyse: ,Analysieren Sie die interne
Linkstruktur far [ Webseiten-URL einfigen 1“
Inhaltsliuckenanalyse: »Fuhren Sie eine
Inhaltsluckenanalyse zwischen [ geben Sie Ihre Website-
URL ein ] und den Top-Konkurrenten durch.“

Externer Linkaufbau: ,Schlagen Sie 10 externe
Linkaufbaumethoden fur [ Website-Nische einflgen ] vor"
Lokales SEO-Audit: ,,Fihren Sie ein lokales SEO-Audit fur
mein Unternehmen durch [ Webseiten-URL einflgen ]“

Mobilfreundlichkeit: ,Bestimmen Sie die
Mobilfreundlichkeit von [ Webseiten-URL einfigen ]“
Seitengeschwindigkeitsanalyse: ,Analysieren Sie die

Seitengeschwindigkeit von [ Webseiten-URL einflgen ] und
geben Sie Optimierungsempfehlungen.“

SSL-Prufung: ,Untersuchen Sie das SSL-Zertifikat auf [
Webseiten-URL einfigen ““

Erkennung doppelter Inhalte: ,Identifizieren Sie
Probleme mit doppelten Inhalten auf [ Webseiten-URL
einfigen 1“

Kanonisierung: ,Uberprifen Sie die
Kanonisierungseinrichtung fur [ Webseiten-URL einfigen
B

Analyse der Website-Struktur: ,Bewertung und
Verbesserungsvorschlage fur die Website-Struktur von [
Webseiten-URL einfugen 1“

Optimierung der URL-Struktur: ,Geben Sie Tipps zur
Optimierung der URL-Struktur fur [ Webseiten-URL
einfigen 1“



28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

Verbesserung des Navigationsmeniis: ,Verbesserungen fir
das Navigationsmenu von [ Webseiten-URL einfigen ]
vorschlagen”

Schema-Markup-Vorschlag: ,Empfehlen Sie geeignete
Schema-Markups fur [ Website-Nische einfigen 1“
Targeting auf hervorgehobene Snippets: ,Identifizieren
Sie mogliche Moglichkeiten fur hervorgehobene Snippets
fur [ Keyword-Liste einflugen 1“

Optimierung der Sprachsuche: ,Bieten Sie Tipps zur
Optimierung der Sprachsuche fur [ Website-Thema einflgen
B

Video-SEO-Strategie: ,Schlagen Sie eine Video-SEO-
Strategie fur [ Website-Nische einfigen ] vor"
Podcast-SEO-Empfehlungen: ,SEO-Empfehlungen fir Podcast
bereitstellen [Podcast-Namen einfigen ]“

Empfehlungen fur SEO-Tools: ,Empfehlen Sie die 5 besten
SEO-Tools, die fur [ Unternehmenstyp einfigen ] geeignet
sind.”

SEO-KPI-Tracking: ,Schlagen Sie wesentliche SEO-KPIs zur
Verfolgung vor [ Website-Nische einflugen ]1“

Tipps zur SEO-Fortschrittsiiberwachung: ,Stellen Sie
effektive Methoden zur Uberwachung des SEO-Fortschritts
bereit.”

Uberwachen Sie Aktualisierungen des Google-Algorithmus:
»Benachrichtigen Sie mich uUber aktuelle Aktualisierungen
des Google-Algorithmus und mogliche Auswirkungen.“
Analysieren Sie die SEO-Strategien der Wettbewerber:
»SEOQO-Strategien der Wettbewerber Uberprifen [
Konkurrenzliste einfigen 1“

Uberwachen Sie SERP-Anderungen: ,Verfolgen Sie SERP-
Positionsanderungen fur [ Liste mit Schlisselwortern
einfigen 1“

Bewerten Sie den organischen Suchverkehr: ,Analysieren
Sie die Datenmuster der organischen Suche fur [ Website-
URL einfigen ]1“

Ausfithrliches technisches SEO-Audit: ,Fiihren Sie ein
umfassendes technisches SEO-Audit fur [ Webseiten-URL



einfigen ] durch .“

42 . Strafbewertung: ,Uberpriifen Sie, ob Google-Strafen fir [
Webseiten-URL einfligen ] vorliegen.“

43. SE0O-Strategieoptimierung: ~Empfehlen Sie
Optimierungstipps fur meine aktuelle SEO-Strategie.”

44, SEO-Erfolgsmessung: ,Unterstutzung bei der Definition
und Messung des SEO-Erfolgs fur [ Website-Nische
einfigen 1“

Durch die Nutzung dieser Google Bard-Eingabeaufforderungen
konnen SEO-Bemuhungen fundierter, effizienter und effektiver
werden, die Sichtbarkeit erhdhen und den organischen Traffic
steigern.

Wenn Sie weitere nutzliche SEO-Anregungen haben, kommentieren
Sie diese bitte unten.

=]

Google Bard Prompts Archives - Prompt
Shouter

Best AI Prompts

Konkrete Prompts fur das Marketing
mit Beispielen und Use Cases

Im Folgenden finden Sie eine Auswahl konkreter Prompts, die im
Marketing genutzt werden konnen. Jeder Prompt wird von einem
Beispiel begleitet, das verdeutlicht, wie er in der Praxis
angewendet werden kann.

1. Prompt: Erstellen Sie einen iiberzeugenden Werbetext fiir
ein neues Produkt.Beispiel: ,Entdecken Sie die Zukunft
des Kaffeegenusses mit unserem revolutionaren Smart
Coffee Maker! Perfektionieren Sie Ihren Morgen mit nur



einem Knopfdruck und genieflen Sie den aromatischen
Geschmack von frisch gebruhtem Kaffee, der genau nach
Ihrem Geschmack zubereitet wird. Starten Sie in den Tag
mit einer Tasse Kaffee, die auf Sie zugeschnitten
ist.“Use Case: Dieser Prompt eignet sich ideal fur die
Erstellung von Werbetexten fur neue Produkte. Mit
ChatGPT konnen Sie ansprechende und uUberzeugende
Beschreibungen erstellen, die das Interesse potenzieller
Kunden wecken und sie dazu ermutigen, das Produkt
auszuprobieren.

. Prompt: Entwickeln Sie eine Social-Media-Kampagne, um
die Markenbekanntheit zu steigern.Beispiel: ,Gehen Sie
mit uns auf eine Reise durch die Welt der Mode!
Verfolgen Sie unsere Instagram Stories, um exklusive
Einblicke in die neuesten Modetrends zu erhalten,
inspirierende Outfit-Ideen zu entdecken wund an
aufregenden Gewinnspielen teilzunehmen. Werden Sie Teil
unserer Community und lassen Sie sich von der Mode
verzaubern!“Use Case: Dieser Prompt eignet sich
hervorragend fur die Entwicklung von Social-Media-
Kampagnen. ChatGPT kann Ihnen helfen, ansprechende Texte
fiur Posts, Stories und Anzeigen zu erstellen, die die
Aufmerksamkeit der Zielgruppe auf sich ziehen und die
Markenbekanntheit steigern.

. Prompt: Schreiben Sie eine E-Mail, um potenzielle Kunden
von Ihrem Produkt zu uberzeugen.Beispiel: ,Sehr
geehrte/r [Name], haben Sie schon einmal davon getraumt,
Ihr Zuhause in eine Oase der Entspannung zu verwandeln?
Mit unserem neuen Smart Home System wird dieser Traum
Wirklichkeit. Steuern Sie Ihre Beleuchtung, Heizung und
Sicherheitssysteme mit nur einem Klick und erleben Sie
ultimative Bequemlichkeit und Sicherheit. Fordern Sie
noch heute eine kostenlose Produktprasentation an und
lassen Sie sich von den Moéglichkeiten begeistern.“Use
Case: Dieser Prompt ist perfekt fur die Erstellung
Uberzeugender E-Mails, wum potenzielle Kunden
anzusprechen. ChatGPT kann Ihnen dabei helfen, die



Vorteile Ihres Produkts hervorzuheben und Ihre
Zielgruppe von dessen Wert und Nutzen zu Uberzeugen.

4. Prompt: Verfassen Sie einen Blogbeitrag, der Ihr
Fachwissen auf Ihrem Gebiet demonstriert.Beispiel: ,Die
ultimative Anleitung zur Suchmaschinenoptimierung: 10
bewahrte Strategien fur mehr Sichtbarkeit im Web.
Erfahren Sie, wie Sie Ihre Website fur Suchmaschinen
optimieren konnen, um mehr organischen Traffic zu
generieren und Ihre Online-Prasenz zu starken. Entdecken
Sie die neuesten Trends, bewahrte Techniken und
praktische Tipps, um in den Suchergebnissen ganz nach
oben zu klettern.“Use Case: Dieser Prompt eignet sich
ideal fur die Erstellung von informativen Blogbeitragen.
Mit ChatGPT kdnnen Sie Inhalte erstellen, die Ihr
Fachwissen und Ihre Autoritat auf Ihrem Gebiet
demonstrieren und gleichzeitig wertvolle Informationen
und Tipps fur Ihre Leser liefern.

Textarbeiter

ChatGPT eignet sich hervorragend, um bereits vorhandenes
Textmaterial zu iiberarbeiten. Sie haben einen verschwurbelten,
kaum verstandlichen Text, mit einem Irrgarten an Nebensatzen?
Dann geben Sie ihn ChatGPT, etwa in der Form:

Hier ist ein Text: [Hier der komplette Text]
Formuliere mir diesen Text leicht verstandlich um.

In ahnlicher Weise kann ChatGPT auch Texte zusammenfassen oder
in Stichpunkten strukturieren.

Ein sehr machtiges Werkzeug ist es, ChatGPT einen bestimmten
Stil oder eine bestimmte Rolle

zuzuweisen. Manchmal muss man ein wenig experimentieren oder
zusatzliche Hinweise in Form von Beispielen geben. 0Oder Sie
lassen ChatGPT die Beispiele gleich selbst liefern:



Erklare mir Quantenmechanik im Stil von Mario Barth

etwa ergab einen eher sproden Vergleich von Mario Barth mit
der Quantenmechanik.

Auf

Wie funktioniert Quantenmechanik? Erklare es mir im Stile von
Mario Barth. Bau seine Phrasen wie , verstehste?” ein

baute ChatGPT nur ,verstehste” ein. Erst als wir ChatGPT
fragten

Welche typischen Phrasen verwendet Mario Barth?
und anschlieBend anwiesen,

Gib mir nochmal eine Erklarung der Quantenmechanik, bei der du
mehr von den Phrasen einbaust

generierte ChatGPT eine Antwort im Stil des Comedian

= ChatGPT-Homepage
= API keys .. fur den Zugriff auf das OpenAI-API generieren

Prompt-Sammlungen und
Nutzungsbeispiele

 FlLowGPT Prompt-Community

= ShareGPT Prompt-Sammlung

» Awesome ChatGPT Prompts Prompt-Sammlung

» ChatGPT Cheat Sheet (PDF)

 Learn Prompting Prompts auch fir Bilderdienste

= 20 Experimente mit ChatGPT: Der universalgelehrte Depp

=20 Entertaining Uses of ChatGPT You Never Knew Were
Possible



https://chat.openai.com/
https://beta.openai.com/account/api-keys
https://flowgpt.com/
https://sharegpt.com/explore
https://prompts.chat/
https://drive.google.com/file/d/1UOfN0iB_A0rEGYc2CbYnpIF44FupQn2I/view
https://learnprompting.org/
https://wortvogel.de/2022/12/20-experimente-mit-chatgpt-der-universalgelehrte-depp/
https://markwschaefer.medium.com/20-entertaining-uses-of-chatgpt-you-never-knew-were-possible-3bc2644d4507
https://markwschaefer.medium.com/20-entertaining-uses-of-chatgpt-you-never-knew-were-possible-3bc2644d4507

ChatGPT-Fails

- Large Language Models 1like ChatGPT say The Darnedest

Things
» ChatGPT failure archive

Browser-Erweiterungen und Apps

= ChatGPT Desktop App

= WebChatGPT

- ChatGPT Prompt Genius

= Merlin

= Luna

- Awesome ChatGPT Den Chatbot Uber die verschiedensten
Kanale nutzen: Siri, Telegram, mac-os-Menl, Slack, etc.

Wer den Browser bevorzugt, der kann mit diversen Add-ons den
Funktionsumfang des Chatbots

erweitern und ihn jederzeit im Browser aufrufen, ohne Umweg
uber die OpenAI-Website. Alle im Folgenden vorgestellten
Browser-Erweiterungen sind kostenlos. Sie sind fidr Chromium-
Browser (Chrome, Edge, Vivaldi, Brave, etc.) und Firefox
verfugbar, sofern nicht anders angegeben.

WebChatGPT erganzt das Eingabefeld von ChatGPT um einen
Schalter ,Search on the web”. Wenn aktiviert, verwendet die
Erweiterung die Ergebnisse einer Suchmaschine, um die
Eingabeaufforderung umzuschreiben. Zunachst listet es dafur
eine Reihe von Suchergebnissen inklusive der Textsnippets und
Quellen auf (dabei ist allerdings nicht klar, welche
Suchmaschine es nutzt). Dann fordert es ChatGPT auf:

Instructions: Using the provided web search results, write a
comprehensive reply to the given prompt. Make sure to cite


https://garymarcus.substack.com/p/large-language-models-like-chatgpt
https://garymarcus.substack.com/p/large-language-models-like-chatgpt
https://github.com/giuven95/chatgpt-failures
https://github.com/lencx/chatgpt
https://github.com/qunash/chatgpt-advanced
https://github.com/benf2004/ChatGPT-Prompt-Genius
https://merlin.foyer.work/
https://chrome.google.com/webstore/detail/luna-chatgpt-for-chrome/bignkmclhhmhagjojehblmmaifljphfe
https://github.com/humanloop/awesome-chatgpt

results using [number] notation after the reference. If the
provided search

results refer to multiple subjects with the same name, write
separate answers for each subject.

Prompt:

So kann ChatGPT auch Antworten zu aktuellen Ereignissen
liefern — inklusive der Quellen, auf die

er sich dabei stutzt. Auch die Anzahl der verwendeten
Suchergebnisse, die Zeit und die Region 1lassen sich
einstellen. WebChatGPT ist nur fur ChromiumBrowser verfugbar.

Auch was GPT-4 ausspuckt, ist nicht immer zu hundert Prozent
korrekt. Aber wer die Fahigkeiten von ChatGPT erst einmal
(ein-)schatzen gelernt hat, wird den Sprachbot nicht mehr
missen wollen. Neben ChatGPT gibt es allerdings noch viele
weitere machtige Textwerkzeuge, die auf grolen Sprachmodellen
aufsetzen.

Text generieren
Prompt: write an intro paragraph to a mystery novel
Textarbeiter

ChatGPT eignet sich hervorragend, um bereits vorhandenes
Textmaterial zu iiberarbeiten. Sie haben einen verschwurbelten,
kaum verstandlichen Text, mit einem Irrgarten an Nebensatzen?
Dann geben Sie ihn ChatGPT, etwa in der Form:

Hier ist ein Text: [Hier der komplette Text]
Formuliere mir diesen Text leicht verstandlich um.

In ahnlicher Weise kann ChatGPT auch Texte zusammenfassen oder
in Stichpunkten strukturieren.

Ein sehr machtiges Werkzeug ist es, ChatGPT einen bestimmten



Stil oder eine bestimmte Rolle

zuzuweisen. Manchmal muss man ein wenig experimentieren oder
zusatzliche Hinweise in Form von Beispielen geben. 0Oder Sie
lassen ChatGPT die Beispiele gleich selbst liefern:

Erklare mir Quantenmechanik im Stil von Mario Barth

etwa ergab einen eher sprodden Vergleich von Mario Barth mit
der Quantenmechanik.

Auf

Wie funktioniert Quantenmechanik? Erklare es mir im Stile von
Mario Barth. Bau seine Phrasen wie , verstehste?” ein

baute ChatGPT nur ,verstehste” ein. Erst als wir ChatGPT
fragten

Welche typischen Phrasen verwendet Mario Barth?
und anschlieBend anwiesen,

Gib mir nochmal eine Erklarung der Quantenmechanik, bei der du
mehr von den Phrasen einbaust

generierte ChatGPT eine Antwort im Stil des Comedian

Prompt-Generator: Text-zu-Text

= ChatGPT-Homepage
= API keys .. fur den Zugriff auf das OpenAI-API generieren

Prompt-Sammlungen und


https://blogkurs.de/prompt-generator-text-zu-text/
https://chat.openai.com/
https://beta.openai.com/account/api-keys

Nutzungsbeispiele

* FLowGPT Prompt-Community

= ShareGPT Prompt-Sammlung

 Awesome ChatGPT Prompts Prompt-Sammlung

» ChatGPT Cheat Sheet (PDF)

= Learn Prompting Prompts auch fir Bilderdienste

- 20 Experimente mit ChatGPT: Der universalgelehrte Depp

=20 Entertaining Uses of ChatGPT You Never Knew Were
Possible

ChatGPT-Fails

- Large Language Models 1like ChatGPT say The Darnedest

Things
» ChatGPT failure archive

Browser-Erweiterungen und Apps

= ChatGPT Desktop App

= WebChatGPT

- ChatGPT Prompt Genius

= Merlin

= Luna

- Awesome ChatGPT Den Chatbot Uber die verschiedensten
Kanale nutzen: Siri, Telegram, mac-os-Menl, Slack, etc.

Wer den Browser bevorzugt, der kann mit diversen Add-ons den
Funktionsumfang des Chatbots

erweitern und ihn jederzeit im Browser aufrufen, ohne Umweg
uber die OpenAI-Website. Alle im Folgenden vorgestellten
Browser-Erweiterungen sind kostenlos. Sie sind fidr Chromium-


https://flowgpt.com/
https://sharegpt.com/explore
https://prompts.chat/
https://drive.google.com/file/d/1UOfN0iB_A0rEGYc2CbYnpIF44FupQn2I/view
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https://wortvogel.de/2022/12/20-experimente-mit-chatgpt-der-universalgelehrte-depp/
https://markwschaefer.medium.com/20-entertaining-uses-of-chatgpt-you-never-knew-were-possible-3bc2644d4507
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https://chrome.google.com/webstore/detail/luna-chatgpt-for-chrome/bignkmclhhmhagjojehblmmaifljphfe
https://github.com/humanloop/awesome-chatgpt

Browser (Chrome, Edge, Vivaldi, Brave, etc.) und Firefox
verfugbar, sofern nicht anders angegeben.

WebChatGPT erganzt das Eingabefeld von ChatGPT um einen
Schalter ,Search on the web”. Wenn aktiviert, verwendet die
Erweiterung die Ergebnisse einer Suchmaschine, um die
Eingabeaufforderung umzuschreiben. Zunachst listet es dafur
eine Reihe von Suchergebnissen inklusive der Textsnippets und
Quellen auf (dabei ist allerdings nicht klar, welche
Suchmaschine es nutzt). Dann fordert es ChatGPT auf:

Instructions: Using the provided web search results, write a
comprehensive reply to the given prompt. Make sure to cite
results using [number] notation after the reference. If the
provided search

results refer to multiple subjects with the same name, write
separate answers for each subject.

Prompt:

So kann ChatGPT auch Antworten zu aktuellen Ereignissen
liefern — inklusive der Quellen, auf die

er sich dabei stutzt. Auch die Anzahl der verwendeten
Suchergebnisse, die Zeit und die Region lassen sich
einstellen. WebChatGPT ist nur fur ChromiumBrowser verfugbar.

Auch was GPT-4 ausspuckt, ist nicht immer zu hundert Prozent
korrekt. Aber wer die Fahigkeiten von ChatGPT erst einmal
(ein-)schatzen gelernt hat, wird den Sprachbot nicht mehr
missen wollen. Neben ChatGPT gibt es allerdings noch viele
welitere machtige Textwerkzeuge, die auf groBen Sprachmodellen
aufsetzen.

Text generieren
Prompt: write an intro paragraph to a mystery novel

Du kennst deine Zielgruppe besser als Chat GPT



https://www.marlisschorcht.de/blog/du-kennst-deine-zielgruppe-besser-als-chatgpt/

Du kannst dir Postideen fiir deinen nachsten Instagram-Beitrag
erstellen lassen und musst nur noch eine Grafik wahlen, deinen
generierten Text draufsetzen und fertig.

Probier doch mal aus: ,Schreibe mir 10 Instagram-Posts fur
Frauen, die mit Yoga beginnen wollen, aber Angst haben, nicht
beweglich genug zu sein.“

- Du kannst dir nun aus einem der Beitrage eine Gliederung fur
einen Blog-Beitrag erstellen lassen. Probiere aus: ,Schreibe
mir eine Gliederung flur einen Blog-Beitrag, in dem ich den 3.
Post aufgreifen mochte.”

Du kannst dir nun sogar von ChatGPT Keywords ausgeben lassen,
fir die es sich lohnt, diesen Beitrag zu optimieren. Probiere:
Welche Keywords eignen sich fiur diesen Beitrag? Wahle
Keywords mit einfachem Ranking-Potenzial.“

Jetzt konntest du dir von ChatGPT einen Titel schreiben
lassen, eine Einleitung, jeden einzelnen Abschnitt,
suchmaschinenoptimierte Zwischenuberschriften und so weiter.

Geht das schneller, als wurdest du dir das alles selbst
uberlegen?

JA, auf jeden Fall.
Klingt das alles gut, was ChatGPT so generiert?
JA, irgendwie schon.

WeiBt du, ob die Antworten richtig sind? Ob die Keywords
wirklich geeignet sind? Ob die Ideen zu dir und deiner
Zielgruppe passen?

NEIN!
Und jetzt kommen wir zu meinem Anfangsgedanken und Aufruf.

ChatGPT wirkt verlockend und auch ich nutze es zur Inspiration
oder fur neue Anregungen. ABER vergiss nicht:



= ChatGPT kann nur ausgeben, was du eingibst.

= ChatGPT kennt deine Zielgruppe nicht wirklich.

= ChatGPT kennt dich nicht.

» ChatGPT kennt deine Arbeitsweise nicht.

 ChatGPT kennt deine Lieblingskund:innen nicht.

= ChatGPT kennt deine Werte nicht und was dich und dein
Business wirklich ausmacht.

» ChatGPT kennt die Traume, Probleme und Winsche deiner
zukunftigen Kund:innen nicht.

Ja, ChatGPT kann dir Traume und Probleme deiner Zielgruppe
ausgeben, aber lass dich nicht tauschen. ChatGPT ist eine KI,
die aufgrund von vielen Daten Durchschnittswerte errechnet und
ausgibt.

https://www.copecart.com/products/c9f8eObl/checkout? gl=1*fow8
ol* gcl au*MjEyNDM5NzM20C4xNjg5MzIyNDAw

ChatGPT im Digital Marketing & SEO0 — Anwendungsméglichkeiten
und Risiken

ChatGPT in der SEO - Was sagt
Google?

Schauen wir uns die Kritikpunkte zu ChatGTP an, so sticht
einer besonders hervor: Googles Richtlinien fur Webmaster.
Dort wird folgendes beschrieben:

»Automatisch generierte Spaminhalte sind Inhalte, die durch
ein Programm erstellt wurden, ohne dass dabei Originalinhalte
oder ein ausreichender Mehrwert geschaffen wurde. Sie dienen
hauptsachlich dazu, das Suchranking zu manipulieren — flr
Nutzer sind sie nicht hilfreich. [..]“

Solltest du also komplette Seiten mit automatisch generierten
Inhalten auf deiner Seite haben, kann es passieren, dass du
von Google abgestraft wirst oder dass sich dein Ranking


https://www.copecart.com/products/c9f8e0b1/checkout?_gl=1*fow8o1*_gcl_au*MjEyNDM5NzM2OC4xNjg5MzIyNDAw
https://www.copecart.com/products/c9f8e0b1/checkout?_gl=1*fow8o1*_gcl_au*MjEyNDM5NzM2OC4xNjg5MzIyNDAw
https://developers.google.com/search/docs/essentials/spam-policies#spammy-automatically-generated-content

verschlechtert. Sicher nicht ohne Grund gab es im Jahr 2022
den Google Helpful Content Update.

Aktuell scheint es so, als ware der Google Algorithmus noch
nicht in der Lage, zielgenau automatisch generierte Texte zu
erkennen und es gibt noch viele Websites, die mit KI-erzeugten
Texten durchkommen. Trotzdem ist gerade Google ein Vorreiter
in der Nutzung von Kunstlicher Intelligenz und Deep Learning.
Hier findest du_9 Ansatze wie Google KI fiur sich nutzt.

Mehr Interesse? Wir haben auch fur dich ein ChatGPT Seminar
mit Jens Polomski und ein ChatGPT SEO-Seminar mit Alexander
Holl.

ChatGPT fir die Texterstellung (Content)

6. Satze umschreiben, um Wortwiederholungen zu vermeiden

Du hast einen Text mit vielen Wortdopplungen aber gerade nicht
die MuBe, diesen umzuschreiben? Lass es ChatGPT fur dich
erledigen

Beispiel: ,Schreibe diesen Text um und vermeide dabeil
Wortdopplungen. Der Sinn des Inhalts soll beibehalten werden:
[Hier Text einfigen]”

7. FAQs generieren

Finde die am haufigsten gefragten Fragen zu deinem Inhalt.
Diese kannst du anschliellend als FAQs verwenden.

Beispiel: ,Erstelle eine Liste mit 3 haufig gestellten Fragen,
basierend auf diesem Inhalt: [Text einfigen]”

8. Zusammenfassungen generieren

Genauso wie bei den FAQs kann ChatGPT dir dabei helfen,
Zusammenfassungen von Inhalten zu erstellen.

Ein konkretes Anwendungsbeispiel ware hier eine Follow-Up-E-
Mail im Anschluss an ein Kundentelefonat: , Schreibe eine Mail,
in der du dich fur das heutige Telefonat bedankst und gehe
darin auBerdem auf die besprochenen Themen aus folgendem


https://www.121watt.de/seo/google-helpful-content-update/
https://blog.google/technology/ai/9-ways-we-use-ai-in-our-products/
https://www.121watt.de/seminare/chatgpt-seminar/
https://www.121watt.de/seminare/chatgpt-seo-seminar/

Protokoll ein: [Gesprachsprotokoll einflgen]*“
9. Synonyme finden

Genau wie Synonyme. Woxikon kann ChatGPT verschiedene Synonyme
flur Begriffe identifizieren.

ChatGPT im Performance Marketing

10. A/B-Tests fiir responsive Suchanzeigen

Lasse dir mit ChatGPT Formulierungen fiur verschiedene
Versionen einer RSA-Anzeige erstellen. Dabei kannst du fur die
einzelnen Anzeigen auch verschiedene Schwerpunkte setzen.
Beispiel: Erstelle zwei Google-Anzeigen im RSA-Format (mit je
drei Uberschriften und einer Beschreibung) fiir einen A/B-Test
von ,Schuhe von Adidas”. Erlautere, warum sich die Anzeigen
fur einen Test eignen wirden.

11. Ideen fiir die Platzierung deiner Displayanzeigen

ChatGPT kann dir dabei helfen, bestimmte Seiten fir deine
Anzeigen im GND auszuwahlen.

Beispiel: ,Wenn ich Anzeigen fur ,Little Lunch” im Google-
Display-Netzwerk schalten wirde, welche Arten von Websites und
Kanalen sollte ich anvisieren.”

Das ist Googles Helpful Content Update

Ok, sagen wir besser zu begeistern! Stellt Euch vor, Ihr sitzt
mit Eurer Zielgruppe in einem Raum und lest ihnen Eure Inhalte
auf der Website vor. Welche Fragen entstehen? Welches Feedback
konnt Ihr erwarten? Wie nutzlich finden Eure Kund:innen
tatsachlich diese Inhalte? Fullt die logischen, inhaltlichen
Licken und Eurer weiteren Content- und SEO-Strategie steht
kein Update mehr im Weg.”


https://www.121watt.de/seo/google-helpful-content-update/

Die Gesamtheit meiner Inhalte muss stimmen. Es reicht nicht 10
% gut zu machen und mit den anderen 90% lieblos herumzureden.
Wer diese Strategie verfolgt, wird, laut Google, auch mit den
guten Inhalten schlechter performen. Ehrlichgesagt uberrascht
dieser Schritt ein wenig, da die Anklindigung eigentlich
lautet, dass gezielt einzelne Inhalte bewertet werden, aber
das Signal dann doch seitenweit angewendet wird. Klingt etwas
nach ,GieBkanne” und ruckwartsgewandt. Entweder kann die
Bewertung wohl doch nicht so granular vorgenommen werden, wie
im Marketingsprech angekindigt, oder es hat in ihren Tests in
dieser Form deutliche Verbesserung der Qualitat der
Ergebnislisten gebracht. Mich personlich macht es skeptisch
und ich befurchte, dass man doch nicht so gezielt arbeiten
kann, wie man moéchte. Hoffe aber natidrlich, dass die
Ergebnislisten durch das Update einfach nur besser werden.

"Google startet jetzt damit, das Helpful Content Update”
auszurollen. Das zuerst fur den englischsprachigen Raum.
Google nennt das in seinem Hilfe Artikel auch, dass wir far
unsere Inhalte einen People-First Approach wahlen sollten.
Vielleicht mal zuerst zu den Fakten:

Das Update ist ein neues seitenweises Signal, ahnlich wie wir
es von Panda kennen. Ist also das Verhaltnis zwischen
“hilfreichen” und “nicht-hilfreichen” Inhalten zu schlecht,
kommt es durch dieses Update zu langfristigen und
(wahrscheinlich) groBen Problemen.

Eigentlich geht es fur Google nicht darum, gute Inhalte zu
erkennen, sondern schlechte zu identifizieren.

Eine Seite, die von diesem Update betroffen ist, wird
wahrscheinlich sehr langfristig davon betroffen sein.

Das “Helpful-Content” ist ein neues Signal, also keine
manuelle Aktion oder Spam-Aktion.

Wie hoch ist die Wahrscheinlichkeit, dass ich von diesem
Update betroffen sein werde? Es gibt sicher ein paar Indizien



dafir, ob die Wahrscheinlichkeit hoch oder eher gering ist,
dass du von diesem Update betroffen sein wirst:

Analyse in der Google Search Console: Wie viele Seite findest
du unter Seiten > Seitenindexierung > Gecrawlt — zurzeit nicht
indexiert? Mehr dazu hier.

Analyse uber den ScreamingFrog: Wie viele Seiten hast du mit
wenigen Inhalten indexiert? Screamingfrog > Tab Content >
Filter auf Low Content Pages. Weitere Ansatze findest du hier.

Analyse uber ein Analyse-Tool, zum Beispiel Google Analytics:
Anzahl der Seiten mit wenigen organischen Sitzungen

Was ist zu tun? Das ist eigentlich relativ klar. Die
Strategie, wie aber eigentlich schon seit einigen Jahren,
heiBt: Search Experience Optimization und nicht mehr Search
Engine Optimization.

Weniger ist mehr: Aufraumen
Freshness: Inhalte aktualisieren

Keywording: Search Intent analysieren. Mehr dazu findest du
hier.

Relevanz: Relevante Inhalte schreiben. Was eigentlich Relevanz
bedeutet, findest du hier.

Expertise: Fokus auf deine Themen

Analyse: Sind deine Nutzer:innen wirklich mit deinen Inhalten
zufrieden? Dazu habe ich 2019 einen Artikel geschrieben. Dabei
geht es darum, wie man Aufgabenerfillung bei Nutzer:innen
analysieren kann. Hier geht’s zum Artikel!

Die wichtigsten Aspekte sind:

Relevanz: Ist der Inhalt fur Nutzer:innen relevant? Kennzahl:
Absprungrate, bzw. in Google Analytics 4 die Interaktionsrate.



Engagement: Setzt sich der Nutzer mit dem Inhalt auseinander?
Kennzahl: Angepasste Bouncerate / qualified Visitis I. Mehr
dazu hier.

Task Completion: Ist der Inhalt fur Nutzer:innen hilfreich?
Kennzahl: Abfrage der Zufriedenheit”

Checkliste: Schreibe ich meilne
Inhalte nur fir Suchmaschinen?

Wenn du mehrere der folgenden Fragen mit ,Ja“ beantworten
kannst, solltest du deine Content-Strategie uberdenken. Es
sind Indizien dafur, dass du deine Inhalte eher fur
Suchmaschinen statt fur echte Menschen schreibst.

» Schreibst du den Artikel eher, um bei Google zu ranken
als zum Zweck, Nutzer:innen zu informieren?

 Verfasst du viele Inhalte zu verschiedenen Themen in der
Hoffnung, dass deine Seite bei Google sichtbarer wird?

Verwendest du fur die Produktion deiner Inhalte
vornehmlich kunstliche Intelligenz und automatische
Prozesse?

» Besteht deine Hauptaufgabe darin, Inhalte von anderen
zusammenzufassen, ohne eigene Gedanken hinzuzufugen?

» Schreibst du nur Uber Themen, weil sie gerade im Trend
sind?

Versuchst du bei deinen Inhalten, dich an eine von
Google vorgegebene Anzahl an Worten zu halten?

»Bist du in einer Nische unterwegs, fur die du keine
Expertise aufweisen kannst?

»Willst du in deinem Beitrag eine Frage beantworten, fir
die es keine Antwort gibt?

(Quelle:_Google)

https://geekflare.com/de/stop-chatgpt-plugins-from-scraping-we


https://developers.google.com/search/blog/2022/08/helpful-content-update
https://geekflare.com/de/stop-chatgpt-plugins-from-scraping-website/

bsite/

Bitte empfehlen Sie Websites in Deutschland, die uUber E-Mail-
Sicherheit schreiben.

Keyword analyse
Erstellen Sie eine Liste mit X beliebten Fragen zum Thema ,,,
die fur die neue relevant sind”

Klassifizieren Sie eine Liste von Schlusselwortern basierend
auf ihrer Suchabsicht

Klassifizieren Sie die folgende Keyword-Liste in Gruppen
basierend auf ihrer Suchabsicht, ob kommerziell, transaktional
oder informativ:

Grupplieren Sie eine Liste von SchlusselwOrtern basierend auf
ihrer semantischen Relevanz

»Gruppieren Sie die folgenden Schlisselwdrter basierend auf
ihrer semantischen Relevanz in Gruppen:*“

4. Ubersetzen Sie eine Liste mit Schlisselwdrtern
.Ubersetzen Sie die folgenden Schlisselwdrter von in und
generieren Sie die Ergebnisse in einer Tabelle mit zwei
Spalten, mit den Schlusselwortern in in der ersten und
ihrer Ubersetzung in in der zweiten :“

Inhaltsoptimierung

5. Generieren Sie Titel fur Ihren Seiteninhalt
Kopieren Sie den Inhalt Ihrer Seite, fugen Sie ihn ein
und fragen Sie:
»Generieren Sie X eindeutige Titel-Tags mit maximal 60
Zeichen fur den folgenden Text. Sie sollten beschreibend
sein und den Begriff enthalten: ... ,

6. Generieren Sie Meta-Beschreibungen fur Ihren
Seiteninhalt


https://geekflare.com/de/stop-chatgpt-plugins-from-scraping-website/

Das Gleiche kann fiir Meta-Beschreibungen gemacht werden, wobei
auch angegeben werden muss, dass sie einpragsam sein und einen
Call-to-Action enthalten sollten:

»Generieren Sie Z eindeutige Metabeschreibungen mit maximal
150 Zeichen fur den folgenden Text. Sie sollten mit einem
Call-to-Action einpragsam sein und den Begriff
,Hauptschliusselwort” enthalten: “

7. Formulieren Sie Ihre vorhandenen Inhalte neu, um
Duplikate zu vermeiden

Generieren Sie verschiedene Versionen eines Textes, um
doppelte Inhalte zu vermeiden:

oFormulieren Sie den folgenden Absatz auf X verschiedene Arten
um, um Wiederholungen zu vermeiden und gleichzeitig seine
Bedeutung beizubehalten: ..“

8. Generieren Sie FAQs basierend auf Ihren Inhalten

,Erstellen Sie eine Liste mit X haufig gestellten Fragen
basierend auf dem folgenden Inhalt: ..“

9. Stellen Sie Fakten und Statistiken bereit, die Sie als
Input fur Ihre Inhalte verwenden konnen

sErstellen Sie eine Liste der 10 wichtigsten Fakten,
Statistiken und Trends im Zusammenhang mit , einschlieflich
ihrer Quelle.“

10. Erstellen Sie eine Zusammenfassung Ihrer Inhalte

,Erstellen Sie eine X-Worter-Zusammenfassung des folgenden
Inhalts: ..“



11. Fihren Sie eine Stimmungsanalyse des Inhalts durch

,Spezifizieren Sie die Stimmung der folgenden Titel und weisen
Sie ihnen die Werte zu: positiv, neutral oder negativ.”“
Generieren Sie die Ergebnisse in einer Spalte, einschlielSlich
der Titel in der ersten und ihrer Stimmung in der zweiten: ..“

12. Gruppieren Sie Artikel anhand der semantischen Relevanz
ihrer Titel

,Gruppieren Sie die folgenden Titel anhand ihrer semantischen
Relevanz in Gruppen: ..“

Technische Optimierung

13. Generieren Sie strukturierte Daten fur Ihre Inhalte

»Generieren Sie das FAQPage-Schema-Markup fur die folgenden
Fragen und Antworten:..”

14. Generieren Sie Hreflang-Tags, die Sie als Muster fur
Ihre Website-Seiten verwenden konnen

»Generieren Sie die Hreflang-Tags, die auf Seiten angezeigt
werden sollen, die auf in , in und in ausgerichtet sind..”

15. Generieren Sie .htaccess-Rewrite-Regeln far
Weiterleitungen

»Generieren Sie die .htaccess-Umschreibungsregeln, um nach 301
umzuleiten ..“

16. Generieren Sie die Regeln fur Ihre robots.txt

,Generieren Sie eine robots.txt-Regel, um das Crawlen von zu



blockieren, aber das Crawlen von innerhalb der Domain
zuzulassen ..“

Linkaufbau

17. Generieren Sie beliebte und relevante Websites zur
Kontaktaufnahme

au

,Empfehlen Sie X beliebte Blogs zu , die ,“ zusammen mit ihren

URLs behandeln.“

18. Formulieren Sie OQutreach-E-Mails neu, um sie einzigartig
zu machen

geteilten Vorlagen verwenden Lassen Sie uns eine der von
Ahrefs in diesem Leitfaden und sie umformulieren, um sie
einzigartig zu machen:

oFormulieren Sie die folgende E-Mail neu und behalten Sie
dabei ihre Bedeutung bei, damit sie unterhaltsam, aber dennoch
professionell klingt: ..“

19. Helfen Sie bei der Beantwortung von Help a B2B Writer-
oder HARO-Anfragen

,Bitte schreiben Sie eine professionell klingende und kurze
Antwort auf die folgende Anfrage ,Helfen Sie einem B2B-Autor”
und sagen Sie, dass ich Erfahrung aus erster Hand habe und
gerne den bendtigten Input gebe, solange ich die Namen der
Websites nicht nenne: ..“

SEO-Reporting

20. Generieren Sie RegEx, um den Leistungsbericht der Google
Search Console zu filtern



/ht Lily Ray

,Generieren Sie einen regularen Ausdruck, der einem der
folgenden Begriffe entspricht: “

ChatGPT fiir SEO: 20 Moglichkeiten,
ChatGPT in Ihren SEO-Aktivitaten zu
nutzen

Die Veroffentlichung von ChatGPT durch OpenAI (ein Chatbot,
der auf OpenAls GPT-3.5 aufbaut und auf gesprachige Weise
interagiert) Ende letzten Monats wurde zu einem Wendepunkt fur
KI , der die Welt, einschlielSlich der SEO-Branche, im Sturm
eroberte Vollstandigkeit und Qualitat der Antworten, was sogar
einen ,Code Red” ausstellte . dazu fuhrte, dass das Management
von Google aufgrund der zunehmenden Beliebtheit der Suche nach
Informationen

Es ist jedoch wichtig, sich seiner Einschrankungen bewusst zu
sein, von denen viele zum Zeitpunkt der Veroffentlichung
erklart wurden , und in diesem und diesem umfassenden
Leitfaden zu ChatGPT von Roger Montti, wie z. B. der fehlenden
Kenntnis von Inhalten, die nach 2021 erstellt wurden,
eingebauten Vorurteilen und letztendlich die Tatsache, dass
die Bereitstellung rein KI-generierter Inhalte gegen die
Richtlinien von Google verstoRt.

Konkret ging Barry Schwartz auf die Frage ein, wie man KI
nutzt, um den Inhalt zu plagiieren, ihn zu modifizieren und
ihn dann in den Suchergebnissen zu ubertreffen. Google hat
Folgendes erwahnt

Das Scrapen von Inhalten verstolt, auch wenn sie geringflgig
geandert wurden, gegen unsere Spam-Richtlinie.” Duy flgte
hinzu, dass Google lber ,viele Algorithmen verfigt, um solche
Verhaltensweisen zu verfolgen und Site-Scraping-Inhalte von
anderen Websites herabzustufen.”



https://chat.openai.com/chat
https://hbr.org/2022/12/chatgpt-is-a-tipping-point-for-ai
https://hbr.org/2022/12/chatgpt-is-a-tipping-point-for-ai
https://www.businessinsider.com/google-management-issues-code-red-over-chatgpt-report-2022-12
https://openai.com/blog/chatgpt/
https://openai.com/blog/chatgpt/
https://www.searchenginejournal.com/what-is-chatgpt/473664/
https://www.searchenginejournal.com/chatgpt-for-content-and-seo/473823/
https://www.seroundtable.com/google-ai-plagiarized-content-34495.html
https://www.seroundtable.com/google-ai-plagiarized-content-34495.html

Es gibt jedoch viele andere Anwendungsfalle fur ChatGPT zur
Unterstutzung unserer taglichen SEO-Aktivitaten - es ist
wichtig, hier die ,Unterstitzungs“-Rolle hervorzuheben,
anstatt sie vollstandig im Autopiloten ausfuhren zu lassen —.

Wie Vincent Terrasi hier erklart hat , wird die Beherrschung
von Eingabeaufforderungen — Anweisungen zur Fuhrung eines
Gesprachs oder einer Interaktion mit KI — fir SEOs tatsachlich
zu einer wichtigen Fahigkeit, um die gewunschten Ergebnisse zu
erzielen, fur die es bereits Ressourcen wie ,, Awesome ChatGPT
Prompts “ gibt. ShareGPT “- oder , LearnGPT “-Repositorys.

There have also been extensions and guides developed to
facilitate the usage of ChatGPT, as well as related tools that
have been recently launched that are worthy to check out:

= ChatGPT for Search Engines

= ChatGPT for Google

= The Art of ChatGPT Prompting: A Guide to Crafting Clear
and Effective Prompts

= Perplexity Ask Anything

= Jasper Chat

* YouChat

Taking all of this into consideration, as many of you, I've
been playing with ChatGPT in the latest weeks to identify ways
to leverage in SEO tasks. Here are 20 of them that you can use
as a reference too:

Stichwortforschung
1. Generieren Sie relevante Themen fiir die
Ausrichtung

,Erstellen Sie eine Liste mit X beliebten Fragen zum Thema
»,<Schlusselwort>, die fiur die neue <Zielgruppe> relevant sind


https://www.searchenginejournal.com/why-seo-pros-need-to-master-prompts-the-chatgpt-revolution/473780/#close
https://prompts.chat/
https://prompts.chat/
https://sharegpt.com/explore
https://www.learngpt.com/
https://chrome.google.com/webstore/detail/chatgpt-for-search-engine/feeonheemodpkdckaljcjogdncpiiban?ref=producthunt
https://chatgpt4google.com/
https://fka.gumroad.com/l/art-of-chatgpt-prompting
https://fka.gumroad.com/l/art-of-chatgpt-prompting
https://www.perplexity.ai/
https://www.jasper.ai/chat
https://you.com/search?q=what%20was%20the%20recent%20breakthrough%20in%20fusion%20research%3F

ﬂ Generate a list of 5 popular questions related to "remote work", that are relevant for new

digital nomads

_—

How can | set up an effective home office for remote work?
2. How can | manage my finances while working remotely and traveling?
3. How can | stay connected and collaborate with my team while working remotely from

different locations?
4. How can | stay productive and motivated while working remotely as a digital nomad?
5. What are some common challenges that digital nomads face when working remotely

and how can | overcome them?

2. Klassifizieren Sie elne Liste von
Schliisselwortern basierend auf ihrer Suchabsicht

,Klassifizieren Sie die folgende Keyword-Liste in Gruppen
basierend auf ihrer Suchabsicht, ob kommerziell, transaktional

o

oder informativ:



n Classify the following keyword list in groups based on their search intent, whether
commercial, transactional or infermational:

padel

padel tennis

padel racket

padel court

padel london

padel courts
stratford padel club
padel courts london
padel rackets

padel tennis near me
padel courts near me
padel sport

padel tennis london
world padel tour
padels

padel ball

padel rules

1. Transactional keywords:

* padel racket

* padel rackets

* padel rackets uk

* padel shoes

* padel tennis racket
* best padel rackets 2021
* adidas padel racket
* babolat padel racket
* adidas padel

* asics padel shoes

* padel bats

* padel tennis rackets
premier padel

* everything padel

* padel player

* padel shop

* padel wilmslow

2. Informational keywords:

* padel
* padel tennis

* padel court

* padel london

* padel courts

* stratford padel club
* padel courts london
* padel tennis near me

padel courts near me



3. Gruppleren Sie eine Liste von Schliisselwortern
basierend auf ihrer semantischen Relevanz

,Gruppieren Sie die folgenden Schlisselwérter basierend auf
ihrer semantischen Relevanz in Gruppen: ..."“



1 cluster the following keywords into groups based on their semantic relevance:

padel

padel tennis

padel racket

padel court

padel london

padel courts
stratford padel club
padel courts london
padel rackets

padel tennis near me
padel courts near me
padel sport

padel tennis london
world padel tour
padels

padel ball

padel rules

padel tennis racket
padell

rocks lane padel tennis
eurme nardal harronate

[E] . pacel sport and equipment:

* Padel

" Padel tennis

° Padel racket

* Padel court

" Padel courts

* Padel rackets

* Padel ball

° Padel racquet

* Padel shoes

" Padel bat

° Padel balls

* Padel racket brands (Adidas padel racket, Babolat padel racket)
° Padel equipmant (inflatable padel board)

1. Padel locations:

* Padel London

° Strattord Padel Club

* Padel courts Landon

" Padel near ma

* Padel 1ennis near me

* Padel courts near me

* Padel in London

* Padel court near me

* Padel club

° Padel courts UK

* Padel UK

* Padel tennis UK

° Padel locations [Padel Chiswick, Padel Manchester, Padel Bristol, Padel Harrogate,
Padel Derbry)

* Padel parks{venues (Hyde Park Padel, Regents Park Padel]

3. Padel organizations and events:

" World Padel Towr

° LTA Padel

* LTA Padel toumaments
* Padel club Marbella

© Real Club Padel Marbella
* ‘We Are Padel Derby

* Thistle Padel

* st o Sentlsne Dardal



4. Ubersetzen Sie eine Liste mit Schliisselwértern

.Ubersetzen Sie die folgenden Schliisselwérter von
<Quellsprache> in <Ausgabesprache> und generieren Sie die
Ergebnisse in einer Tabelle mit zwel Spalten, mit den
Schlisselwortern in <Quellsprache> in der ersten und ihrer
Ubersetzung in <Ausgabesprache> in der zweiten :“



A Translate the following keywords from English to Spanish and generate the results in a
table with two columns, with the keywords in English in the first one, and their translation
to Spanish in the second:

padel

padel tennis

padel racket

padel court

padel london

padel courts
stratford padel club
padel courts london
padel rackets

padel tennis near me
padel courts near me
padel sport

padel tennis london
world padel tour
padels

padel ball

padel rules

padel tennis racket

English Spanish

padel padel

padel tennis tenis de padel

padel racket raqueta de padel

padel court cancha de padel

padel london padel en Londres

padel courts canchas de padel

stratford padel club club de padel Stratford

padel courts london canchas de padel en Londres
padel rackets raquetas de padel

padel tennis near me tenis de padel cerca de mi
padel courts near me canchas de padel cerca de mi
padel sport deporte de padel

Inhaltsoptimierung



5. Generieren Sie Titel fiir Ihren Seiteninhalt

Kopieren Sie den Inhalt Ihrer Seite, fugen Sie ihn ein und
fragen Sie:

,Generieren Sie X eindeutige Titel-Tags mit maximal 60 Zeichen
fur den folgenden Text. Sie sollten beschreibend sein und den
Begriff <keyword> enthalten: ... ,

v

6. Generieren Sie Meta-Beschreibungen fiir Ihren
Seiteninhalt

Das Gleiche kann fur Meta-Beschreibungen gemacht werden, wobei
auch angegeben werden muss, dass sie einpragsam sein und einen
Call-to-Action enthalten sollten:

»Generieren Sie Z eindeutige Metabeschreibungen mit maximal
150 Zeichen fir den folgenden Text. Sie sollten mit einem
Call-to-Action einpragsam sein und den Begriff
,Hauptschlusselwort” enthalten: ...“ Generiere [Zahl einflgen]
verschiedene Meta-Beschreibungen fiur folgenden Text. Alle
Meta-Beschreibungen sollen maximal 160 Zeichen enthalten, das
Keyword , [Keyword einflugen]“ enthalten und Suchmaschinen-
Nutzer zum Klicken anregen.

Seitentitel

Generiere 10 verschiedene deutschsprachige Seitentitel auf
Basis des Keywords ,SEO-Tipps“. Alle Seitentitel missen
zwischen 50 und 60 Zeichen lang sein und das Keyword in der
exakten Schreibweise enthalten. Die Seitentitel sollen
Suchmaschinen-Nutzer neugierig machen und zum Klicken anregen.

Generiere [Zahl einflugen] verschiedene deutschsprachige
Seitentitel auf Basis des Keywords , [Keyword einfigen]”. Alle
Seitentitel missen zwischen 50 und 60 Zeichen lang sein und
das Keyword 1in der exakten Schreibweise enthalten. Die
Seitentitel sollen Suchmaschinen-Nutzer neugierig machen und



zum Klicken anregen.
Vv

6. Blogartikel planen

ChatGPT eignet sich prima, um die Struktur eines Blogartikels
zu planen, also mogliche Fragen und Themen zu finden, die du
in einem Blogartikel oder SEO-Text abdecken solltest:

Ich méchte einen Artikel iiber [Thema] schreiben. Erstelle eine
Liste mit wichtigen Themen, die ich auf jeden Fall abdecken
muss und eine Liste mit wichtigen Fragen, die Leser zum Thema
»[Thema]* haben konnten.

7. Formulieren Sie Ihre vorhandenen Inhalte neu,
um Duplikate zu vermeiden

Generieren Sie verschiedene Versionen eines Textes, um
doppelte Inhalte zu vermeiden: ,Formulieren Sie den folgenden

Absatz auf X verschiedene Arten um, um Wiederholungen zu
vermeiden und gleichzeitig seine Bedeutung beizubehalten: ..“

v
8. Generieren Sie FAQs basierend auf Ihren
Inhalten

,Erstellen Sie eine Liste mit X haufig gestellten Fragen
basierend auf dem folgenden Inhalt: ..“

A4

9. Stellen Sie Fakten und Statistiken bereit, die
Sie als Input fiir Ihre Inhalte verwenden konnen

,Erstellen Sie eine Liste der 10 wichtigsten Fakten,
Statistiken und Trends 1im Zusammenhang mit <Thema>,
einschlieBlich ihrer Quelle.”



v

10. Erstellen Sie eine Zusammenfassung Ihrer
Inhalte

,Erstellen Sie eine X-Worter-Zusammenfassung des folgenden
Inhalts: ..“

v

11. Fithren Sie eine Stimmungsanalyse des Inhalts
durch

,Spezifizieren Sie die Stimmung der folgenden Titel und weisen
Sie ihnen die Werte zu: positiv, neutral oder negativ.”
Generieren Sie die Ergebnisse in einer Spalte, einschliefSlich
der Titel in der ersten und ihrer Stimmung in der zweiten: ..”

v

12. Gruppieren Sie Artikel anhand der semantischen
Relevanz ihrer Titel

,Gruppieren Sie die folgenden Titel anhand ihrer semantischen
Relevanz in Gruppen: ..”

v

Technische Optimierung

13. Generieren Sie strukturierte Daten fiir Ihre
Inhalte

,Generieren Sie das FAQPage-Schema-Markup fur die folgenden
Fragen und Antworten:..”

vV

14. Generieren Sie Hreflang-Tags, die Sie als



Muster fiir Ihre Website-Seiten verwenden koénnen

,Generieren Sie die Hreflang-Tags, die auf Seiten angezeigt
werden sollen, die auf <Land> 1in <Sprache>, <Land> 1in
<Sprache> und <Land> 1in <Sprache> ausgerichtet sind..”

v

15. Generieren Sie .htaccess-Rewrite-Regeln fiir
Weiterleitungen

,Generieren Sie die .htaccess-Umschreibungsregeln, um
<Quellstandort> nach <Zielort> 301 umzuleiten ..“

Vv

16. Generieren Sie die Regeln fiir Ihre robots.txt

,Generieren Sie eine robots.txt-Regel, um das Crawlen von <zu
blockierendem Speicherort> zu blockieren, aber das Crawlen von
<zu crawlendem Speicherort> innerhalb der Domain zuzulassen ..“

v

Linkaufbau

17. Generieren Sie beliebte und relevante Websites
zur Kontaktaufnahme

~Empfehlen Sie X beliebte Blogs zu <Site-Bereich>, die
,<Thema>"“ zusammen mit ihren URLs behandeln.”

vV

18. Formulieren Sie Outreach-E-Mails neu, um sie
einzigartig zu machen

geteilten Vorlagen verwenden Lassen Sie uns eine der von
Ahrefs in diesem Leitfaden und sie umformulieren, um sie
einzigartig zu machen:

,Formulieren Sie die folgende E-Mail neu und behalten Sie


https://ahrefs.com/blog/blogger-outreach/
https://ahrefs.com/blog/blogger-outreach/

dabei ihre Bedeutung bei, damit sie unterhaltsam, aber dennoch
professionell klingt: ..“

v

19. Helfen Sie bei der Beantwortung von Help a B2B
Writer- oder HARO-Anfragen

,Bitte schreiben Sie eine professionell klingende und kurze
Antwort auf die folgende Anfrage ,Helfen Sie einem B2B-Autor”
und sagen Sie, dass ich Erfahrung aus erster Hand habe und
gerne den benotigten Input gebe, solange ich die Namen der
Websites nicht nenne: ..“

v
Schauen Sie sich den ,, GPT-3 + HARO Journo Response Generator
“ an, der noch weitere Schritte des Prozesses automatisiert.

SEO-Reporting

20. Generieren Sie RegEx, um den Leistungsbericht
der Google Search Console zu filtern

/ht Lily Ray

,Generieren Sie einen reqularen Ausdruck, der einem der
folgenden Begriffe entspricht:<Begriff 1> <Begriff 2> <Begriff
3>ll

v

Welche anderen Anwendungsfalle haben Sie
fiir ChatGPT im SEO gefunden? Hinterlassen
Sie sie in den Kommentaren!

https://chat.openai.com/

Die besten Anwendungsfalle von ChatGPT


https://www.seotraininglondon.org/gpt3-haro-press-requests/
https://twitter.com/lilyraynyc/status/1605238442337632257
https://chat.openai.com/

Der Vorteil von ChatGPT ist, dass man es alles fragen kann.
Das KI Tool kann dann Antowrten liefern, Texte umschreiben und
paraphrasieren, Tabellen erstellen, bestehende Texte
ubersetzen, Gliederungen und Zusammenfassungen erstellen und
noch vieles mehr.

Darin liegt auch gleich der Nachteil, denn manchmal versteht
man gar nicht so schnell, was man damit alles machen kann.

Das ist auch ein Hauptgrund fur diese ChatGPT Anleitung mit
den darin befindlichen ChatGPT Tipps und Tricks. Denn nur mit
den richtig formulierten Befehlen (Prompts), wirst Du das
beste aus ChatGPT herausholen konnen und die besten Ergebnisse
erzielen.

Nachfolgend deswegen einige Beispiele, was man mit ChatGPT
oder den entsprechenden Alternativen wie neuroflash*
insbesondere im Rahmen des Online Marketing alles machen kann:

» Schreiben von Texten flr die Website
= Schreiben von Blogartikeln, und sonstiger Texte
» Erstellung von Produktbeschreibungen und -prasentationen

 Erstellung von Marketing-Texten wie E-Mail-Kampagnen und
Landingpages

» Generierung von Vorschlagen fur personalisierte Angebote
und Empfehlungen

= Erstellung von Social-Media-Inhalten
- Ubersetzung von Texten in verschiedene Sprachen

 Generierung von Zusammenfassungen von Texten und
Artikeln

Erstellung von automatisierten Antworten auf
Benutzerfragen in Foren und Communitys.



Generierung von Keywords und Tags far
Suchmaschinenoptimierung

= Erstellung von automatisierten Nachrichten und E-Mails
fur Marketing-Kampagnen

 Generierung von Passagen fur Leitfaden und Anleitungen

Erstellung von automatisierten Protokollen wund
Transkriptionen von Webinaren

 Erstellung von Videoskripten

- Bsp.

Schreibe eine Werbeanzeige, die einen Fuller an Fuhrungskrafte
verkaufen soll, damit sie damit hochwertige Vertrage
unterschreiben konnen. Diese Fuhrungskrafte haben andere
Fuller zur Auswahl, weswegen der FlUller der Werbeanzeige
herausstechen soll

=]

Strukturierte ChatGPT Prompts

Andern wir mal den obigen Befehl etwas ab und Du verstehst
glaube 1ich direkt, was man unter den sogwnannten
strukturierten ChatGPT prompts versteht:

= Aufgabe: Schreib einen Blogartikel

= Stil: Ironisch, sarkastisch, ungewdhnlich, entgegen des
geltenden Narrativ, informell

 Emojis: Viele
» Lange: Zwischen 700 und 900 Worter

- Zielgruppe: Online-Unternehmer, Selbststandige, Online
Tatige, Vermarkter



» Thema: Die Zukunft von kinstlicher Intelligenz

» Call to Action: Abonnier unseren Newsletter fir die
neuesten Blogartikel

= Struktur: Uberschrift, Untertitel, Einleitung,
Hauptteil, FAQ Sektion, Zusammenfassung, Fazit, Call to
Action

= Sprache: Deutsch
Es gibt fur diese Struktur kein richtig oder falsch. Das sind
nur einige Modifikatoren, die im obigen Beispiel gut passen.

Man kann aber beliebige weitere hinzufugen, manche weglassen
und schauen, ob das Ergebnis schon gut genug ist.

Nachfolgend gehe ich auf weitere Modifikatoren ein, und stelle
Dir auch eine ChatGPT Formel vor, wie man die Modifikatoren
idealerweise einsetzen kann.

Modifikatoren fiir strukturierte
ChatGPT Prompts - Das Schweizer
Taschenmesser

Modifikatoren sind Worter oder Satze, die einen ChatGPT Prompt
bzw. einen Befehl verandern oder einen Kontext hinzuflgen.

Es gibt verschiedene Arten von Modifikatoren, die im Folgenden
erlautert werden

Lange
Gibt die Lange oder Wortanzahl der Ausgabe an
Beispiel:

= Ein Satz
= Ein Zweizeiler



= Ein kurzer Absatz

- Etwa 100/200/500/1000 Worter
= Kurz

= Lang

Beispiele fiir Prompts:

-5

Schreibe einen 800 Worter langen Blog-Beitrag Uber <THEMA>
mit KI das Schreiben von Texten automatisieren

Schreibe einen kurzen Leitfaden zu <THEMA>

Schreibe eine kurze 3-zeilige E-Mail an diese Person und
mache ihr auf der Grundlage dieser Biografie ein besonderes
Kompliment: <Bio der Person hier eingeben>

Tonfall

Gibt den Ton oder die Stimmung des Textes an.

Beispiele: Freundlich, Professionell, Uberzeugend, Emotional,
Humorvoll, Informativ, Inspirierend, Sensationell, Formell,
Konversativ

Verwendung des Tonfalls

1. Freundlicher Ton: Um eine personliche Verbindung zu
deinem Publikum herzustellen.

2. Professioneller Ton: Um ein Gefuhl von Professionalitat
und Glaubwlrdigkeit zu vermitteln.

3. Uberzeugender Ton: Um dein Publikum davon zu Uberzeugen,
eine bestimmte Handlung vorzunehmen.

4. Emotionaler Ton: Um die Gefuhle deiner ZuhOrer/innen
anzusprechen und eine starke Reaktion hervorzurufen.

5. Humorvoller Ton: Um dein Publikum zu unterhalten und die
Stimmung aufzulockern.




6. Informativer Ton: Um dein Publikum zu unterrichten und
mit Informationen zu versorgen.

7. Inspirierender Ton: Um dein Publikum zu motivieren und
zu inspirieren.

8. Sensationeller Ton: Um Aufregung zu erzeugen und
Interesse an deinem Thema zu wecken.

9. Formlicher Ton: Um Respekt und Formlichkeit zu
vermitteln.

10. Konversationston: Um dein Publikum auf eine lockere,
freundliche Art anzusprechen.

Beispiele fiir Prompts:

Schreibe einen 800 Worter langen Blogbeitrag Uber <THEMA> mit
Hilfe von KI, um das Schreiben von Texten zu automatisieren.
Verwende einen informativen und freundlichen Ton.

. - erzeugenden und informativen Ton.

Schreibe eine kurze 3-zeilige Kaltakquise-E-Mail an diese
Person und mache ihr auf der Grundlage dieser Biografie ein
konkretes Kompliment in einem professionellen Ton: <Bio der
Person hier eingeben>

Schreibe eine Uberzeugende Verkaufs-E-Mail
<Thema/Produkt/Dienstleistung> Informiere die Abonnenten lber
den 30%-Rabatt auf den Chatgpt-Kurs. Halte sie kurz und
pragnant

Zielgruppe

Gibt das Zielpublikum oder den Leser des Textes an, z.B.
Studenten, Fachleute, Forscher, Vermarkter, Entwickler,
Unternehmer, etc.

Beispiele fiir Prompts:



= Schreibe einen 800 Worter langen Blogbeitrag uber
<THEMA> Mit KI das Texten automatisieren fur
Marketingfachleute.

» Schreibe einen Beitrag zu <THEMA> fur <ZIELGRUPPE>
Bedeutung von Ubungen fir Softwareentwickler

=Schreibe einen Facebook-Anzeigentext far
<PRODUKT/DIENSTLEISTUNG> WhiteHat-Junior, einen Online-
Codierkurs fur Kinder <ZIELGRUPPE>, der sich an Eltern
richtet. Fluge am Ende einen CTA ein und verwende einen
uberzeugenden Ton.

Struktur

Gibt die Organisation oder Struktur des Textes an.
Beispiele fiir die Struktur

= Chronologisch: Eine Struktur, die Ereignisse oder Ideen
in der Reihenfolge anordnet, in der sie stattgefunden
haben.

Vergleich und Kontrast: Eine Struktur, die zwei oder
mehr Ideen oder Gegenstande vergleicht wund
gegenuberstellt.

= Ursache und Wirkung: Eine Struktur, die die Ursachen und
Auswirkungen eines bestimmten Ereignisses oder Phanomens
erforscht.

 Problem und Losung: Eine Struktur, die ein Problem
identifiziert und eine Losung vorschlagt.

» Reflektierend: Eine Struktur, in der personliche
Erfahrungen oder Gedanken zu einem bestimmten Thema
untersucht werden.

» Erzahlung: Eine Struktur, die eine Geschichte erzahlt
oder ein Ereignis schildert.



Plattform & Medien

Gib die Plattform und die Medien an, auf denen du Inhalte
teilen willst.

Das hilft ChatGPT dabei, Inhalte entsprechend zu produzieren
Beispiele:

- Twitter: 280-Zeichen-Limit, schnelles Tempo und
informeller Charakter. Texte fur Twitter sollten
pragnant und einpragsam sein und Hashtags und Emojis
verwenden, um den Leser zu fesseln.

- LinkedIN: Formelle, professionelle und informative
Texte, die sich auf das Fachwissen und die Erfahrung des
Schreibers konzentrieren.

= Instagram: Kreativ, aufmerksamkeitsstark und visuell
ansprechend, mit aussagekraftigen Bildern und Hashtags,
um den Leser zu fesseln.

» Quora: Frage-und-Antwort-Muster. Sie sollten informativ
sein und sich darauf konzentrieren, dem Leser wertvolle
und genaue Informationen zu liefern.

= E-Mail

 Newsletter

= Blog

* Youtube-Skript

Format

Lege fest, wie der generierte Inhalt organisiert wird
Lege je nach Anwendungsfall das Format fest

Verwende Worter wie: Uberschrift, Zwischeniiberschrift,
Absatze, Listen, Call-to-Action, Zeilenumbruch, um dein Format
zu erstellen.

Beispiele fiir Prompts:



Schreibe einen Facebook-Werbetext far
<PRODUKT/DIENSTLEISTUNG> WhiteHat-Junior, einen Online-
Codierkurs fur Kinder <ZIELGRUPPE>, der sich an Eltern
richtet. Flige am Ende einen CTA ein und verwende einen
Uberzeugenden Ton. <FORMAT> Beginne mit einer
aussagekraftigen Uberschrift, die die Aufmerksamkeit
fesselt, verwende Zeilenumbriche und halte die Satze
kurz.

Beginne mit einer Uberschrift und erstelle 5
Unteruberschriften, wobei zu jeder Unteruberschrift eine
Liste gehdrt. Uberprife die folgende Antwort:

Schritt fur Schritt: Hilfreich fur die Erstellung von
Rezepten, DIY-Inhalten oder Anleitungen. Prompt:
Schreibe es Schritt fir Schritt

HTML-Format: Erwahne einfach Verwendung von HTML-Tags
Markdown-Format: Erwahne einfach Markdown-Tags
verwenden.

Wenn Du eine Tabelle haben willst, kannst Du folgende
Prompts verwenden. Entweder fugst Du Deinem
unstrukturierten Prompt ..in Tabellenform.. hinzu oder Du
machst es strukturiert: Form: Tabelle Spalten: Produkt,
Preis, ..

Position

Bestimme die Position von etwas im generierten Inhalt

Ubliche Positionsmodifikatoren: ,Start mit“, ,Ende mit*“,

a“"

»Vor-,

,hach”

Beispiele fiir Prompts:

Beginne mit einem Zitat

Beginne mit einem aufmerksamkeitsstarken Kkurzen
Aufhanger

Beende mit einem starken CTA

Verwende Emoji vor jedem Listenpunkt



TOP ChatGPT Tipp: Formel fiur
effektive ChatGPT Prompts

Schreibe einen <mehrere MODIFIKATOREN> + <THEMA/
PRODUKT/SERVICE> . + <mehrere MODIFIKATOREN> = Unser Prompt

Um deinen eigenen ChatGPT Prompt zu erstellen, ersetze einfach
die Modifikatoren in der obigen Formel durch einen oder
mehrere Modifikatoren, die wir oben besprochen haben. Und flge
den Namen deines Themas oder Produkts/Dienstleistung hinzu.

Wenn du den Namen deines Produkts oder deiner Dienstleistung
verwendest, fuge eine Beschreibung hinzu, damit die KI es
besser versteht und den Inhalt entsprechend produziert.

Formelbeispiel:

Twitter-Thread: Schreibe einen Thread iiber die Bedeutung der
Ideenvalidierung fur Startup-Grinder. Richte dich an
Unternehmer und verwende wenige Emojis.

= Thread = Modifikator

» Wichtigkeit der Ideenvalidierung fur Startup-Grinder =
Thema

= Zielpublikum Unternehmer = Modifikator

= wenige Emojis verwenden = Modifikator

=]

ChatGPT Trick: Megaprompts

Megaprompts sind sehr sehr strukturierte ChatGPT Befehle und
Prompts.

Megaprompts sind somit eine komplexere Art des Promptens.

Anstatt nur einfache Fragen zu stellen, geben wir der KI eine



Reihe von spezifischen Anweisungen und Befehle, um bessere
Ergebnisse zu erzielen.

Es ist ein bisschen so, als wirdest du ein Miniprogramm mit
deiner naturlichen Sprache schreiben.

Aber einfacher.
Megaprompts enthalten oft:

» Eine Persona, als die gehandelt werden soll
 Eine zu erledigende Aufgabe

» Schritte zur Erfudllung der Aufgabe

= Kontext/Einschrankungen

» Beispiele zur Verdeutlichung

= Gewunschte Formatierung

]

Wenn du diese ChatGPT Prompts ausprobierst, kannst du mit
ihnen spielen und sehen, was sie bewirken.

Alle liefern aullergewdhnliche Ergebnisse mit GPT-4, aber sie
sind auch mit jeder anderen KI ziemlich gut.

Mehr dazu findest Du in meiner Anleitung: ChatGPT Prompts
schreiben lernen

Nachfolgend findest Du ein paar weitere beispiele, in denen
diese ChatGPT Tricks und Tipps gerade zu den Megaprompts
eingearbeitet sind:

Beispiel ChatGPT Prompt: Kinderparty-
Planer
Ich habe mich fur eine Kinderparty entschieden, weil es sich

um ein ziemlich universelles Problem handelt, mit dem sich die
meisten Menschen identifizieren konnen.


https://onlinemarketing-mastermind.de/ki/chatgpt-prompts-schreiben/
https://onlinemarketing-mastermind.de/ki/chatgpt-prompts-schreiben/

Aber das allgemeine Konzept hier kann auf die Planung von fast
allem angewendet werden.

Sieh es dir an:
ChatGPT Prompt:

Ein Elternteil braucht Hilfe bei der Planung einer
Geburtstagsparty fiur sein Kind. Sei ein brillanter
Partyplaner mit einem feinen Gespur daflur, was bei Kindern
gut ankommt.

INFORMATIONEN:

Das Kind wird wie alt: 9

Interessen des Kindes: Pokemon, Roblox, Nerf-Guns, Barbies,
HiLo-Buchreihe, aktive Spiele im Freien, Humor

Budget: 300 €.

Ort der Party: Hinterhof mit Terrasse, die mit dem
Esszimmer/der Kiuche verbunden 1ist

Anzahl der Gaste: 10 Kinder und 10 Erwachsene

Essensvorlieben/Einschrankungen: Keine Nusse

AUFGABE: Denke dir neue oder unerwartete, aber interessante
Ideen aus. Halte dich nicht unbedingt nur an die Interessen
der Kinder. Werde kreativ. Bringe Ideen fir Themen,
Dekoration, Spiele und Essen ein.

FORMAT: Stichwérter mit Uberschriften und Listen



Brainstorming von Ideen

Auch zum Brainstorming von Ideen Kkann man solche
strukturierten Megaprompts gut verwenden

Handle als [Persona]

Bitte erstelle eine Liste mit [Anzahl] neuen, einzigartigen
und interessanten [Art von Inhalt] Ideen.

Kontext:

Zielgruppe — [hier deine Zielgruppe]

Was ich mache — [hier dein Elevator Pitch]
Inhaltliche Themen — [deine inhaltlichen Themen hier]
Inspiration:

,[Beitrag Inspiration eins]”“

,[Beitrag Inspiration zwei]“

,[Beitrag Inspiration drei]“
Formatierungsrichtlinien:

»[hier deine Formatierungsrichtlinien]”

Megaprompt Beispiel: Komplette Strategien

Auch fur komplette Strategien und Konzepte kann man solche



strukturierten Megaprompts gut verwenden, wie das Beispiel fur
ein Newsletter Konzept zeigt.

Mit diesem ChatGPT Prompt bekommst du einen kompletten
Konzeptentwurf fur einen einzigartigen Newsletter. Sie ist
uberraschend aussagekraftig und wird dir einen sehr starken
ersten Entwurf liefern.

Wenn ChatGPT mitten in der Antwort aufhort, kannst du eine der
folgenden Moglichkeiten nutzen, um fortzufahren, ohne neu zu
starten:

Mach genau da weiter, wo du aufgehort hast

oder

Fahre dort fort, wo du bei ,Letzte Worte, die es geschrieben
hat..” aufgehort hast.

ChatGPT Prompt:

Du bist ein professioneller Newsletter-Wachstumsexperte. Ich
moéchte, dass du mir hilfst, ein Newsletter-Konzept zu
erstellen. Es sollte wie eine Projektbeschreibung
funktionieren, in der das gesamte Konzept skizziert wird.

WICHTIG: Formatiere alles im Markdown-Format

Zielgruppe: [Gib dein gewinschtes Zielpublikum ein]

Thema: [Gib dein definiertes Thema ein]

Das Konzept sollte Folgendes beinhalten:



Wer ist das Zielpublikum? — Das Zielpublikum.

Was sind ihre Hauptprobleme? — Nenne 5-10 der wichtigsten
Probleme, Fragen und Beschwerden der [Zielgruppe] in Bezug
auf [Thema].

Vorgeschlagene Namen fiur den Newsletter — Erarbeite 10
Namensvorschlage fir dieses Newsletter-Konzept (, [Thema] fir
[Zielgruppe]“). Statt offensichtliche Namen vorzuschlagen,
solltest du mit Worten spielen, konzeptionelle Namen
schreiben und sie kurz und bundig halten.

Mégliche Unterthemen — 10 Unterthemen mit Beispielen. Sie
sollten zusammen mit dem Hauptthema einen Sinn ergeben. Fluge
ein paar Beispiele fir jedes Unterthema hinzu.

Mogliche konkurrierende Newsletter — Welche anderen
Newsletter gibt es bereits zu [Thema] flur [Zielgruppe] oder
ahnlich? Liste bis zu 5 in diesem Format auf: Name | eine
kurze Beschreibung des Newsletters und seines Inhalts | Link
zur Opt-in-Seite.

Wie ist dieser Newsletter einzigartig? — Wie unterscheidet
sich der Newsletter von anderen Newslettern zu [Thema] und
von [Themen]. WICHTIG: Stelle Vergleiche mit den oben
aufgefiuhrten Newslettern an und beschreibe, wie sich dieser
Newsletter von ihnen unterscheidet. Fluge eine Liste mit 3-5
konkreten Beispielen fur die Einzigartigkeit des Newsletters
hinzu.

Wie wird der Newsletter helfen? — Wie wird der Newsletter der
Zielgruppe helfen (Wie hilft er deiner Zielgruppe, etwas zu
tun, das fir sie wichtig ist? Ein Ziel zu erreichen, ein
Problem zu lésen usw.)



Wie wird der Newsletter INSPIRIEREN? — Wie wird er sie zum
Handeln INSPIRIEREN?

Wie wird der Newsletter EMPHASIEREN? — Wie wird er ihnen
zeigen, dass wir die Welt mit ihren Augen sehen, 1ihre
Situation verstehen und mit ihnen zusammen EMPFEHLEN?

Format des Inhalts — Eine Ubersicht iiber das Format des
Newsletters (einschlieSlich der verschiedenen Inhaltsbléocke
und Abschnitte). Beschreibe auch die Art des Inhalts in jedem
Abschnitt (Essay, kuratierte Links, Links mit unserer eigenen
Sichtweise usw.)

Sponsor Pitch — Schreibe eine Beschreibung des Newsletters in
2-4 Satzen, um ihn fidr Sponsoren, Werbetreibende und andere
Kooperationspartner zu beschreiben. Ziel ist es, dass sie
verstehen, warum sie von einer Zusammenarbeit mit dem
Newsletter profitieren konnen. Darin sollte stehen, wer die
Leser sind, was sie mit dem Newsletter erreichen konnen und
was der Inhalt des Newsletters ist. Erwahne auch, warum der
Newsletter im Vergleich zu allen anderen Newslettern 1in
derselben Nische/zum selben Thema einzigartig 1ist.

Potenzielle Wachstumstaktiken — Schlage 5 kostenlose und 5
kostenpflichtige Méglichkeiten vor, wie der Newsletter
wachsen kann.

18 Weitere ChatGPT Tricks und Tipps
fur die Erstellung effektiver
Prompts und ChatGPT Befehle

AbschlieBend will ich Dir noch ein paar weitere ChatGPT Tipps
und Tricks mit auf den Weg geben, die Dir helfen werden



effektive ChatGPT Prompts zu erstellen.

Gliedere dein Endergebnis in mehrere
Schritte auf

Indem du das Ergebnis in kleinere, Uuberschaubare Schritte
aufteilst, kannst du der KI einen klaren Fahrplan geben, dem
sie bei der Erstellung des Textes folgen kann. So kann die KI
deine Erwartungen besser verstehen und gezieltere, relevante
Texte produzieren.

Anstatt die KI einfach zu bitten, einen Artikel iiber ein
bestimmtes Thema zu schreiben, koénntest du die Aufgabe in
mehrere Schritte unterteilen, wie z. B.:

1. Erstelle mehrere Uberschriften
2. Gliederung oder Zwischenuberschriften generieren

3. Schreibe eine Einleitung, die in das Thema einfihrt und den
Rahmen fur den Rest des Blogs vorgibt.

4. Gliederung in Absatze ausbauen
5. Schreibe eine Schlussfolgerung
Beispiel 2: Text fiir eine Landing Page erstellen:

1. Schreibe eine aussagekraftige Uberschrift fir den Hero-
Bereich

2. Unteruberschrift fur den Hero-Abschnitt
3. CTA fur den Hero-Abschnitt

4. Die wichtigsten Vorteile des angebotenen Produkts oder der
Dienstleistung.

5. Erlautert die wichtigsten Punkte und hebt die Vorteile des
Produkts oder der Dienstleistung hervor.



6. Fuge Testimonials hinzu

7. Fuge eine Handlungsaufforderung hinzu, die den Besucher zu
der gewunschten Aktion auffordert (z. B. ,Melde dich fur eine
kostenlose Testversion an“, ,Kaufe jetzt” usw.)

Sei in dem ChatGPT Befehl so detailliert
und spezifisch wie méglich

Je mehr Informationen du der KI zur Verfugung stellst, desto
besser kann sie deine Erwartungen verstehen und effektive
Texte verfassen. Achte also darauf, dass du bei deinen
Aufforderungen so viele Details wie moglich angibst.

Du kannst gerne Kombinationen aus mehreren Modifikatoren
verwenden.

Gleichzeitig solltest du nicht zwel entgegengesetzte
Modifikatoren wie kurz und lang in einer Aufforderung
verwenden.

Biete Kontext an

Genau wie Menschen kann auch die KI besser mit Kontext
umgehen. Uberlege dir genau, was die KI generieren soll, und
biete einen Prompt an, der genau darauf zugeschnitten ist und
verwende dabei die oben angesprochenen Modifikatoren..

Hier sind ein paar Beispiele, wie du eine Eingabeaufforderung
verbessern kannst, indem du mehr Kontext hinzufugst:

Einfacher Prompt: ,Schreibe uber Produktivitat.”

Besserer Prompt: ,Schreibe einen Blogbeitrag Uuber die
Bedeutung der Produktivitat fur kleine Unternehmen.”

Wenn du die Art des Inhalts (,Blog“) und einige Details
daruber angibst, worum es in dem Blogbeitrag gehen soll, wird



der Roboter viel hilfreicher sein.

Hier ist ein weiteres Beispiel, dieses Mal mit anderen
Details.

Einfacher Prompt: ,Schreibe dariuber, wie man einen Hund
stubenrein macht.”

Besserer Prompt: ,Schreibe als professioneller Hundetrainer
eine E-Mail an einen Kunden, der einen neuen, drei Monate
alten Corgi hat, uber die Aktivitaten, die er durchfihren
sollte, um seinen Welpen stubenrein zu machen.”

In dem besseren Prompt fordere ich die KI auf, eine bestimmte
Rolle einzunehmen (,Hundetrainer”), und wir bieten einen
spezifischen Kontext rund um das Alter und die Art des Hundes.
AuBBerdem sagen wir ihr, wie im vorherigen Beispiel, welche Art
von Inhalt wir wollen (,,E-Mail”).

Die KI kann auch den Schreibstil der Ausgabe andern, also
achte darauf, dass du diesen Kontext mit einbeziehst, wenn er
fur deinen Anwendungsfall wichtig ist.

Einfacher Prompt: ,Schreibe ein Gedicht dUber fallende
Blatter.”

Verbesserter Prompt: ,Schreibe ein Gedicht im Stil von Edgar
Allan Poe lUber fallende Blatter”.

Diese Aufforderung kann auch fur alle méglichen geschaftlichen
Aufgaben verwendet werden, z. B. ,Schreibe eine
professionelle, aber freundliche E-Mail” oder ,Schreibe eine
formelle Zusammenfassung“.

ChatGPT Trick: ,Handle als <Jemand>*

Mit diesem Prompt-Stil im rahmend er ChatGPT Tipps und Tricks,



kannst du ChatGPT dazu bringen, als jemand anderes zu agieren.

Hier sind zum Beispiel einige Prompts:

Handle als Englisch-Ubersetzer und -Korrektor
Prompt:

Ich méchte, dass du als Englisch-Ubersetzer,
Rechtschreibkorrektor und -Verbesserer auftrittst. Ich
spreche zu dir in einer beliebigen Sprache und du sollst die
Sprache erkennen, sie l(bersetzen und in der korrigierten und
verbesserten Version meines Textes auf Deutsch antworten. Ich
mochte, dass du meine vereinfachten Worter und Satze durch
schonere und elegantere deutsche Worter und Satze auf hoherem
Niveau ersetzt. Behalte die Bedeutung bei, aber mache sie
literarischer. Ich méchte, dass du nur die Korrekturen und
Verbesserungen beantwortest, aber keine Erklarungen
schreibst. Mein erster Satz ist ,Comment ca va? ,

Schauspielere als ,Charakter' aus
,Film/Buch/irgendwas ‘:

Ich méchte, dass du dich wie {Charakter} aus {Serie}
verhaltst. Ich méchte, dass du wie {Charakter} reagierst und
antwortest, indem du den Tonfall, die Art und Weise und das
Vokabular benutzt, die {Charakter} benutzen wirde. Schreibe
keine Erklarungen. Antworte nur wie {Charakter}. Du musst das
gesamte Wissen von {Charakter} kennen. Der erste Satz lautet:
,Hallo {Charakter}."“

Beispiele : Charakter: Harry Potter, Serie: Harry-Potter-
Reihe, Figur: Darth Vader, Serie: Star Wars usw.

Handle wie ein Geschichtenerzahler:

Ich mochte, dass du als Geschichtenerzahler/in agierst. Du
sollst dir unterhaltsame Geschichten ausdenken, die das
Publikum fesseln, phantasievoll und mitreiBend sind. Das



konnen Marchen, Bildungsgeschichten oder jede andere Art von
Geschichte sein, die das Potenzial hat, die Aufmerksamkeit und
Fantasie der Menschen zu fesseln. Je nach Zielgruppe kannst du
bestimmte Themen fur deine Marchenstunde wahlen, z.B. flr
Kinder kannst du Uber Tiere sprechen, fur Erwachsene eignen
sich Geschichten aus der Geschichte besser usw. Meine erste
Anfrage lautet:

,Ich brauche eine 1interessante Geschichte uber
Durchhaltevermégen.”

Auftreten als Werbetreibender:

Ich mochte, dass du als Werbetreibender agierst. Du wirst eine
Kampagne erstellen, um ein Produkt oder eine Dienstleistung
deiner Wahl zu bewerben. Du wahlst eine Zielgruppe aus,
entwickelst Schlusselbotschaften und Slogans, wahlst die
Medienkanale fur die Werbung aus und entscheidest Uber
zusatzliche Aktivitaten, die zum Erreichen deiner Ziele
notwendig sind. Mein erster Vorschlag lautet:

»Ich brauche Hilfe bei der Erstellung einer Werbekampagne flr
eine neue Art von Energydrink, die sich an junge Erwachsene
zwischen 18 und 30 Jahren richtet. ,,

Auftritt als Drehbuchautor

Ich mochte, dass du als Drehbuchautor/in agierst. Du wirst ein
fesselndes und kreatives Drehbuch fur einen Spielfilm oder
eine Webserie entwickeln, das die Zuschauer/innen fesselt.
Beginne damit, dir interessante Charaktere auszudenken, den
Schauplatz der Geschichte, Dialoge zwischen den Charakteren
usw. Wenn du die Charaktere entwickelt hast, entwickle eine
spannende Geschichte mit vielen Wendungen, die die Zuschauer
bis zum Ende in Atem halt. Meine erste Anfrage lautet:

,Ich muss einen romantischen Drama-Film schreiben, der 1in
Paris spielt. ,,



Niitzliche Informationen vorab angeben

Angenommen, du willst eine Einleitung fur dich selbst
schreiben: Woher soll die KI dann wissen, wer du bist? So
schlau ist sie (noch) nicht. Aber du kannst ihr die
Informationen geben, die sie braucht, damit sie sie direkt
referenzieren kann. Du konntest z. B. deinen Lebenslauf oder
dein LinkedIn-Profil Kkopieren und oben 1in deine
Eingabeaufforderung einfugen, etwa so:

Claudias Lebenslauf: [fluge hier den vollstandigen Lebenslauf
ein]

Mit diesen Informationen schreibst du eine witzige Redner-Bio
uber Claudia.

Ein anderer gangiger Anwendungsfall ist, die KI einen Artikel
fur dich zusammenfassen zu lassen. Hier ist ein Beispiel
dafur, wie du OpenAls ChatGPT dazu bringen kannst, das
effektiv zu tun.

[Fige den vollstandigen Text des Artikels hier ein]

Fasse den Inhalt des obigen Artikels in 5 Aufzahlungspunkten
zusammen.

Denke daran, dass ChatGPT nur auf Dinge zugreifen kann, die
vor 2021 veroffentlicht wurden, und dass es keinen Zugang zum
Internet hat. Das bedeutet, dass du nicht erwarten kannst,
dass es uUber aktuelle Ereignisse auf dem Laufenden ist, und du
kannst ihm keine URL zum Lesen geben. Auch wenn es manchmal so
aussieht, als wurde es funktionieren, verwendet es 1in
Wirklichkeit nur den Text in der URL selbst (sowie sein
Gedachtnis, was typischerweise auf dieser Domain zu finden
ist), um eine Antwort zu generieren.



Gib Beispiele

Die Angabe von Beispielen in der Eingabeaufforderung kann der
KI helfen, die Art der Antwort zu verstehen, die du erwartest
(und gibt ihr noch mehr Kontext).

Wenn du zum Beispiel mochtest, dass die KI die Frage eines
Nutzers in einem chatbasierten Format beantwortet, kannst du
ein Beispiel flr eine fruhere Unterhaltung zwischen dem Nutzer
und dem Agenten einfugen. Du solltest deine
Eingabeaufforderung mit , Agent:“ abschliellen, um anzugeben, wo
die KI mit der Eingabe beginnen soll. Das kannst du zum
Beispiel so machen:

Du bist ein Backereiexperte und beantwortest die Fragen der
Nutzer. Antworte als Agent.

Gesprachsbeispiel:
Nutzer: Hey, kannst du mir bei etwas helfen?
Agent: Klar! Womit brauchst du Hilfe?

Benutzer: Ich mochte einen Kuchen backen, aber ich weifs
nicht, auf welche Temperatur ich den Ofen einstellen soll.

Agentin: Fir die meisten Kuchen sollte der Ofen auf 177°C
(350°F) vorgeheizt werden.

Aktuelle Konversation:
Benutzer: [Frage des Benutzers einflgen]

Agent:



Beispiele konnen auch fur Mathematik, Codierung, Parsing und
alles andere hilfreich sein, bei dem es auf die Details
ankommt. Wenn du ChatGPT benutzen willst, um Daten fir dich zu
formatieren, ist es besonders wichtig, ihm ein Beispiel zu
geben. Zum Beispiel so:

Beispiel:
Eingabe: 2020-08-01T15:30:00Z

Fige 3 Tage hinzu und konvertiere den folgenden Zeitstempel
in das Format MMM/DD/YYYYY HH:MM:SS

Ausgabe: Aug/04/2020 15:30:00
Input: 2020-07-11T12:18:03.934Z

Ausgabe:

Gib an, wie lang die Antwort sein soll.

Es ist hilfreich, eine Wortzahl fur die Antwort anzugeben,
damit du nicht eine Antwort mit 500 Wortern bekommst, obwohl
du eigentlich einen Satz wolltest (oder umgekehrt). Du kannst
auch eine Spanne flr die zulassige Lange angeben.

Wenn du z. B. eine Antwort von 500 Wortern mochtest, konntest
du eine Aufforderung wie ,Schreibe eine Zusammenfassung dieses
Artikels mit 500-750 Woértern“ geben. Das gibt der KI die
Flexibilitat, eine Antwort zu erstellen, die innerhalb der
vorgegebenen Spanne liegt. Du kannst auch weniger prazise
Begriffe wie ,kurz“ oder ,lang” verwenden.

Einfacher Prompt: , Fassen Sie diesen Artikel zusammen.*“



Verbesserter Prompt: ,Schreibe eine Zusammenfassung mit 500
Wortern zu diesem Artikel.”

Die richtigen ChatGPT Befehle fiir lange
Ausgaben, damit sich ChatGPT nicht
wiederholt

Damit ChatGPT eine lange Ausgabe fortsetzt, ohne sich zu
wiederholen solltest Du dies beachten:

 Bei ,Fortsetzen” wird die Ausgabe oft wiederholt.

»Die Option ,Genau dort weitermachen, wo du aufgehort
hast“ funktioniert in 75 % der Falle.

=Fortsetzen ab ,(zitiere die letzten 5 Worter)“
funktioniert in 99 % der Falle.

Eine weitere Lektion Uber die Spezifitat von Prompts.

Definiere die erwarteten Formate

ChatGPT kann verschiedene Code-Sprachen wie Python und HTML
sowie visuelle Formate wie Diagramme und CSV-Dateien ausgeben.
Wenn du ihm das Format deiner Eingabe und deiner gewunschten
Ausgabe mitteilst, bekommst du genau das, was du brauchst. Zum
Beispiel:

Produktname, Menge
Apfel, 1

Orange, 2

Banane, 1

Kiwi, 1



Ananas, 2
Jackfrucht, 1
Apfel, 2
Orange, 1
Banane, 1

Gib mit der obigen CSV-Datei ein Diagramm aus, 1in dem die
Haufigkeit jedes Produkts im obigen Text angezeigt wird.

Es kann leicht passieren, dass du vergisst, das Eingabeformat
(in diesem Fall CSV) zu definieren. Uberprife also noch
einmal, ob du das getan hast.

Ein anderes Beispiel: Vielleicht mochtest du das Transkript
deines letzten Podcast-Interviews auf deiner Website einflgen,
musst es aber in HTML umwandeln. Die KI kann das gut, aber du
musst ihr genau sagen, was du brauchst.

[Fuge den vollstandigen Text einer Interviewabschrift ein]

Gib das obige Interview in HTML aus.

Hinterfrage das konventionelle Narrativ

Frag nach Beispielen, die dem vorherrschenden Narrativ
widersprechen. Erstelle Inhalte, die die Annahmen der Leser
herausfordern. Suche nach provokanten Blickwinkeln, die den
Erwartungen trotzen und den Rahmen sprengen.

Beispiel fiur einen ChatGPT Befehl:



Thema: Dein E-Mail-Newsletter soll wachsen

Nenne zum obigen Thema Beispiele, die dem vorherrschenden
Narrativ widersprechen. Erstelle eine Gliederung fiur Inhalte,
die zum Nachdenken anregen und Annahmen in Frage stellen.

Verwende unkonventionelle ChatGPT Befehle

Versuche, ChatGPT Befehle zu verwenden, die offener oder
abstrakter sind. Auf diese Weise erhaltst du einzigartige und
kreative Antworten, die sonst niemand erhalt. Indem du dich
verruckt machst, kannst du das kreative Potenzial von ChatGPT
freisetzen, indem du eine lebendige Sprache und unerwartete
Themen findest.

Beispiel fiur einen ChatGPT Prompt:
Schreibe ein Gedicht dber Copywriting.

Beschreibe das Gefuhl, ein Unternehmer zu sein, mit 10
Adjektiven.

Ultra-Brainstormer

Es ist einfach, ChatGPT eine Liste mit mdglichen Themenideen
fur dein nachstes Projekt erstellen zu lassen. Aber oft sind
sie zu allgemein und vorhersehbar. Fordere es stattdessen auf,
ein bekanntes Thema aus neuen Blickwinkeln oder mit neuen
Ansatzen zu behandeln.

Beispiel fir einen ChatGPT Prompt:
Thema: Wie du deinen kreativen Output verdoppeln kannst.

Uberlege dir fiir das oben genannte Thema neue Blickwinkel
oder Ansatze. Priorisiere dabei Ideen, die ungewbhnlich oder



neu sind.

Erfasse deinen Schreibstil

Futtere ChatGPT mit deinen Texten. Bitte es, dir dabei zu
helfen, einen Style Guide fur zukinftige Verdffentlichungen zu
erstellen. Es wird dir die genauen Worte geben, um deine
Stimme und deinen Tonfall so zu beschreiben, dass die KI sie
versteht.

Beispiel flur einen ChatGPT Befehl:

Ein PromptPersonality ist ein Absatz, der den Schreibstil und
den Tonfall eines geschriebenen Textes beschreibt. Du bist
PBot, der einen geschriebenen Text analysiert und eine
PromptPersonality erstellt. Analysiere den folgenden Text und
erstelle eine PromptPersonality:

(Artikel hier einfigen)

Fiige von einem Menschen geschriebene
Techniken ein

Bitte ChatGPT, nach guten Ratschlagen zu arbeiten, die du
anderswo gelesen hast. In dem folgenden Chat GPT Prompt nehme
ich einige Tipps zum Uberzeugenden Schreiben aus dem
Grammarly-Blog und bitte ihn, sie auf mein Thema anzuwenden.

Beispiel fiur einen ChatGPT Befehl:

Schreibe einen kurzen Beitrag daruber, warum Copywriting im
Jahr 2023 eine wichtige Fahigkeit 1ist.

Verwende diese Strategien:

 Verwende eine Uberzeugende Sprache



- Stelle Fragen zur Uberleitung zwischen den Absé&tzen

 Untermauere die wichtigsten Punkte mit Beweisen und
Beispielen

» Sprich direkt mit dem Leser

Lass ChatGPT aus verschiedenen
Perspektiven schreiben

Bitte ChatGPT mit diesem Trick, aus der Perspektive einer
Gruppe von Personen mit unterschiedlichen Hintergrunden oder
Standpunkten zu schreiben. Erforsche neue Ideen und
Perspektiven und gib deinem Text mehr Tiefe.

Beispiel fir einen ChatGPT Prompt:

Thema: Produktivitat fur Unternehmer

Schreibe zu dem oben genannten Thema mehrere Perspektiven aus
einer Gruppe mit unterschiedlichen Standpunkten. Schreibe flr
jede Perspektive in ihrer eigenen Stimme und verwende Satze,
die die jeweilige Person verwenden wirde.

Schreibe in verschiedenen Stilen oder
Tonen, wie z.B. Satire oder Ironie.
Indem du mit verschiedenen Stimmen und Perspektiven

experimentierst, kannst du mit ChatGPT dynamischere und
abwechslungsreichere Inhalte erstellen.

Beispiel flur einen ChatGPT Befehl:

Gib den ironischsten, satirischsten Ratschlag, den du uber
die Verwendung von ChatGPT geben kannst, um effektivere
Inhalte zu erstellen.



Erstelle Inhalte mit einem bestimmten
Zweck oder Ziel vor Augen

Sag ChatGPT, wer dein Publikum ist und was du mit deinen
Inhalten erreichen willst. Denke daran, dass ChatGPT keinen
Kontext daruber hat, wer du bist oder was du willst, wenn du
ihm keinen Kontext gibst.

Gib ihm also einen Kontext.
Beispiel flur einen ChatGPT Befehl:

Thema: Wie du dein Coaching-Geschaft ausbauen kannst Flr die
Zielgruppe: Business Coaches Ziel des Textes: Die Leser/innen
sollen motiviert werden, 1ihr Geschaft auszubauen und
gleichzeitig einen Tipp erhalten. Schreibstil: Klar,
pragnant, gesprachig, bodenstandig, bescheiden, erfahre

Spiele mit den ChatGPT Prompts

Verandere und verbessere deine ChatGPT Prompts so lange, bis
du das gewunschte Ergebnis erhaltst.

FAQs

Im Folgenden gehe ich auf einige haufige Fragen rund um das
Thema ChatGPT Tipps und Tricks ein.

Was ist ChatGPT?

ChatGPT ist eine klunstliche Intelligenz, die Unterhaltungen
nachahmen und sich so mit Menschen unterhalten kann, ahnlich
wie ein Chatbot.

Wie benutzt man ChatGPT?

Der wichtigste Teil der Nutzung von ChatGPT 1ist das
Experimentieren.



Um ChatGPT zu nutzen, befolge diese einfachen Schritte:

. Melde dich bei OpenAI an (es ist kostenlos).
. Offne die ChatGPT-Ansicht.

. Sende eine Nachricht an ChatGPT.

. Warte ein paar Sekunden.

. Sieh dir die Antwort an.
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Was sind ChatGPT Prompts bzw. ChatGPT
Befehle?

Ein ChatGPT-Prompt 1ist eine Text-, Bild - oder
Audioinformation, die als Anweisung oder Befehl fir ein KI-
Modell wie ChatGPT dient. Er 1ist das wichtigste
Kommunikationsmittel zwischen dem Nutzer und dem KI-Modell und
seine Struktur und sein Inhalt sind entscheidend fur den
Erfolg des Modells bei der Ausfuhrung der gewunschten Aufgabe.

Was sind die verschiedenen Arten von
ChatGPT-Prompts bzw. ChatGPT Befehlen?

ChatGPT-Prompts bzw. ChatGPT Befehle konnen viele verschiedene
Formen annehmen, z. B. natlrlichsprachliche Prompts, Bild-
Prompts oder Audio-Prompts. Alles, was einem KI-Modell wie
ChatGPT eingegeben wird und von ihm ausgegeben werden muss,
ist technisch gesehen ein Prompt.

Wie wichtig sind bzw. ChatGPT Befehle
bzw. Prompts bei der Erstellung von KI-
Inhalten?

Die Qualitat des Outputs bei der Erstellung von KI-Inhalten
hangt von der Qualitat des Prompts ab. Ein gut gestalteter
Prompt kann das KI-Modell so lenken, dass es ansprechende,
relevante und treffende Inhalte produziert, wahrend ein
schlecht gestalteter Prompt zu einer generischen und



glanzlosen Ausgabe fuhrt. Prompts und Prompting sind
entscheidende Aspekte bei der Erstellung von KI-Inhalten, da
sie den Ton, den Stil und die Richtung der Ausgabe bestimmen.

Wie schreibe ich die perfekten Prompts
fur ChatGPT?

Indem du die folgenden Tipps befolgst: 1) Sei kreativ, 2) sei
verstandlich, 3) sei klar und prazise und 4) sei spezifisch,
gib Kontext, gliedere Deine Endergebnisse in mehrere Schritte
auf und nutze die erforderlichen Modifikatoren.

Warum sind perfekte Prompts wichtig?

Weil sie die Qualitat der Ergebnisse von ChatGPT beeinflussen.

Wie viel kostet ChatGPT?

Eine Nutzung von ChatGPT nicht mehr uneingeschrankt kostenlos.
Denn laut OpenAI ist ChatGPT nun in zwei verschiedenen
Varianten erhaltlich: in einer kostenlosen Basic- und als
Professional-Version fur 20 US-Dollar monatlich.

Fazit — ChatGPT Tipps und Tricks

ChatGPT ist eine spannende und oftmals auch sehr nutzliche
Erganzung, wenn es um die Ertstellung von Texten geht -
vorausgesetzt, man kennt die (noch vorhandenen) Schwachen der
KI und weill, wie man das Tool optimal nutzt. Also wie man die
ChatGPT Prompts bzw. ChatGPT Befehle auch auf deutsch so
effektiv wie moéglich formuliert, um die besten Ergebnisse zu
erzielen.

Kann Google KI-Inhalte erkennen?

Die Frage ist einfach: Warum solltest du ein Programm zur KI-
Texterkennung verwenden, wenn du mit KI-geschriebenem Text


https://openai.com/blog/chatgpt-plus/

arbeitest? Und solltest du dir Sorgen machen? Und: Kann Google
KI-Inhalte erkennen?

Die Wahrheit ist, dass die Verwendung von KI-generierten
Inhalten auf deiner Website in den Webmaster-Richtlinien von
Google strengstens verboten 1ist. Wahrend es in der
Vergangenheit fast unmoglich war, KI-Inhalte zu erkennen, gibt
es heute eine wachsende Zahl von Tools um KI Texte erkennen zu
konnen. Und wenn diese Tools KI Texte erkennen kénnen, kann
Google das auch — es ist nur eine Frage der Zeit.

Deshalb stelle ich dir die besten Tools zur Uberprifung von
KI-Texten vor, damit du deine Website-Inhalte zukunftssicher
machen kannst und deine Platzierung in den Suchmaschinen nicht
riskierst.

KI Texte Erkennen: Kleiner
Selbsttest

Um KI Texte zu erkennen, ist es denke ich erforderlich sich
nicht nur auf die entsprechenden KI Text Erkennung Tools und
Detektoren zu verlassen. Auch ein eigenes geschultes Auge kann
bei der KI Text Erkennung hilfreich sein.

Deswegen machen wir an dieser Stelle einen kleinen Selbsttest,
ob es Dir gelingt zu erkennen ob der nachfolgende Text von
einer KI oder einem Menschen geschrieben wurde. Lies ihn Dir
in Ruhe durch und entscheide dann fuar Dich, von wem der Text
geschrieben wurde.

Eine Moglichkeit, um KI-generierte Texte zu erkennen, 1ist die
Verwendung von ,KI Detektoren” oder ,KI-Texterkennungs-
Tools”. Diese Tools sind in der Lage, bestimmte Merkmale von
KI-generierten Texten zu analysieren, wie zum Beispiel die
Schreibstil, Grammatik, Wortwahl und Textstruktur. Es gibt
auch Online-Dienste, die Du verwenden kannst, um einen
gegebenen Text auf seine Echtheit zu uberprifen. Es gibt auch



andere Machine Learning Methoden die zur Erkennung von KI-
generierten Texten verwendet werden kéonnen wie z.B. Deep
Learning Modellen die auf Textklassifikation trainiert sind.
Es gibt auch eine Bewertung basierend auf Metriken wie z.B.
Perplexity und Coherence Score. Aber es gibt keine 100%
Garantie und es kann immer noch schwer sein, eindeutig zu
bestimmen ob ein Text von einer KI oder einem Menschen
generiert wurde.

Na, was sagst Du? Konntest Du einen KI Text erkennen?

Die richtige Antwort ist..

Das 1ist ein KI Text. Ich habe ihn von ChatGPT schreiben
lassen.

Versuch nun zu reflektieren, anhand welcher Merkmale Du den KI
Text erkennen konntest. Merk Dir diese und vergleiche sie mit
den ,offiziellen”, die ich Dir gleich prasentieren werde. Ich
bin mir sicher, dass Dir das auch in Zukunft helfen wird,
einzuschatzen bzw. zu bewerten, ob KI Texte von einer Maschine
oder einem Menschen geschrieben wurden.

Obigen Text habe ich zudem uUbrigens auch durch den KI Text
Detektor von Originality.ai* laufen lassen.

Hier siehst Du das Ergebnis:

Originality.ai* erkennt den deutschen Text leider nicht als KI
Text.

Danach habe ich den Text ins englische Uubersetzen lassen,
indem ich ChatGPT gesagt habe, dass es den Text ubersetzen
soll

[x]
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..und diesen KI Text erhalten:

One way to recognize AI-generated texts 1is to use ,AI
detectors” or ,AI text recognition tools”. These tools are
able to analyze certain characteristics of AI-generated text,
such as writing style, grammar, word choice, and text
structure. There are also online services that you can use to
verify the authenticity of a given text. There are also other
Machine Learning methods that can be used to detect AI-
generated text such as using deep learning models that are
trained for text classification. There are also evaluation
based on metrics like Perplexity and Coherence Score But
there is no 100% guarantee, and it can still be difficult to
definitively determine if a text was generated by AI or a
human.

Diesen Text habe ich nun nochmals vom KI Text Detektor
Originality.ai* prifen lassen. Nun sieht das Ergebnis schon
anders aus Der KI Text Detektor springt an und erkennt den KI
Text:

Wie kann man KI Texte erkennen? -
Hauptunterschiede zwischen von
Menschen geschriebenem wund KI-
generiertem Text

Es gibt einige wichtige Unterschiede zwischen von Menschen
geschriebenen und von KI generierten Texten. Wenn du lernst,
sie zu erkennen, wirst du keine Probleme haben, KI-generierte
Texte zu identifizieren.

Ist dir aufgefallen, dass der obige Absatz ein wenig..
kinstlich klingt? Das ist ein Markenzeichen von KI-generierten
Texten — Satze, die viel sagen, aber wenig bedeuten.


https://covl.io/originality-ai

KI-Tools werden auf 45 Terabyte an Webinformationen (das
entspricht 56 Millionen Buchern) trainiert. Sie sind jedoch
nicht darauf trainiert, kreativ zu sein oder UuUber den
Tellerrand zu schauen. Deshalb sind KI-generierte Texte oft
flach und unoriginell.

Aber das ist nur einer der Hauptunterschiede, auf den du
achten solltest. Schauen wir uns die anderen an:

- Keine grammatikalischen Ungereimtheiten oder Fehler: Es
ist sehr selten, dass ein KI Text Generator
grammatikalische Fehler macht. Wenn der Autor/die
Autorin seinem/ihrem KI-Tool nicht von vornherein einen
fehlerhaften Text vorgibt, wird sich das Tool an die
Richtlinien fur korrekte Grammatik und Syntax halten.
Andererseits ist ein von Menschen geschriebener Text
ofdtmals voller Fehler (Zumindest bei mir,
Zwinkersmiley); das ist Teil des kreativen Prozesses,
den KI-Tools nicht nachahmen konnen.

- Wiederholungen oder Redundanz von Wortern oder Satzen:
Betrachte die KI-Textgeneratoren als Musterfolger. Diese
Tools sind nicht so frei denkend wie ein Mensch - sie
erkennen und folgen Mustern, was bedeutet, dass KI-
generierte Texte dazu neigen, immer wieder dieselben
Worter und Satze zu verwenden.

- Das Fehlen von Emotionen oder Personlichkeit: Dies ist
ein wichtiger Punkt: Menschen sind groBartig darin,
Texte mit Personlichkeit und Emotionen zu versehen. Und
ja, es 1ist moglich, ein KI-Tool zu einer blumigen
Sprache zu bewegen, wenn du es besonders geschickt
steuerst. Aber in den meisten Fallen sind KI-generierte
Texte eher nuchtern und emotionslos.

- Sachliche Fehler: KI-Textgeneratoren sind besonders
uberzeugend, wenn es darum geht, ,Fakten zu nennen” —
aber sie bellen nur und haben keinen Biss. Mit KI
generierte Statistiken sind in der Regel veraltet oder
schlichtweg gefalscht. Wie Steve Shwartz in seinem Blog



AI Perspectives schreibt: ,,GPT-3 hat kein vernunftiges
Verstandnis von der Bedeutung seiner Eingabetexte oder
der Texte, die es erzeugt. Es 1ist nur ein statistisches
Modell.

Ungewohnliche Wortwahl: Wenn du nach KI-generierten
Texten suchst, achte auf ungewdhnliche Woérter oder
Phrasen. Menschliche Autoren neigen nicht dazu, immer
wieder dieselben Worter zu verwenden, sondern mischen
sie mit Synonymen und unterschiedlichen Satzstrukturen.
KI-Tools mogen auf den ersten Blick uberzeugend wirken,
aber wenn du genau hinsiehst, wirst du schnell
feststellen, dass ihre Sprache wenig abwechslungsreich
ist. (Es ist sogar ziemlich lustig — die Tools haben
ihre Lieblingsfloskeln wie ,gut gedlte Maschine” auf der
Kurzwahltaste, die sie bei jeder sich bietenden
Gelegenheit verwenden).

Keine Wortneuschopfungen: KI Text enthalt wenige bis gar
keine Wortneuschopfungen auch Neologismen genannt.

Nur bekannte Wortzusammensetzungen: Deutsche KI Texte
enthalten meist nur bekannte Wortzusammensetzungen
(Komposita), keine neuen oder ungewdhnlichen.
Einheitliche Formatierung: KI Text ist oft sehr
einheitlich formatiert. Von Menschen geschriebene texte
bieten eine groBere Satzzeichenvielfalt, z. B.
Gedankenstriche, Semikola, Klammern etc. oder starker
variierende Absatzlangen.

Satzlange und -struktur: KI Textgeneratoren neigen dazu,
kirzere Satze mit weniger Neben- und vor allem
Schachtelsatzen zu erstellen.

Dialekt und Umgangssprache: KI-Textgeneratoren schreiben
in der Regel in der Standardsprache und enthalten wenig
Dialekt (regionale Auspragungen einer Sprache) oder
Umgangssprache.

Vorkommen von veralteten Wortern oder Phrasen und
Idiomen: KI generierte Texte enthalten gangigere Worter
und wenig bis gar keine Redewendungen

 Fehlender Kontext; Irrelevanz: Hast du schon mal einen



Artikel gelesen, der einer logischen Abfolge zu folgen
scheint, aber plotzlich aus der Reihe tanzt und uber
etwas vollig Unzusammenhangendes spricht? Das kann ein
KI-generierter Text sein. KI-Tools verstehen den Kontext
nicht — sie konnen nur Informationen liefern, die ihnen
ihr , Input” vorgibt.

- Fehlender Ton und Stil: Wenn du kein besonders
geschickter Content-Generator bist, 1ist es sehr
schwierig, einem KI-Textgenerator einen eigenen Tonfall
zu geben. Der Standard ist (leider) eine fade,
uninteressante Sprache, bei der man sich denkt: ,Na ja,

a

hmm* .

Wenn du diese Unterschiede beim Lesen im Hinterkopf behaltst,
solltest du in der Lage sein, KI-generierte Texte schnell zu
erkennen, bevor sie deine Website oder dein Unternehmen
sabotieren.

Hier findest Du im Ulbrigen meinen Artikel wie Du KI Texte
menschlicher und natiirlicher schreiben, gestalten und machen
kannst.

Was ist, wenn du den Unterschied
nicht erkennen kannst?

Vielleicht kannst du nach all dem immer noch nicht zwischen
Roboter- und Menschentexten unterscheiden und KI Texte
erkennen — oder du hast einfach keine Zeit. Es ist lastig,
jeden einzelnen Text durchzusehen und ihn manuell auf KI-
generierte Inhalte zu Uberprufen.

In diesem Fall 1ist ein KI Text Detektor Tool wie bspw.
Originality.ai* genau das Richtige fir dich. Ein Tool zu KI
Texterkennung kann generierten Text mit einer Genauigkeit von
uber 95 % aufspuren. Das ist eine ziemlich sichere Sache (und
nimmt viel weniger Zeit in Anspruch als das manuelle Lesen des


https://onlinemarketing-mastermind.de/ki/ki-texte-menschlich-natuerlich-schreiben-machen-gestalten/
https://onlinemarketing-mastermind.de/ki/ki-texte-menschlich-natuerlich-schreiben-machen-gestalten/
https://onlinemarketing-mastermind.de/ki/ki-texte-menschlich-natuerlich-schreiben-machen-gestalten/
https://covl.io/originality-ai

Textes!).

Die Alternative ist natiurlich, es zu riskieren und zu hoffen,
dass deine KI-generierten Inhalte menschlich genug sind, um
Leser und Suchmaschinen gleichermallen zu tauschen. Aber wenn
es dir mit deiner Website oder deinem Unternehmen ernst ist,
ist es viel besser, 1in ein KI Text Detektor Tool =zu
investieren und sicherzustellen, dass alle deine Texte
erstklassig sind.

Wichtiger Hinweis vorweg: Um deutsche KI Texte erkennen zu
kénnen, sind die nachfolgenden Tools zur KI Text Erkennung
aktuell (noch) nicht ideal geeignet. Jedoch sind sie zur
Erkennung englischer KI Texte sehr zuverlassig. Um nun
deutsche KI Texte erkennen zu konnen, empfehle ich den zu
prufenden KI Text ins englische zu Ubersetzen oder uUbersetzen
zu lassen. Bspw. mit dem KI ChatGPT Chatbot, was nach meinen
ChatGPT Erfahrungen sehr gut klappt. Den ubersetzten Ki Text
kann man dann ohne weiteres und vor allem zuverlassig von den
nachfolgenden KI Text Detektoren prifen lassen.

Was 1st sind die Besten KI Text
Detektoren in 20237

Wie bei jeder anderen Marketingaktivitat auch, wird der Mix an
Online Marketing Software Tools, den du auswahlst, dir
entweder helfen oder dich behindern, deine Ziele zu erreichen.

In diesem Artikel méchte ich mit dir zeigen, was meiner
Meinung nach die besten KI Text Detektoren sind, die Du 1in
2023 verwenden kannst um KI Texte erkennen zu konnen. Diese KI
Text Detektoren wurden alle aufgrund ihrer Einfachheit,
Benutzerfreundlichkeit und ihrer leistungsstarken Funktionen
ausgewahlt.

Jedes Tool zur Erkennung von KI Texten hat in diesem Test eine
Bewertung bzw. Einschatzung erhalten, damit du sehen kannst,
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wie ich jedes KI Erkennungsprogramm einstufe. Die Bewertung
basiert auf einer Reihe von Faktoren wie Funktionen,
Benutzerfreundlichkeit, dem Preis

Das sind die besten KI Text Detektoren in 2023:

. Originality AI

. Coontent at Scale

. Copyleaks

. Writer AI Content Detector
. Kazan SEO

. GLTR
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Lies unbedingt auch mein Fazit, um besser zu verstehen,
welches Tool zur KI Text Erkennung ich in verschiedenen
Situationen empfehle.

Im nachsten Abschnitt findest du ausfuhrliche Testberichte zu
jedem KI Text Detektor, den ich empfehle. Du erfahrst etwas
uber die wichtigsten Funktionen, Vorteile, Anwendungsfalle,
Preise und mehr.

Bei den meisten dieser Tools zur KI Text Erkennung kannst du
die Software kostenlos testen.

Du kannst nicht wirklich wissen, wie die KI Text Detektoren
fuar Dich funktioniert, bevor du die Tools nicht in Aktion
gesehen hast - folge den Links, um eine kostenlose
Testversion, einen Freemium-Service oder eine Demo zu
erhalten.

Wie wir die beste KI Text Detektor
Software bewertet haben

Wir bewerten die beste KI Text Detektor und Prifer Software
anhand eines redaktionsunabhangigen Bewertungsmodells, das auf
gewichteten Kategorien basiert. AuBerdem haben wir die



wichtigsten Anwendungsfalle fur unsere Top-Platzierten
ermittelt. Sieh dir die einzelnen Kriterien unten an und lies
dann weiter, um eine Bewertung bzw. Einschatzung der einzelnen
KI Text Prufer auf unserer Liste zu erhalten:

Kriterien der Bewertung

Bei der Bewertung der besten KI Text Prifer Software haben wir
zunachst auf die Funktionen, den Preis und die
Benutzerfreundlichkeit bzw. Kompexitat geachtet. Der konkrete
Nutzen und das Preis-Leistungsverhaltnis waren ebenfalls
wichtige Bestandteile unserer Bewertung. Schliellich rundete
der Kundenservice unsere unabhangige, subjektive und objektive
Bewertung ab.

= Funktionen 30% 30%

= Benutzerfreundlichkeit 20% 20%
= Nutzen 20% 20%

= Support 10% 10%
 Preis-/Leistung 20% 20%

Funktionen

Wir schauen uns die Kernfunktionen und Angebote der KI Text
Detektoren im Detail an.

Benutzerfreundlichkeit
Nutzen
Support

Preis-/Leistung

Um die besten der besten KI Text Detektoren zu finden, habe
ich jedes Tool in einem ausfuhrlichen Protokoll auf die Probe
gestellt.

So sah mein Testablauf aus:



= Beli Bedarf habe ich ein Konto erstellt und die
Einarbeitung oder die Tutorials durchlaufen

=ich hab mir die einzelnen Tools genau angesehen und
ausprobiert, exemplarisch habe verschiedene Test Texte
von dem jeweiligen KI Text Detektor prufen lassen

» Dabei habe ich zum einen englische Texte prufen lassen
und auch deutsche Texte um insbesondere herauszufinden
zu prufen, ob der jeweilige Detektor auch detsche KI
Texte erkennen kann

= Ich Uberprufte, ob das, sofern vorhanden, kostenlose
Angebot zeitlich, in der Anzahl der Ergebnisse, in den
Wortanzahlen, in den Anfragen pro Tag oder Monat oder
auf andere Weise begrenzt ist und wie hoch die Kosten
fiur ein Upgrade auf ein kostenpflichtiges Angebot bei
Bedarf sind.

= Sofern verfugbar, habe ich zusatzliche Tools der der
programme zum Erkennen von KI Texten getestet, z. B.
Plagiat Erkennungs Tools, Text Erstellungs Tools und
mehr.

Rahmenbedingungen fir die Test KI Texte,
die der Detektor erkennen soll

Um die Ergebnisse der KI Text Detektorenvergleichen zu konnen,
lasse ich jedes Tool verschiedene KI texte prufen.

Insgesamt habe ich die Tools mit 15 Beispiel Texten getestet,
die ich mit ChatGPT erstellt und dann jeweils auch 1ins
englische Ubersetzt habe. Insgesamt also 30 Tests. 15 deutsche
KI Texte und 15 englische, um zu prufen wie gut die KI Text
Detektoren insbesondere deutsche KI texte erkennen konnen.

Die verwendeten Prompts habe ich einfach gehalten. Darunter
solche wie



= wie kann man KI Texte erkennen?

 Was ist Kunstliche Intelligenz

» Was ist eine Landing Page?

= Welche Arten von Affiliate Marketing gibt es?

" Usw.

Zur besseren Vergleichbarkeit zeige ich Dir nachfolgend immer
die Beispiel Screenshots zum prompt ,wie kann man KI Texte
erkennen?“

[(x]

Als Einstufungskennzahl wahle ich drei Kennwerte:

1. Mit hoher Wahrscheinlichkeit ein KI-Text (75 % bis 100

%)
2. Vielleicht ein KI-Text (25 % bis 74,9 %)

3. Mit hoher Wahrscheinlichkeit kein KI-Text (0 % bis 24,9

[e)
%)

Nachdem ich mehr als 50 Stunden mit diesen Programmen zur KI
Text Erkennung verbracht habe, bin ich bei diesen besten KI
Text Detektoren in 2023 gelandet:

Mit Originality.ai* kannst du KI-Texte erkennen, die mit
GPT-3, GPT3.5 (DaVinci-003) und ChatGPT erstellt wurden. Sie
behaupten, dass sie das einzige Tool sind, das erfolgreich KI-
Text erkennen kann. Wie du weiter unten in diesem Artikel
sehen kannst, ist es nach einem Test das einzige Tool, das
auch nur annahernd ein echtes Ergebnis liefert.

Der integrierte Plagiatsprufer zu einem erschwinglichen Preis
hebt Originality.ai* von anderen KI-Textdetektoren ab. Du
wirst nicht in Konkurs gehen, denn die Uberprifung von 100



https://covl.io/originality-ai
https://covl.io/originality-ai

Wortern kostet nur $0,01.

Die Plagiats- und KI-Uberprifung geht in der Regel sehr
schnell und das Ergebnis wird ubersichtlich dargestellt

[x]

AuRBerdem kannst du eine vollstandige Uberprifung der Website
durchfihren. Das ist ein unschatzbares Werkzeug fur Website-
Kaufer, die jetzt den Anteil der von Menschen erstellten
Inhalte auf einer Website uberprufen kdnnen. Wenn sie
feststellen, dass der groflte Teil des Inhalts von KI-
Textgeneratoren erstellt wurde, konnten sie vom Kauf Abstand
nehmen.

[x]

Und auch die Originality.ai* Chrome Extension ist in meinen
Augen ziemlich praktisch zu nutzen. Denn die Chrome-
Erweiterung ermoglicht es dir, einen beliebigen Text
auszuwahlen und zu prufen, ob er mutmaBlich von einer KI
generiert wurde:

[x]

Die wichtigsten Funktionen machen Originality.ai* zu einem der
besten Tools zur Uberpriifung von KI-Inhalten

» Erkennbarer KI-Text — Originality.ai* erkennt KI-
generierten Text und vergleicht die Originalitat des
Dokuments mit dem vermeintlich KI-generierten Inhalt mit
einer Punktzahl von 0% bis 100%.

» Plagiatsprufung — Du kannst Blogbeitrage mit mehr
Selbstvertrauen schreiben und sie veroffentlichen,
nachdem du die Plagiatsbewertung gepruft hast.

» ChatGPT-Text erkennen — ChatGPT ist ein Newcomer 1in der
KI-Branche. Da es sich jedoch um ein KI-Tool handelt,
das Inhalte generieren kann, konnte es in naher Zukunft


https://covl.io/originality-ai
https://covl.io/originality-ai
https://covl.io/originality-ai

von Google als verdachtig eingestuft werden. Zum Gluck
kann Originality AI auch ChatGPT-generierten Text
erkennen.

 Unbegrenzte Nutzung — Flige eine unbegrenzte Anzahl von
Mitgliedern hinzu und scanne eine unbegrenzte Anzahl von
Websites auf von Menschen geschriebenen Text und
Plagiate.

= API-Zugang — Integriere Originality.ai* in andere Tools
und erstelle eigene Anwendungen.

» Website Checker — Gib eine URL ein und Uberprufe die
Website auf mogliche Plagiate oder den Verdacht auf die
Verwendung von KI-Schreib Tools.

= Chrome Extension — Die Chrome-Erweiterung ermoglicht es
dir, einen beliebigen Text auszuwahlen und zu priafen, ob
er mutmaBlich von einer KI generiert wurde.

Test Ergebnisse

Mit den Test Ergebnissen bin ich bei Originality.ai* sehr
zufrieden. Die englischen Beispiel KI Texte wurden durchgehend
zuverlassig und eindeutig al solche erkannt, wie man hier
sehen kann:

[x]

Anders sieht es bei den deutschen Texten aus. Diese wurden 1n
nahezu allen Test Durchlaufen namlich nicht als KI Text
erkannt

[(x]

Generell ist Originality.ai* somit sehr zuverlassig.
Allerdings nur fiur englische Texte. Wenn Du also deutsche
texte prifen mdchtest, empfehle ich Dir wie eingangs
beschrieben, diese zunachst uUbersetzen zu lassen und dann
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durch die KI Text Erkennung von Originality.ai* laufen zu
lassen, um diese zuverlassig als KI Text erkennen lassen zu
konnen.

Hier kannst Du meine Originality AI Erfahrungen im Detail
ansehen.

Originality AI Preise und Kosten

Originality.ai* bietet eine Ubersichtliche Preisgestaltung.

100 Worter kosten $0,01 — Egal, ob du auf KI-Texterkennung
oder Plagiat prifst, der Preis ist derselbe.

Mit einem Credit werden 100 Worter gescannt, sodass ein
Dokument mit 10.000 Wortern $100 kosten wurde. oder anders
ausgedruckt, fur eine KI-Erkennung und Plagiatsprufung eines
Blogartikels mit 1.000 Wortern bezahlst du 0,20 $.

Und das zahle ich gerne, denn kostenlose Tools sind oft
langsamer in der Erkennung, geben ofter mal Server-Fehler
wieder oder bieten tagliche Limits.

Du musst deine Kreditkarte hinzufugen und Credits hochladen,
um das Tool nutzen zu konnen.

Hier kannst Du Orginality testen*

Originality AI ist der beste KI Text
Detektor fiir Dich, wenn..

Mehr.. -
https://onlinemarketing-mastermind.de/soft
ware-tools/ki-texte-erkennen-text-
detektoren/
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1. Meta-Angaben von ChatGPT erstellen
lassen

ChatGPT weils, was Meta-Angaben sind, und erzeugt schnell
unique Meta-Angaben flr bestimmte Seiten. Bestimmte Keywords
individualisieren das Ergebnis.

[x]

Im ersten Versuch haben Title und Description zu viele Zeichen
und werden darum von Google wahrscheinlich nicht ausgespielt
werden. Diese Beschrankung braucht ChatGPT also als Anweisung.
Es geht auch noch effizienter, wenn du Meta-Angaben far
mehrere Seiten anforderst.

-

Erstelle Meta-Angaben fur die Seiten https://www....Xxx/,
https://www...xx/xx/, https://www..xx/xx/. Verwende Emojis.
Beschranke den Titel auf 70 Zeichen und die Description auf
145 Zeichen

—_

Generiere [Zahl einfugen] verschiedene Meta-Beschreibungen fur
folgenden Text. Alle Meta-Beschreibungen sollen maximal 160
Zeichen enthalten, das Keyword ,[Keyword einfligen]” enthalten
und Suchmaschinen-Nutzer zum Klicken anregen.

=]

Die erzeugten Meta-Angaben sollten immer nochmal gecheckt
werden. Hier sind trotz Zeichenbegrenzung die Meta-Title zu
lang. Daran sind die Emojis und Satzzeichen schuld, die
ChatGPT anders wertet als Google. Entweder miussen die Title
also nochmal handisch gekiirzt werden, oder du gibst eine noch
geringere Zeichenanzahl an, um auf Nummer sicher zu gehen.




1A. Seitentitel

-

Generiere [Zahl einflugen] verschiedene deutschsprachige
Seitentitel auf Basis des Keywords ,[Keyword einflgen]”. Alle
Seitentitel mussen zwischen 50 und 60 Zeichen lang sein und
das Keyword in der exakten Schreibweise enthalten. Die
Seitentitel sollen Suchmaschinen-Nutzer neugierig machen und
zum Klicken anregen.

[x]



2. Keywordideen: Keyword-Recherche mit
ChatGPT

Eine Keyword-Analyse ersetzt ChatGPT (noch) nicht. Die KI kann
aber Keywords zu einem bestimmten Thema vorschlagen und somit
neue Inspiration fur deine Keyword-Recherche liefern.

—)
Nenne mir seo-relevante Keywords fur das Thema xxx

=]

-

Erstelle eine Liste mit 30 Keyword-Ideen zum Thema , [Thema
einfugen]“

[(x]

3. Alt-Tags & Dateinamen fir Bilder von
ChatGPT erstellen lassen

Guter Content besteht nicht nur aus Text. Fur Bilder-SEO sind
Alt-Tags und aussagekraftige Dateinamen wichtig. Diese Arbeit
kann ChatGPT fur dich uUbernehmen. Bilder koénnen nicht im Chat
hochgeladen werden. Stattdessen kannst du der KI das Thema
nennen.

-

Erstelle Alt Tag, Title-Attribut und Dateiname fir ein Bild zu
“Keywordrecherche mit ChatGPT*

[x]

4. Rechtschreibung & Grammatik


https://www.seowerk.de/news/keyword-analyse/

korrigieren

Kopiere einen Text, den du auf Rechtschreibung und Grammatik
prufen lassen willst, in den Chat. ChatGPT korrigiert Fehler
und du erhaltst einen orthografisch korrekten Text.

-

Korrigiere folgenden Text auf Rechtschreibung und Grammatik:
Text kopieren

[(x]



5. Themenfindung & Nutzerfragen von
ChatGPT vorschlagen lassen

Hast du ein grobes Thema, zu dem du einen Blog-Artikel oder
einen Ratgeber verfassen willst, kann ChatGPT dir interessante
Unterthemen und haufige Nutzerfragen liefern.

-

Welche Aspekte sollte ein Blogbeitrag zum Thema kiunstliche
Intelligenz abdecken?

(x]

-

Nenne mir 3 Nutzerfragen zu diesem Thema =]



6. FlieRtext in Bullet Points verwandeln

UX-Writing: Die Nutzerfreundlichkeit eines bestehenden Textes
kannst du mithilfe von ChatGPT auf Knopfdruck verbessern,
indem du einen Textabschnitt in Stichpunkten zusammenfassen

lasst.

-

Fasse folgenden Text in Strichpunkten zusammen: Text — Text —
Text

[x]


https://www.seowerk.de/news/ux-writing/

7. Fettungen

Auch Fettungen sind fur die Lesbarkeit vorteilhaft und
erlauben das Querlesen. Fuge einen bestehenden Text bei
ChatGPT ein und lass die AI die Fettungen einflgen.

-

Markiere die wichtigsten Worter und Phrasen in folgendem Text
mit einer Fettung: Text

[(x]



7A. Strukturierte Daten erzeugen

Mit ChatGPT kannst du prima strukturierte Daten in JSON-LD
erzeugen, z. B. das FAQpage-Markup, mit dessen Hilfe dein
Suchergebnis mit bis zu zwei Frage-Antwort-Toggles in der
Google-Suche angezeigt werden kann.

Generiere das FAQpage Schema-Markup in JSON-LD fur folgende
Fragen und Antworten: [Fragen und Antworten einflgen]

=]


https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/faqpage?hl=de

7B. Redirects 1in der .htaccess
anlegen

Genauso nervig, wie strukturierte Daten manuell anzulegen oder
RegEx zu schreiben, kann es manchmal sein, Weiterleitungen in
der .htaccess anzulegen. Auch hier kann ChatGPT weiterhelfen:

Generiere einen 301 Redirect fur die .htaccess einer Website.
Der Redirect soll den Ordner /chatgpt/ auf den Ordner /gpt-4/
umleiten.

=]

7C. RegEx erzeugen

RegEx (kurz fur ,Regular Expression®) benotigst du als
(fortgeschrittener) SEO immer mal wieder. Sei es zum Erstellen
von Redirects oder als Filter in Screaming Frog, der Google
Search Console oder in anderen SEO-Tools.

Und ChatGPT kann dir diese mitunter nervige Arbeit abnehmen!

Dabei musst du manchmal etwas spezifischer werden, wie du in
folgendem Prompt sehen kannst:

Eine Liste mit deutschen Keywords soll mit RegEx gefiltert
werden. Erstelle eine RegEx, die alle Keywords herausfiltert,
die ein Fragepronomen enthalten. Verhindere, dass Worter
einbezogen werden, die keine Fragepronomen sind.

(x]


https://www.blogmojo.de/seo-tools/

8. FAQs erstellen

FAQs bieten den Lesenden schnell Informationen und Antworten
auf die wichtigsten Fragen. AulBerdem verbessern sie die
Sichtbarkeit in den SERPs (SERP ist die Abkurzung von Search
Engine Result Page. Dieser Begriff bezeichnet die Ergebnisse,
welche dem Nutzer nach Eingabe eines Keywords angezeigt werden
— also diejenigen Seiten, auf denen die Suchmaschinen wie
Google und Co. die Suchergebnisse auflisten.), wenn sie von
Google ausgespielt werden. ChatGPT findet nicht nur passende
FAQs fur dich und formuliert auch die Antworten darauf, die KI
kann auch die strukturierten Daten erstellen, sodass du die
FAQs nur noch einpflegen musst.

-

Erstelle drei FAQs zum Thema ChatGPT

=]



9. Tabellen erstellen

Hast du viele Daten und Informationen zu verschiedenen Themen
und Produkten, kann ChatGPT diese in Tabellen ordnen. Du
kannst bei allen Anfragen, die du an ChatGPT stellst, auch
anweisen, dass du die Antwort in Tabellenform wunscht.

-

Erstelle eine Tabelle, in der die Funktionen des iPhone 13 mit
dem Samsung Galaxy S21 verglichen werden

[x]

10. Vortelile & Nachteile auflisten

Gerade bei Ratgebertexten und Vergleichen bieten aufgelistete
Vor- und Nachteile eine schnelle Ubersicht und {iberzeugen
viele Lesende davon, sich den gesamten Text anzuschauen.

-

Liste mir die Vorteile und Nachteile auf, die automatisch
generierte Texte haben

[x]



11. Bonus: unique Bilder erstellen mit
Dall-E

Ein einfacher und unkomplizierter Weg, einzigartige und

kostenlose Bilder zur Anreicherung deines Contents zu
kreieren, ist Dall-E. - https://openai.com/product/dall-e-2

Der Bildgenerator stammt ebenfalls aus dem Hause OpenAI und
basiert auf kunstlicher Intelligenz. So wie bei ChatGPT reicht
eine einfache oder detailliertere Anweisung, und du erhaltst
passende Bilder, die deinen Content visuell unterstreichen.

[(x]

Fazit: Macht ChatGPT die SEO-Redaktion
uberfliissig?

ChatGPT basiert auf Content. Die KI wurde mit Millionen von
Zeitungsartikeln, Webseiten und wissenschaftlichen Papern
gefuttert und stellt Llaut den Entwickler:innen auch
selbststandig Zusammenhange her. In Hinblick auf SEO-Content
kann ChatGPT Aufgaben erleichtern, Inspiration liefern und
gerade FleilBaufgaben wie Meta-Angaben oder Tags Ubernehmen.
Die richtigen Befehle sind dabei ausschlaggebend firs
Ergebnis. An die Qualitat und Kreativitat von Menschen kommt
die kunstliche Intelligenz aber noch nicht heran. Alles, was
ChatGPT erzeugt, muss auf jeden Fall nochmal auf Korrektheit

gepruft werden.

Experiment: Ganze Texte erstellen
lassen von ChatGPT

Wir wollen es noch genauer wissen und stellen ChatGPT auf die
Probe: Die KI soll einen Blogbeitrag fur uns verfassen, den
wir kaum uUberarbeitet hochladen. Auch die Meta-Angaben lassen
wir ChatGPT erstellen. Dann beobachten wir, wie dieser Beitrag
im Laufe der nachsten Monate performt. Hat ChatGPT eine Chance


https://openai.com/product/dall-e-2

gegen unsere Content-Redaktion?

FUr ein optimales Ergebnis benotigt ChatGPT genaue Befehle, um
einen guten, seo-optimierten Blogbeitrag erzeugen zu konnen.
Diese Angaben missen im Prompt gemacht werden:

» Textsorte, Thema & Textlange

 Hauptkeyword, Sekundarkeywords, Tertiarkeywords
(Suchumfeld)

= Zielgruppe & Ansprache

» Struktur mit Zwischenlberschriften, die Keywords
enthalten

= interne Verlinkungen

So sieht unsere Anweisung an ChatGPT fiir einen seo-optimierten
Blogbeitrag zum Thema ,Schreibtipps* aus:

-Erzeuge einen seo-optimierten Blogbeitrag mit mindestens 500
Wortern fur die Seite https://www..xx/news/ zum Thema
Schreibtipps mit den Keywords schreibtipps, schreiben tipps,
schreibblockade, richtig recherchieren, kreatives schreiben,
tipps, schreibblockade Uberwinden. Verwende aullerdem die
Begrife wort, leser:in, autor:in, satz, quellen, buch,
suchmaschine, ideen, gedankten, geschichte, schreibprozess und
schreibhemmung. Die Zielgruppe sind Texter:innen und Content
Creator, die Ansprache ist Du. Strukturiere den Text mit
Zwischeniuberschriften, die Keywords enthalten. Setze
Verlinkungen im Text zu den Seiten https://www...Xy/seo-
content-marketing/, https://www...Xy/seo und
https://www...Xy/news/seo-texte-schreiben-darauf-kommt-es-an

-

Ich mochte einen Artikel uber [Thema] schreiben. Erstelle eine
Liste mit wichtigen Themen, die ich auf jeden Fall abdecken
muss und eine Liste mit wichtigen Fragen, die Leser zum Thema
»[Thema]“ haben kdonnten.

[x]



Full Disclosure: Weil der Bot die Texterstellung mitten im
Satz beendet hat, haben wir noch diese Anweisung
hinterhergeschoben:

[x]

Das Ergebnis unseres Experiments findest du hier: Schreibtipps
fur Texter:innen und Content Creator. ChatGPT hat nicht alle
Anweisungen umgesetzt und auch nach mehrfachen Versuchen keine
Fettungen im Text eingebaut. Wir haben den Text trotzdem so
online gestellt, wie ChatGPT ihn erzeugt hat, ohne weitere
Optimierungen oder Anpassungen. Nur die Links haben wir so
gesetzt, wie ChatGPT es vorgeschlagen hat. In den nachsten
Wochen und Monaten wollen wir dann beobachten, wie sich der
Beitrag schlagt.

Instruieren und verifizieren

Tipps und Tools, mit denen
Sie Sprachmodelle produktiv
nutzen

Sprachmodelle scheren sich nicht um die Realitat. Trotzdem
eignen sie sich fiur viele Aufgaben. Besonders gute Ergebnisse
erzielt, wer sie mit den richtigen Prompts anleitet. Ohne
Kontrolle des Outputs geht es aber trotzdem nicht. Die
richtigen Werkzeuge helfen dabei.

Von Jo Bager

kompakt

= Sprachmodelle und Chatbots eignen sich fur viele
kreative Prozesse wunderbar.
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» Wesentlich bessere Ergebnisse erzielen Sie, wenn Sie die
Ausgaben der Text-KIs durch ausgefeilte Prompts steuern.
= Wann immer Text-KIs — vermeintliche — Fakten ausgeben,

ist Vorsicht und Gegenrecherche angezeigt.

Als wir Mitte August ChatGPT fragten ,Wer ist Badmoémzjay?“,
spuckte der Chatbot drei Absatze aus, deren erster lautete:

,Badmémzjay, blrgerlich Janina Jasmine Ester Nana Yaa Ohemaa
Bonsu, ist eine deutsche Rapperin ghanaischer Abstammung. Sie
wurde um das Jahr 2003 geboren und stammt aus Russelsheim am
Main. Badmémzjay wurde vor allem durch ihre Singles und ihre
Prasenz in den sozialen Medien bekannt.“

Blurgerlicher Name, Abstammung, Herkunftsort: alles falsch.
Immerhin deutet ChatGPT im letzten Absatz an, dass sein Wissen
veraltet sein konnte: ,Bis zu meinem letzten Trainingsdatum im
September 2021 war sie eine der aufstrebenden Kinstlerinnen in
der deutschen Rap-Szene. Es ist moglich, dass sich ihr Status
und ihre Bekanntheit seitdem weiterentwickelt haben.“

Wenn Sie ChatGPT dieselbe Frage noch einmal stellen, wird der
Bot wohl einen anderen Text ausspucken — Sprachmodelle sind ja
auf eine gewisse sprachliche Vielseitigkeit ausgelegt. Sie
fugen einfach Wort fur Wort zu Satzen zusammen, die mit hoher
Wahrscheinlichkeit irgendwie zueinander passen.

Ein (Welt-)Wissen uber die Bedeutung der Worter und die sich
ergebenden Sinnzusammenhange haben sie aber nicht. Der Artikel
auf Seite 16 fuhrt weitere Grunde dafur auf, warum
Sprachmodelle aktuellen Zuschnitts wohl niemals besonders
zuverlassig Informationen werden liefern kodnnen. Wie also
setzt man solch unsichere Kantonisten uberhaupt produktiv ein?

Als Gesprachspartner flur diesen Artikel haben wir ChatGPT von
OpenAI gewahlt, ganz einfach, weil er der bekannteste und
meistgenutzte KI-Chatbot ist. Bis auf die Tipps, die sich auf
die ChatGPT-Bedienoberflache beziehen, gilt das im Artikel



Geschriebene aber auch fur alle anderen grolBen Sprachmodelle,
zum Beispiel fur Claude oder den Chatbot von Microsofts
Suchmaschine Bing.

=

Im Playground von OpenAI kann man mehrere sogenannte Presets,
also Prompts, fur ChatGPT hinterlegen und so die
Spracherzeugung feinsteuern.

Sanfte Leitplanken

Nicht immer ist die Kreativitat eines Sprachmodells von
Nachteil, im Gegenteil: Manchmal will man den Einfallsreichtum
ja anzapfen, zum Beispiel beim Brainstorming: ,Generier’ mir
mal zehn Werbeslogans fur einen neuen Fitnessriegel.” Was man
davon nicht gebrauchen kann, verwirft man halt. Allerdings
erzeugt ein Chatbot auf eine derart allgemeine Vorgabe oft
generische, sprich austauschbare, langweilige Texte.

Spezifischer werden die Ausgaben, wenn Sie den Bot in so einer
Brainstorming-Sitzung mit mehr Details und Kontext futtern,
etwa den Zutaten, der Zielgruppe und dem Namen des Riegels.
Tasten Sie sich nach und nach mit immer mehr Informationen
vor, bis das Ergebnis passt. Fur viele Aufgabenstellungen ist
es hilfreich, wenn Sie der KI eine Rolle vorgeben, in diesem
Fall also die eines Werbetexters, und nachfragen: ,Benotigst
du weitere Informationen?“

Mithilfe von Rollen kdénnen Sie ChatGPT auch zu einem Mitglied
einer Zielgruppe machen, um Feedback zu Ihren (Produkt-)Ideen
einzuholen. Wie ein Rollen-Prompt fur eine bestimmte


https://www.heise.de/select/ct/2023/21/2320813442140500071/playground.png

Zielgruppe auszusehen hat? Fragen Sie ChatGPT: ,Wie konnte
eine Rollenbeschreibung fur ein Mitglied der Gen-Z aussehen,
wenn ich sie dir gebe, um Produkte zu pitchen?“ Anschlieliend
konnen Sie die Beschreibung gleich in der Konversation
aufgreifen: ,Nimm die Rolle des Gen-Z-Pitchers ein, den du
soeben beschrieben hast und bewerte folgende Idee: ..”

Der Bot nimmt die Rolle eines Juristen ebenso ein wie die
eines zehnjahrigen Kindes — letzteres etwa fur besonders
einfache Erklarungen. Er kann einen Job-Interviewer nachahmen,
einen Motivations-Coach, einen Drehbuchautor, einen
Journalisten und viele mehr.

Sie finden fertige Rollen-Prompts auch in diversen Sammlungen
im Netz (siehe ct.de/ygan). Es gibt zudem eine Reihe von
Diensten, die sich das Prompt Engineering auf die Fahnen
geschrieben haben, die Sie also beim Formulieren von Prompts
unterstutzen. PromptPerfect zum Beispiel erzeugt Prompts fur
ChatGPT, Claude, Llama und viele weitere Sprachmodelle.

Genau so, wie Sie einem Bot per Prompt eine Rolle zuweisen,
konnen Sie ihm auch vorgeben, welche Textform er liefern soll.
Dazu beschreiben Sie entweder ausfuhrlich, was fur einen Text
Sie erwarten: Soll er die Leser duzen oder siezen, sie direkt
ansprechen? Soll der Text objektiv formuliert sein? Wie lang
darf er ausfallen? Welche Tonalitat soll er haben:
akademisches Paper, ausfuhrlicher Zeitschriftenartikel oder
Newsletter? Oder Sie geben dem Bot ein Beispiel: ,,Schreibe mir
eine kurze Einfihrung in Python, entsprechend dieser
Einflihrung in PHP :
https://www.w3schools.com/php/php intro.asp”.

Wollen Sie einen langeren Text verfassen, zum Beispiel eine
ausfiuhrliche Anleitung zu einem komplexen Thema, sollten Sie
schrittweise vorgehen. Lassen Sie den Bot zunachst ein
Inhaltsverzeichnis und dann zu jedem einzelnen Punkt einen
Text verfassen.


https://ct.de/ygan
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Dabei kann es passieren, dass der Bot abdriftet: Er erklart
bereits beschriebene Sachen erneut, bringt die Nummerierung
durcheinander oder weicht vom Inhaltsverzeichnis ab. Dann hat
er den Kontext verloren und weill nicht mehr, worum es
ursprunglich ging. In diesem Fall mussen Sie ihn nur an die
Vorgaben und an das Inhaltsverzeichnis erinnern.

Was man Sprachmodellen Uber die Prompts mitgeben kann, 1lasst
sich kompakt mit dem ROMANE-Schema zusammenfassen, das der
Datenjournalist Jan Eggers in seinem Blog beschreibt. Dabei
steht das R fur die Rolle, die man der KI zuweist, 0 fur das
oberste Ziel des Prompts und M fur Meta-Anweisungen, also
Hilfestellungen zum Losungsweg. Das A bezeichnet
Anwendungsbeispiele, das N nutzliche Details und E den
Empfanger des Texts.

Promptologie

Es kann sinnvoll sein, immer mal wieder mit Prompts
herumzuspielen, denn Sprachmodelle verandern sich uber die
Zeit. Insbesondere GPT-4 ist in dieser Hinsicht in den letzten
Wochen und Monaten aufgefallen.

Beim Experimentieren mit Prompts gilt grundsatzlich: Neuer
Prompt-Versuch, neuer Chat. Denn Sprachmodelle bericksichtigen
den bisherigen Gesprachskontext. Das kann sich verfalschend
auf Ihre Experimente auswirken. Einen neuen Chat sollten Sie
auch immer dann starten, wenn Sie das Thema beziehungsweise
die Aufgabenstellung wechseln.

Haben Sie einen Prompt gefunden, der Ihren Vorstellungen
entspricht: Halten Sie ihn fest. Die beiden Erweiterungen Text
Blaze und Prompt Box ubernehmen das in Chromium-Browsern.
Beide Tools speichern Textschnipsel und helfen Ihnen, sie
schnell in die Eingabefelder von ChatGPT & Co. einzufugen. In
einer Basisversion sind beide Erweiterungen kostenlos.

Seit Kurzem bietet ChatGPT einen Mechanismus, mit dem Sie eine


https://blaze.today/
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Art Meta-Prompt speichern konnen. OpenAI nennt ihn Custom
Instructions. Er steht nur Nutzern der kostenpflichtigen
Version zur Verfugung. Sie finden ihn UuUber das Menu links
unten. In zwei Formularfeldern konnen Sie beschreiben, was
ChatGPT uber Sie wissen sollte, um Ihnen bessere Antworten
geben zu konnen, und wie ChatGPT antworten sollte.

Zu den Angaben fur das erste Feld konnte also beispielsweise
geh6ren, woher Sie stammen, was Sie beruflich machen oder
welche Hobbys Sie haben. Im zweiten Feld geben Sie zum
Beispiel an, wie formal oder umgangssprachlich und wie lang
eine Antwort des Bots sein sollte und ob ChatGPT eine eigene
Meinung vertreten oder neutral bleiben soll. Jedes Feld nimmt
maximal 1500 Zeichen auf.

Im Unterschied zu den Browser-Tools, die Dutzende Prompts
speichern konnen, halten die Custom Instructions genau einen
Meta-Prompt fest. Die Custom Instructions lassen sich an- und
abschalten. Sind sie aktiv, verwendet ChatGPT sie bei jeder
folgenden Konversation.

phind
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Phind ist wirklich nicht die schnellste, aber unserer
Erfahrung nach die verlasslichste KI-Suchmaschine.
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Spielplatz fiir Profis

ChatGPT 1ist auf einfache Bedienbarkeit ausgelegt. Einige
Funktionen, mit denen Sie den OQutput des Bots beeinflussen
kdnnen, stehen Ihnen auf der normalen Oberflache des Dienstes
nicht zur Verfligung. OpenAI macht sie uber den sogenannten
Playground zuganglich (siehe ct.de/ygan). Eigentlich ist er
fur Entwickler gedacht, die damit die Antworten des API
austesten konnen. Er eignet sich aber auch fir Nutzer, die die
Moglichkeiten von ChatGPT ausreizen wollen. Im Playground
konnen Sie allerdings nur mit der alteren Modellversion
GPT-3.5 arbeiten.

Auf der linken Seite finden Sie im Playground ein Feld namens
»System”, in dem Sie dem Bot einen Prompt ahnlich den Custom
Instructions vorgeben koénnen. Diese Prompts lassen sich als
sogenannte Presets speichern. Anders als bei den Custom
Instructions konnen Sie im Playground zwischen mehreren
Presets wechseln. Im Menu unter ,Examples” finden sich
Beispiel-Presets fur die verschiedensten Anwendungsfalle.

Die rechte Seite der Bedienoberflache beherbergt verschiedene
Einstellungsmoglichkeiten. Mit dem Wert ,Maximum length“ zum
Beispiel geben Sie vor, wie lang ChatGPTs Output maximal
ausfallen darf. Die Zahl dort entspricht der maximalen Zahl
der sogenannten Token der erzeugten Texte. Ein Token
entspricht dabei laut OpenAI rund vier Zeichen. Hier sollten
Sie einen ausreichend grollen Wert eingeben, um unvollstandige
Ausgaben zu vermeiden.

Die beiden Parameter Top P und Temperature wirken sich auf die
mathematischen Funktionen aus, mit denen ChatGPT seine Satze
zusammenbaut. FUr jeden angefangenen Satz berechnet die KI
eine Reihe von Wortern, aus denen sie das nachste auswahlt.
FUr jeden dieser Kandidaten gibt es zudem eine bestimmte
Wahrscheinlichkeit, dass dieses Wort den Satz weiterfuhrt.

Der Wert fur Top P bestimmt, welchen Prozentsatz der


https://platform.openai.com/playground
https://ct.de/ygan

Wortkandidaten ChatGPT Uberhaupt in Betracht zieht. Top P hat
also einen Wert von 0 bis 1. Wahlt man einen Wert von 0,5, so
beriucksichtigt ChatGPT nur die Halfte der infrage kommenden
Worter.

Mit einem Schieberegler beeinflussen Sie die ,Temperature” des
Sprachmodells. Die Temperatur verandert die relativen Gewichte
in der Wahrscheinlichkeitsverteilung der Wortkandidaten. Der
Wertebereich fur die Temperatur liegt zwischen 0 und 2. Je
hoher der Wert, desto mehr gleicht ChatGPT die relativen
Gewichte der Wortkandidaten an und desto starker bestimmt der
Zufall, welches Folgewort ChatGPT auswahlt.

Sowohl fur Temperature als auch Top P ist der Wert 1
voreingestellt, was recht abwechslungsreiche und vernunftige
Antworten des Sprachmodells bewirkt. Kleinere Werte erzeugen
gleichformigere Antworten, bei hdheren Werten flr Temperature
schied ChatGPT in unseren Versuchen vollig unzusammenhangende
und unbrauchbare Text-Diarrho aus.

Sprachmodelle eignen sich nicht nur, um neue Texte zu
generieren. Sie konnen damit auch vorhandenes Textmaterial
bearbeiten. Neigen Sie dazu, haufig dieselben Formulierungen
zu verwenden? Dann lassen Sie Ihre Texte oder Teile davon
umschreiben: ,Hier ist ein Text: [..] Formuliere mir diesen
Text leicht verstandlich um.”“ Auf ahnliche Weise konnen
Sprachmodelle Texte auch zusammenfassen, gendern oder ent-
gendern, als Liste mit Stichpunkten zusammenfassen, 1in
Textelemente fur eine Prasentation umwandeln und vieles mehr.
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ChatPDF liest groBe PDF-Dateien fur Sie, beantwortet Ihre
Fragen dazu — und verweist dabei auf die betreffenden Seiten,
was den Gegencheck erleichtert.

Fehler im System

Trotz der ausgefeiltesten Prompts werden Sie immer mal wieder
feststellen, dass ChatGPT faktisch falsche Dinge erfindet, sie
yhalluziniert”“. Dann koOonnen Sie versuchen, am Prompt
herumzuoptimieren, um den Output zu verbessern.

Als wir etwa ChatGPT die modifizierte Eingangsfrage stellten,
SWer ist Badmémzjay? Gib mir nur Informationen, die du sicher
weiBt“, antwortete der Bot: ,Badmdomzjay ist eine deutsche
Rapperin. Sie wurde in den spaten 2010er Jahren bekannt und
hat sich in der deutschen Rap-Szene einen Namen gemacht. Ihr
musikalischer Stil ist gepragt von modernem Hip-Hop und Trap.
Bis zu meinem letzten Trainingsdatum im September 2021 war sie
eine der aufstrebenden Kunstlerinnen in der deutschen Rap-
Szene.” Diese Antwort enthalt keine Fehler mehr, ist aber
deutlich kurzer als die erste.

Sie konnen sich aber nicht darauf verlassen, dass solche
oPrompt-Hacks” funktionieren. Auf die modifizierte Anfrage ,Du
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bist ein Musikjournalist. Schreibe mir einen Artikel Uber die
Rapperin Badmomzjay. Gib mir nur Informationen, die du sicher
weillt” lieferte ChatGPT einen funf Absatze langen Text, der
wieder eine Reihe von Fehlern erhielt.

Uns ist es schon passiert, dass wir von einem Sprachmodell auf
ein und dieselbe mehrfach gestellte Frage gegensatzliche
Antworten erhalten haben. Das bedeutet: Sie durfen
grundsatzlich nie dem Output eines Sprachmodells vertrauen.
Oder anders formuliert: Jede ,Aussage”, die Sie nicht mit
Ihrem eigenen Wissen abgleichen konnen, mussen Sie
verifizieren.

Bei aktuellen Informationen sollten Sie besonders aufmerksam
sein. Viele Sprachmodelle sind geschlossene Systeme, die mit
Texten bis zu einem bestimmten Datum trainiert wurden. Alles,
was danach passierte, konnen sie nicht wissen. Seit OpenAl die
Bing-Integration in ChatGPT entfernt hat, konnen Sie auch
nicht mal schnell zu diesem Zweck den — wesentlich aktuelleren
— Suchmaschinenindex anzapfen.

ChatGPT und viele andere Sprachmodelle kénnen Ihnen nicht
sagen, woher sie ihre Informationen haben. Das erschwert die
Recherche. Sie mussen also fur jedes kleine Detail, das Sie
verifizieren, ,zu FuB“” eine Quelle suchen, um es abzugleichen.
Wenn Ihre Aufgabe also mit vielen Fakten zu tun hat, fragen
Sie lieber gleich eine Suchmaschine. Sofern Sie aber eine KI-
Suchmaschine nutzen, gilt das bereits fur Sprachmodelle
Geschriebene: Sie mussen alles Uberprifen.

Dienste wie Bing, You.com, Perplexity oder Phind mdgen
geschliffene Texte ausspucken, die eine besonders hohe
Glaubwirdigkeit ausstrahlen, weil sie die Quellen mit angeben.
Einige der Suchdienste liefern sogar zu den einzelnen
Fundstellen eigene, kleine Zusammenfassungen.

Sie durfen aber weder den Einzel- noch den
Gesamtzusammenfassungen vertrauen: Auch die KI-Suchdienste



halluzinieren. Immerhin verlinken sie im Unterschied zu
geschlossenen Sprachmodellen die Quellen, wo Sie die -
angeblich — gefundenen Informationen direkt uUberprufen konnen.
In unserem Test von KI-Suchdiensten haben wir mit Phind die
besten Ergebnisse erzielt [1].

Apropos Zusammenfassungen: Auch KI-Diensten, die mit Hilfe von
Sprachmodellen Texte zusammenfassen und Fragen dazu
beantworten, dirfen Sie nicht blind vertrauen. Wir haben in
[2] eine Reihe solcher Angebote fur den akademischen Bereich
ausprobiert — und schnell beim Halluzinieren erwischt.
Sprachmodelle tun sich umso schwerer, je langer ein Input-
Kontext ist — also zum Beispiel ein zusammenzufassendes
Dokument — und je mittiger die gesuchten Informationen 1im
Dokument liegen.

Solche Textzusammenfasser mogen zwar helfen, sich einen ersten
Uberblick zu Dokumenten zu verschaffen. Bevor Sie die
gefundenen Informationen weiterverwenden, sollten Sie sie aber
auf jeden Fall gegenchecken. Auf diese Weise mit den
Zusammenfassern bestimmte Aussagen aus einem langen Dokument
herauszuarbeiten, funktioniert aber deutlich schneller, als es
selbst durchzuarbeiten. Das gilt insbesondere, wenn Sie einen
Dienst wie ChatPDF verwenden, der zu allen Informationen die
Seitenzahlen liefert, auf denen sich die Informationen finden
(sollen).

Eine MOoglichkeit, wie man zukunftig die Unzuverlassigkeit von
Sprachmodellen zumindest fur bestimmte Anwendungsbereiche
umgehen kann, testet OpenAl derzeit im Betabetrieb mit den
ChatGPT-Plug-ins. Der Benutzer kann dort bestimmte Aufgaben an
externe Dienste delegieren. Das Sprachmodell stutzt sich so
fur die Antworten zu bestimmten Themen nicht mehr auf seine
eigenen Wortwahrscheinlichkeiten, sondern nutzt das
Domanenwissen des externen Dienstes.

Das klappt zum Beispiel bei mathematischen Aufgaben im
Zusammenspiel mit Wolfram Alpha schon ziemlich gut. Aber auch



bei den Plug-ins kann man den Ergebnissen nicht blind
vertrauen. Denn bei der Ubersetzung der Nutzeranfrage fir die
externen Dienste und bei der Interpretation der Antworten
konnen dem Chatbot Fehler und Ungenauigkeiten unterlaufen,
weil er die Materie inhaltlich nicht versteht [3].

Fazit

Chatbots sind vielseitige Helfer, die Sie fur eine Menge
kreativer Prozesse bedenkenlos einspannen konnen. Dabei
erzielen Sie viel bessere Ergebnisse, wenn Sie sie gut
briefen. Kritisch wird die Zusammenarbeit allerdings, wenn die
KI Fakten zusammentragen soll. Dann mussen Sie jedes Detail

gegenchecken. (jo@ct.de)
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SEO-Eingabeaufforderungen

Google Bard und ChatGPT sind zweli der beliebtesten KI-
Sprachmodelle. Wenn es jedoch um SEO-bezogene
Eingabeaufforderungen geht, konnte Google Bard die Oberhand
haben. Einer der Hauptvorteile von Google Bard gegenuber
ChatGPT ist seine Fahigkeit, relevante Ergebnisse fur
suchmaschinenbezogene Abfragen wie ,Meta-Tag-Optimierungen®,
,Backlink-Analyse”, ,Keyword-Generierung“ usw. zu generieren.

Ein weiterer Nachteil der kostenlosen ChatGPT-Version besteht
darin, dass sie bis 2021 immer noch nur auf die
Inhaltsinformationen angewiesen ist. Aber Google BARD ist in
der Lage, selbst die neuesten heute verfugbaren Informationen
abzurufen.

AuBerdem basiert Google Bard auf Googles eigenem LaMDA-
Sprachmodell, das darauf ausgelegt ist, die Nuancen der
menschlichen Sprache zu verstehen. Dies bedeutet, dass Google
Bard besser in der Lage ist, Inhalte zu generieren, die fur
die Suchanfrage semantisch relevant sind. Es kann auch
Kontextinformationen verwenden, um genauere und informativere
Inhalte zu generieren. Dies 1ist besonders wichtig fur SEO-
bezogene Eingabeaufforderungen, bei denen der Inhalt far
Suchmaschinen optimiert werden und dem Leser einen Mehrwert
bieten muss.

So verwenden Sie Google BARD fiir SEO-
bezogene Abfragen

BARD bietet aktuelle Informationen zu verschiedenen SEO-
Techniken. Sehen wir uns nun einige detaillierte Beispiele an,
wie BARD solche SEO-Eingabeaufforderungen verarbeitet.

a) Beispiel fiir eine BARD-Eingabeaufforderung : Geben Sie
Long-Tail-Keyword-Vorschlage fur ,Tipps fur vertikales
Gartnern“ an.



[x]
Dies ist die Liste der von BARD vorgeschlagenen Long-Tail-
Keywords:

- Vertikales Gartnern fiir Anfanger

- So starten Sie einen vertikalen Garten

= Vertikale Gartenideen

= Vertikale Gartenplane

» Vertikaler Gartenbedarf

- Fehler im vertikalen Gartenbau, die Sie vermeiden
sollten

» Vertikales Gartnern fiir kleine Raume

- Vertikales Gartnern fiir Wohnungsbewohner

» Vertikales Gartnern fiir den Balkon

Sie konnen das erforderliche Schlusselwort in der
Eingabeaufforderung entsprechend den Anforderungen ersetzen
und die Ergebnisse anzeigen.

b) Beispiel einer BARD-Eingabeaufforderung : Empfehlen Sie
geeignete Schema-Markups fur https://www.bbcgoodfood.com/

[x]
Im Folgenden finden Sie die von BARD bereitgestellten
Schemavorschlage:

- Rezept: Dieses Schema-Markup kann zur Beschreibung von
Rezepten auf Ihrer Website verwendet werden. Es enthalt
Informationen 2zu den Zutaten, Anweisungen und
Nahrwertangaben fur jedes Rezept.

 Bewertung: Dieses Schema-Markup kann verwendet werden,
um Bewertungen von Produkten oder Dienstleistungen auf
Ihrer Website zu beschreiben. Es enthalt Informationen
zum Rezensenten, zur Bewertung und zum Rezensionstext.

- Organisation: Dieses Schema-Markup kann zur Beschreibung
Ihrer Organisation auf Ihrer Website verwendet werden.
Es enthalt Informationen zu Ihrem Namen, Ihrer Adresse,



Ihrer Telefonnummer und der Website-URL.

 Person: Dieses Schema-Markup kann zur Beschreibung von
Personen auf Ihrer Website verwendet werden. Es enthalt
Informationen Zu ihrem Namen, Beruf und
Kontaktinformationen.

- Webselite: Dieses Schema-Markup kann zur Beschreibung
jeder Webseite Ihrer Website verwendet werden. Es
enthalt Informationen zum Titel, zur Beschreibung und zu
Schlusselwortern fur die Webseite.

Hier 1ist eine umfassende Liste von Bard AI-
Eingabeaufforderungen fur SEO, die Sie ausprobieren konnen.

44 Google Bard-Beispielaufforderungen zur
Suchmaschinenoptimierung (SEO)

Hier sind 44 Beispielaufforderungen zur Anleitung und
Verbesserung der SEO-Arbeit mit Google Bard. Ersetzen Sie den
Text in [ eckigen Klammern ] durch Ihre relevanten
Schliusselworter/Website-URL/Thema, wie in den
Eingabeaufforderungen angegeben.

Bitte beachten Sie auch, dass einige Eingabeaufforderungen,
die URLs verwenden, bei einigen Websites mit geringerem Inhalt
funktionieren.

1. Schliisselworter generieren: ,Suchen Sie relevante
Schliusselworter fur das Website-Thema [ Website-Thema
einfugen ]“

2. Long-Tail-Keywords auswahlen: ,Long-Tail-Keyword-
Vorschlage fur [ Hauptschlisselwort einfigen ]
bereitstellen”

3. Keyword-Schwierigkeitsgrad: ,Analysieren Sie den
Keyword-Schwierigkeitsgrad fur die Liste: [ Liste mit
Keywords einfigen ]“

4. Konkurrenten ausspionieren: ,Identifizieren Sie die finf
besten Konkurrenten fur das Ziel-Keyword [ Ziel-Keyword



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

einfigen 1“

. Backlink-Analyse: ,Entdecken Sie hochwertige Backlink-

Moglichkeiten fur meine Website [ geben Sie Ihre
Website-URL ein 1“

. On-Page-SEO-Analyse: ,Fuhren Sie eine O0n-Page-SEO-

Analyse durch fur [ geben Sie Ihre Website-URL ein ] “

. Titel-Tag-Optimierung: ,Titel-Tag fir Ziel-Keyword

optimieren [ Ziel-Keyword einfugen 1“

. Optimierung der Meta-Beschreibung: ,Schreiben Sie eine

uberzeugende Meta-Beschreibung flur das Ziel-Keyword [
Ziel-Keyword einfigen 1"

. Header-Tag-Optimierung: ,H2- und H3-Uberschriften flr

Ziel-Keyword vorschlagen [ Ziel-Keyword einfigen ]“
Bildoptimierung: ,Geben Sie Tipps zur Bildoptimierung
fur [ Website-Thema einfugen 1“

Inhaltsoptimierung: ,Machen Sie umsetzbare Vorschlage,
wie Sie den Inhalt von [ Website-URL einfigen ] fur SEO
verbessern konnen.“

Generieren Sie Blog-Themen: ,Listen Sie 10 ansprechende
Blog-Post-Ideen zum Thema [ Thema einfigen ] auf.”
Schreiben Sie eine Einleitung: ,Verfassen Sie einen
ansprechenden Einleitungsabsatz fur einen Blogbeitrag
zum Thema [ Thema des Blogbeitrags einfigen ].“
Erstellen Sie eine Gliederung: ,Entwerfen Sie eine gut
strukturierte Gliederung fur einen Blogbeitrag Uber [
Blogbeitragsthema einflugen 1“

Generieren Sie FAQs: ,Uberlegen Sie sich 5 hé&ufig
gestellte Fragen und Antworten zu [Thema einflugen 1“
Kuratierung von Inhalten: ,Finden Sie wertvolle
Inhaltsquellen in [ Nischenbranche einfigen ]“

Interne Linkanalyse: ,Analysieren Sie die interne
Linkstruktur fur [ Webseiten-URL einflgen 1“
Inhaltslickenanalyse: ,Fuhren Sie eine

Inhaltsluckenanalyse zwischen [ geben Sie Ihre Website-
URL ein ] und den Top-Konkurrenten durch.”

Externer Linkaufbau: ,Schlagen Sie 10 externe
Linkaufbaumethoden fur [ Website-Nische einflgen ] vor"



20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

Lokales SEO-Audit: ,,Fihren Sie ein lokales SEO-Audit fur
mein Unternehmen durch [ Webseiten-URL einflgen ]“

Mobilfreundlichkeit: ,Bestimmen Sie die
Mobilfreundlichkeit von [ Webseiten-URL einfigen ]“
Seitengeschwindigkeitsanalyse: ,Analysieren Sie die

Seitengeschwindigkeit von [ Webseiten-URL einflgen ] und
geben Sie Optimierungsempfehlungen.“

SSL-Prufung: ,Untersuchen Sie das SSL-Zertifikat auf [
Webseiten-URL einfigen ““

Erkennung doppelter Inhalte: ,Identifizieren Sie
Probleme mit doppelten Inhalten auf [ Webseiten-URL
einfigen 1“

Kanonisierung: ,Uberprifen Sie die
Kanonisierungseinrichtung fur [ Webseiten-URL einfigen
B

Analyse der Website-Struktur: ,Bewertung und
Verbesserungsvorschlage fur die Website-Struktur von [
Webseiten-URL einfugen 1“

Optimierung der URL-Struktur: ,Geben Sie Tipps zur
Optimierung der URL-Struktur fur [ Webseiten-URL
einfigen 1“

Verbesserung des Navigationsmeniis: ,Verbesserungen fir
das Navigationsmenu von [ Webseiten-URL einfigen ]
vorschlagen”

Schema-Markup-Vorschlag: ,Empfehlen Sie geeignete
Schema-Markups fur [ Website-Nische einfigen 1“
Targeting auf hervorgehobene Snippets: ,Identifizieren
Sie mogliche Moglichkeiten fur hervorgehobene Snippets
fur [ Keyword-Liste einfugen 1“

Optimierung der Sprachsuche: ,Bieten Sie Tipps zur
Optimierung der Sprachsuche fur [ Website-Thema einflgen
B

Video-SEO-Strategie: ,Schlagen Sie eine Video-SEO-
Strategie fur [ Website-Nische einfigen ] vor"
Podcast-SEO-Empfehlungen: ,SEO-Empfehlungen flir Podcast
bereitstellen [Podcast-Namen einfugen 1“

Empfehlungen fur SEO-Tools: ,Empfehlen Sie die 5 besten



35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42,

43.

44,

SEO-Tools, die fur [ Unternehmenstyp einfigen ] geeignet
sind.“

SEO-KPI-Tracking: ,Schlagen Sie wesentliche SEO-KPIs zur
Verfolgung vor [ Website-Nische einflugen 1“

Tipps zur SEO-Fortschrittsiiberwachung: ,Stellen Sie
effektive Methoden zur Uberwachung des SEO-Fortschritts
bereit.”

Uberwachen Sie Aktualisierungen des Google-Algorithmus:
»Benachrichtigen Sie mich uUber aktuelle Aktualisierungen
des Google-Algorithmus und mogliche Auswirkungen.“
Analysieren Sie die SEO-Strategien der Wettbewerber:
»SEOQO-Strategien der Wettbewerber Uberprifen [
Konkurrenzliste einfigen 1“

Uberwachen Sie SERP-Anderungen: ,Verfolgen Sie SERP-
Positionsanderungen fur [ Liste mit Schlisselwortern
einfigen 1“

Bewerten Sie den organischen Suchverkehr: ,Analysieren
Sie die Datenmuster der organischen Suche fur [ Website-
URL einfigen 1“

Ausfiihrliches technisches SEO-Audit: ,Fiihren Sie ein
umfassendes technisches SEO-Audit fur [ Webseiten-URL
einfiagen ] durch .“

Strafbewertung: ,Uberpriifen Sie, ob Google-Strafen fir [
Webseiten-URL einflgen ] vorliegen.“
SEO-Strategieoptimierung: ~Empfehlen Sie
Optimierungstipps fur meine aktuelle SEO-Strategie.”
SEO-Erfolgsmessung: ,Unterstutzung bei der Definition
und Messung des SEO-Erfolgs fur [ Website-Nische
einfigen 1“

Durch die Nutzung dieser Google Bard-Eingabeaufforderungen
konnen SEO-Bemuhungen fundierter, effizienter und effektiver
werden, die Sichtbarkeit erhdhen und den organischen Traffic
steigern.

Wenn Sie weitere nutzliche SEO-Anregungen haben, kommentieren
Sie diese bitte unten.



[x]

Google Bard Prompts Archives - Prompt
Shouter

Best AI Prompts

So funktioniert der TikTok-
Algorithmus: Alles, was Sie
wissen mussen

Wir 1lesen die Richtlinien fir
Ersteller und die Newsroom-
Dokumentation von TikTok, damit Sie
es nicht tun miissen. Erfahren Sie
alles uber TikTok und wie Marken es
nutzen konnen.

Seit seiner Erstverdoffentlichung im Jahr 2016 hat sich TikTok
zur am schnellsten wachsenden Social-Media-Plattform
entwickelt .

Wenn Sie mehr Uber die beliebte Kurzform-Video-App erfahren
mochten und wie Ihre Marke sie nutzen kann, sind Sie hier
genau richtig.

-Dokumentation von TikTok Wir 1lesen die Richtlinien fur
Ersteller und die Newsroom , damit Sie es nicht tun mussen.
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In diesem Artikel teilen wir alles , was wir gelernt haben —
zusammen mit Erkenntnissen von TikTokern, die sich mit der
Steigerung der Aufrufe, der Einbindung von Benutzern und dem
Aufbau einer Fangemeinde auskennen.

Finden Sie heraus, wie der TikTok-Algorithmus funktioniert,
was Sie tun miussen, um ein erfolgreiches Video zu erstellen,
und entscheiden Sie, ob TikTok Ihrer Marke zugute kommen kann.

In diesem Artikel:

= Was ist der TikTok-Algorithmus?

= Was ist der For You-Feed?

= Wie funktioniert der TikTok-Algorithmus?

» Keywords und der TikTok-Algorithmus

= TikTok-SEO und Google

= TikTok-Algorithmus-Mythen entlarvt

= Was der Algorithmus nicht zeigt

=7 Tipps, um mit dem TikTok-Algorithmus zu arbeiten und
viral zu werden

= Warum sich Marken fiur TikTok interessieren sollten

Was ist der TikTok-Algorithmus?

Der TikTok-Algorithmus ist ein Empfehlungssystem, das die
Videos bestimmt, die Sie in Ihrer App sehen. Wie jeder gute
Algorithmus funktioniert es, um relevante Inhalte zu bringen,
die Ihnen gefallen, basierend auf Ihren Interessen.

Empfehlungssysteme werden uberall in der digitalen Welt
verwendet wund sind nicht neu. Viele Plattformen,
einschlieflich Netflix, verwenden sie, um Ihnen die Inhalte
bereitzustellen, die Ihnen am besten gefallen.

Der Zweck eines Empfehlungssystems besteht darin, Inhalte zu
teilen, die Benutzer basierend auf ihren Vorlieben und denen
von Personen mit ahnlichen demografischen Merkmalen mogen.
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The TikTok recommendation system and algorithm centers around
the “For You” page.

What 1s the For You feed?

The For You feed (a.k.a., For You page or FYP) is a curated
stream of videos, a unique and tailored feed to the
user’'sinterests.

Although TikTok users will see the same videos, your FYP 1is
totally unique and curated only for you.

Wenn Sie die App O0ffnen, landen Sie zuerst auf diesem Feed.
Die gute Nachricht ist, dass Sie Ihren eigenen FYP kuratieren
konnen, indem Sie mit der App interagieren.

Wenn Sie TikTok zum ersten Mal beitreten, wird Ihr FYP
wahrscheinlich anhand der Interessen innerhalb Ihrer
demografischen Gruppe basierend auf den von Ihnen angegebenen
Informationen (dh Alter, Geschlecht und Interessen) kuratiert.

Es wird ein breiter Ansatz sein, bis Sie TikTok zeigen, wovon
Sie mehr sehen mochten.

Werfen wir einen Blick auf die Aktionen, die den Algorithmus
beeinflussen.

Wie funktioniert der TikTok-
Algorithmus?

Die TikTok-Dokumentation nennt drei Kernfaktoren, die den
Algorithmus beeinflussen

= Benutzerinteraktionen.
= Videoinformationen.
» Gerate- und Kontoeinstellungen.


https://www.tiktok.com/creators/creator-portal/en-us/how-tiktok-works/whats-the-for-you-page-and-how-do-i-get-there/
https://newsroom.tiktok.com/en-us/how-tiktok-recommends-videos-for-you/
https://newsroom.tiktok.com/en-us/how-tiktok-recommends-videos-for-you/

1. Faktor: Benutzerinteraktionen

Die Benutzerinteraktion umfasst Aktionen, die Benutzer fur ein
bestimmtes Video ausfihren. Diese Wechselwirkungen Kkonnen
negativ oder positiv sein.

Eine positive Interaktion fuhrt dazu, dass die App Ihnen mehr
davon zeigt, und eine negative Interaktion bewirkt das
Gegenteil. Mehr zu negativen Aktionen und ihren Auswirkungen
auf ,Was der Algorithmus nicht zeigt“.

Positive Interaktionen umfassen Engagements wie:

 Posten eines Kommentars.

= Einem Konto folgen.
 Liken eines Videos.

» Wiedergabezeit des Videos.

Wenn Sie als Ersteller wissen, wie der TikTok-Algorithmus
funktioniert, wissen Sie, was Sie von Ihren Zuschauern
verlangen mussen, um die richtige Art von Engagement zu
steigern.

User interactions in practice

Benutzerinteraktionen sind sicherlich ein Faktor im
Algorithmus, und TikToker wissen das.

Der TikTok-Algorithmus hat es richtig gemacht, als er vor ein
paar Wochen das folgende virale Video auf meinem FYP
platzierte. Ich beschaftige mich nicht sehr oft mit TikTok-
Videos, aber das folgende Video hat mir gefallen und ich habe
einen Kommentar dariber hinterlassen, wie gesund der Inhalt
war. Ich wollte dem Schopfer nicht folgen, aber ich genoss die
kurze Interaktion.

https://www.tiktok.com/embed/v2/71403273639166968747lang=de&r
eferrer=https%s3A%2F%2Fsearchengineland.com%2Fhow-tiktok-
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Das Video sammelte 785.200 Links, 9060 Kommentare, 76.900
Speicherungen und 5.579 Shares. Am beeindruckendsten ist, dass
das Video 6.000.000 Aufrufe hat.

Dank meines Likes und Kommentars landete ein zweites,
ahnliches/Folgevideo des Erstellers auf meinem FYP.

Das zweite Video hatte nicht ganz die gleiche Magie, aber die
Viralitat von Video eins hat sicherlich dazu beigetragen, dass
das zweite Video des Erstellers auf der Grundlage fruherer
Benutzerinteraktionen an den richtigen Stellen gelandet ist.

Zu Ehren von TikTok scheint ein gewisses Mall an Vertrauen in
den TikTok-Algorithmus vorhanden zu sein.

Bei einigen der ansprechendsten Videos — oder Videos, die in
einer Serie erstellt wurden — sehen Sie oft Kommentare wie
sVertraue dem Algorithmus, um mich zuruckzubringen.“

TikToker konnten so etwas kommentieren, wenn sie dem
Algorithmus zeigen mochten, dass sie an den Inhalten
interessiert sind, aber (vielleicht) dem Ersteller nicht
folgen mochten.

Im folgenden Video erinnert ein Ersteller die Zuschauer daran,
dass sie auf ,Folgen“ klicken konnen, anstatt dem Algorithmus
zu vertrauen. Ein Folgen ist eine wunschenswerte Aktion fur
Ersteller, da es fast garantiert, dass der Benutzer mehr von
ihren Inhalten sieht.

https://www.tiktok.com/embed/v2/71470854612221658037 lang=de&r
eferrer=https%s3A%2F%2Fsearchengineland.com%2Fhow-tiktok-
algorithm-
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Wie man Benutzerinteraktionen fordert

Als Ersteller mochten Sie Benutzerinteraktionen fordern. Sie
konnen dies erreichen, indem Sie grofartige Inhalte erstellen,
aber Sie konnen passive Zuschauer mit einem Aufruf zum Handeln
zu sinnvollen Aktionen anregen.

TikToker Tyla Brimblecombe von Styla Socials erklart die
Wichtigkeit eines Aufrufs zum Handeln in ihrem TikTok.

https://www. tiktok.com/embed/v2/70869518093313835537 lang=de&r
eferrer=https%s3A%2F%2Fsearchengineland.com%s2Fhow-tiktok-
algorithm-
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Sie sagt:

= Wir alle wissen, dass die wichtigste Metrik auf TikTok
die Wiedergabezeit ist .. jemand scrollt durch den For
You-Feed, er sieht Ihr Video, es gefallt ihm, er schafft
es bis zum Ende. Wenn sie Ihren Aufruf zum Handeln
sehen, ,Schauen Sie sich meine anderen Videos an“,
klicken sie auf Ihr Profil, sie sehen sich Ihre anderen
Videos an, wodurch TikTok weill, dass Ihre Inhalte
wertvoll sind und Ihre Inhalte einer breiteren
Offentlichkeit zugédnglich gemacht werden Publikum.“



2. Faktor: Videoinformationen

Laut TikTok-Dokumentation umfassen Videoinformationen:

= Gerausche

» Bildunterschriften
= Hashtags

= Videobeschreibungen
= Textlberlagerungen

Videoinformationen in der Praxis

TikTok ist bekannt flr seine Assoziation mit trendigen Sounds.
Mit einem Trendton kann der TikTok-Algorithmus eine Gruppe von
Personen identifizieren, die sich wahrscheinlich mit einem
Video beschaftigen, basierend auf fruheren
Benutzerinteraktionen. Wenn ein Benutzer jedes Mal, wenn ein
bestimmter Ton verwendet wird, ein Video bis zum Ende ansieht,
gefallt ihm der Inhalt wahrscheinlich und er mochte mehr davon
sehen.

Es ist wichtig zu beachten, dass trendige Sounds nicht nur
virale Tanze sind. Marken konnen Sounds verwenden, um schnell
fur ein breiteres Publikum sichtbar zu werden.

Kristyn Higginson, TikTok-Schopferin von Skinician, sagt:

- ,Die Erstellung ,viraler’ Inhalte schien in den
Anfangstagen eine Herausforderung zu sein, da ein
GroBteil der Trendmusik nicht fur Geschaftskonten
verfugbar war. Der Ausweg bestand darin, sich fur
trendige Sounds zu entscheiden, wenn wir zuordenbare,
relevante Inhalte fur die Plattform erstellen wollten.
Das bedeutete, dass wir wuns als Marke ohne
Urheberrechtsverletzung an Trends anlehnten. Dies konnte
eine nutzliche Taktik fir andere kleine Marken in den
fruhen Phasen der Inhaltserstellung auf der Plattform



sein.“

Mit der fruhzeitigen Einfuhrung eines angesagten Sounds
erhielt Skincians viralstes Video 50.900 Aufrufe, 2.142 Likes
und 40 engagierte Kommentare. Das Video stellte die Marke
ihrem TikTok-Publikum vor.

https://www. tiktok.com/embed/v2/70902774995647726147lang=de&r
eferrer=https%s3A%2F%2Fsearchengineland.com%s2Fhow-tiktok-
algorithm-
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TikTok-Ersteller stellen fest, dass Videoinformationen
erheblich zum Videoerfolg beitragen.

Kate Smoothy von Web Hive Digital ist eine TikTok-Erstellerin.

Smoothy teilt mit, dass Bildunterschriften, Hashtags und
Videobeschreibungen ein zentraler Bestandteil ihrer Strategie
sind. Sie sagt:

= ,Ich kann gar nicht genug ausdriucken, wie sehr Sie Ihre
Videos mit Untertiteln versehen mussen. Dies ist wichtig
fir diejenigen, die nichts horen, aber fur diejenigen,
die es vorziehen, ohne Ton durch TikTok zu scrollen. Sie
werden Ihre Zielgruppengrofle und -reichweite ohne
Untertitel erheblich reduzieren. Es gab noch nie einen
besseren Zeitpunkt, Schliusselworter in Ihre TikTok-
Beschreibungen aufzunehmen. Wir sehen eine groRe
Veranderung bei der Plattform, wo Videos, die flr ihre
Suchfunktion optimiert sind, eine bessere Leistung zu
erbringen scheinen.“

Smoothy schreibt den Erfolg ihres ,Super-Low-Effort-Marketing-



Hack-Videos” der Aufnahme von Video-Informationstaktiken zu.

https://www. tiktok.com/embed/v2/71346506530491302457 lang=deé&r
eferrer=https%s3A%2F%2Fsearchengineland.com®%s2Fhow-tiktok-
algorithm-
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Das Video hat 92.400 Aufrufe und 5.913 Likes, 91 Kommentare
und 740 Shares.

Die in der Videobeschreibung, innerhalb des Text-Overlays und
innerhalb der Videobeschreibung verwendeten Keywords haben
TikTok mitgeteilt, worum es in dem Video geht. Dies fuhrte zu
einem ,Ranking“ des Videos fur den Suchbegriff ,Marketing-
Hack®“ und ,Marketing-Tipps“ innerhalb der Suchfunktion von
TikTok.

So verwenden Sie Videoinformationen

Der Top-Tipp von TikTok-Experten ist, eine
Schlusselwortrecherche mit der TikTok-App durchzufiuhren und
dann Schlusselworter in Ihrem Video, Ihren Bildunterschriften
und Hashtags zu verwenden.

https://www. tiktok.com/embed/v2/71399969588018250707 lang=deé&r
eferrer=https%3A%2F%2Fsearchengineland.com®%s2Fhow-tiktok-
algorithm-
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3. Faktor: Gerate- und Kontoeinstellungen

TikTok ist klar, dass Gerate- und Kontoeinstellungen ein
geringeres Gewicht im Algorithmus erhalten.

Zu den offensichtlicheren Faktoren gehdoren Sprachpraferenzen
und Landereinstellungen. Es ist sinnvoll, dass Benutzer Videos
in der Sprache sehen mochten, die sie sprechen.

TikTok bezieht auch den Geratetyp in seinen Algorithmus ein.
Sie ziehen es moglicherweise vor, Ihnen Videos zu zeigen, die
Ihr Gerat nahtlos abspielen kann, da dies zu einer positiven
Benutzererfahrung fur Personen fuhren wirde, die altere
Telefone oder kleinere Bildschirme verwenden.

Keywords und der TikTok-Algorithmus

In den letzten Monaten wurde viel von TikTokers uber eine
Anderung des TikTok-Algorithmus und dariber gesprochen, wie
TikTok jetzt SchlusselwOrter priorisiert.

Wenn Sie nach , TikTok Algorithm Change “ suchen, werden Sie
Leute finden, die viel das Gleiche sagen — TikTok SEO wird
immer haufiger.

https://www.tiktok.com/embed/v2/71376609351744586667 lang=de&r
eferrer=https%s3A%2F%2Fsearchengineland.com%s2Fhow-tiktok-
algorithm-
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Interessanterweise scheint TikTok nirgendwo 1in seiner
Dokumentation ,Schlusselworter” 1in Bezug auf seinen
Algorithmus zu erwahnen.

Aber das bedeutet nicht, dass Schliisselworter nicht wichtig


https://www.tiktok.com/search?q=tiktok%20algorithm%20change&t=1667914374753

sind.

Es ist kein Zufall, dass TikTok die Videobeschreibungen auf
2.200 Zeichen erhoht hat . In ihrer Ankundigung uber die App
sagte TikTok:

»Mehr Charaktere geben den Erstellern die Moglichkeit,
Engagement zu generieren, wahrend sie besser durchsuchbar und
von TikTok den Zuschauern besser empfohlen werden.”“

TikTok erwahnt auch Bildunterschriften und Hashtags , die
beide zu FYP beitragen.

Bildunterschriften und Hashtags sind Worter , die dabei
helfen, Videos in einen Kontext zu setzen . Wenn Untertitel
ein Faktor sind, deutet dies darauf hin, dass Worter — oder
Schlusselworter — zum TikTok-Algorithmus beitragen.

Wir wissen auch, dass TikTok-Benutzer Inhalte basierend auf
Schliusselwortern einschranken konnen (dazu spater mehr).

TikTok-SEO und Google

Um TikTok SEO weiter zu erkunden und wie sich dies auf der
weltweit beliebtesten Suchplattform Google abspielt. Wir haben
einige Tests durchgefihrt, um die Indexierung von TikTok-
Videos durch Google zu untersuchen.

Wenn Sie bei Google nach , TikTok-Rezepten “ suchen, erwarten
Sie TikTok-Videos. Aber was wir fanden, war das Gegenteil.

Google priorisierte Websites, die die viralen Rezepttrends von
TikTok teilen. TikTok rangiert mit einer Tag-Seite auf der
achten Suchposition. In Anbetracht der Relevanz zum
Suchbegriff ist dies kein allzu starker Rang.

In den Video-Ergebnissen belegte TikTok den sechsten Platz
unter funf YouTube-Videos. Es macht Sinn, dass Google seinen
eigenen Kanal YouTube uUber TikTok priorisiert.


https://searchengineland.com/tiktok-video-descriptions-now-have-a-2200-character-limit-388204
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https://www.google.com/search?q=tiktok+recipes&sxsrf=ALiCzsZ2QoNSeRkgWIv3_zz6fRYaBtWc7A%3A1667914952928&source=lnms&sa=X&ved=2ahUKEwj5p6Oy2577AhVFkFwKHZTrBOwQ_AUoAHoECAoQAg&biw=1280&bih=625&dpr=1

Es ist erwahnenswert, dass Videos, die im TikTok-Rezept-Tag
enthalten sind, alle das Hashtag #recipes 1in der
Bildunterschrift enthielten. Bildunterschriften helfen dem
TikTok-Algorithmus, Videos nach Themen zu sortieren, und
konnten sogar die Sichtbarkeit Uber die Google-Suche
verbessern.

mob
Mob - 2-9

Follow

Crispy, quick, coconut paneer. Recipe through the link in bio x #Mob
#paneer #recipes

J1 original sound - Mob

WP sz @ =5 @O 60»

Wie im Screenshot gezeigt, enthalt die Bildunterschrift das
Hashtag #recipes, was darauf hindeutet, dass Schlusselwdrter
fur den TikTok-Algorithmus relevant sind.

Also, was bedeutet das?

Ersteller sollten relevante Schlisselworter in ihren
Bildunterschriften und Hashtags verwenden.

 Laut TikTok-Dokumentation tragen Bildunterschriften und
Hashtags zum TikTok-Algorithmus bei.

 Erwagen Sie fur eine bessere Sichtbarkeit in Google, Ihr
Video auf anderen Plattformen wie YouTube Shorts zu
teilen.

Holen Sie sich den taglichen Newsletter, auf den sich
Suchmaschinenvermarkter verlassen.

Siehe Bedingungen.



https://searchengineland.com/termsofuse

TikTok-Algorithmus-Mythen entlarvt

Lassen Sie uns mit einigen weit verbreiteten
Missverstandnissen uber TikTok aufraumen.

Mythos: Du musst taglich posten

Das Posten von 1-3 TikTok-Videos taglich ist eine haufige
Empfehlung fur neue TikToker. Die Richtlinien von TikTok
stellen jedoch klar, dass nicht erforderlich dies fiir das
Wachstum ist .

Allerdings kann es sinnvoll sein, verschiedene Videos zu
testen . Die Dokumentation von TikTok weist darauf hin, dass
das Experimentieren mit Videos, die Sie teilen, und das Posten
hochwertiger Inhalte nutzlicher ist, um ein Publikum zu
beschaftigen.

Mythos: Creators im TikTok Creator Fund
erhalten mehr Auffindbarkeit

Die gute Nachricht ist: Du musst nicht im Creator Fund sein,
um deine Chancen auf Auffindbarkeit zu erhohen.

Diejenigen im TikTok Creator Fund werden mit groBerer
Wahrscheinlichkeit mehr Engagement erzielen, aber das liegt
daran, dass diese TikToker wissen, wie man groBartige Inhalte
erstellt, die die Community ansprechen.

Mythos: TikTok ist nur fiir Kurzformvideos

Obwohl TikTok als App mit sieben Sekunden langen Videos
gestartet ist, hat sich die maximale Videolange seitdem
erhoht.

Innerhalb der App konnen Sie Videos mit einer Lange von 15


https://www.tiktok.com/creators/creator-portal/en-us/how-tiktok-works/recommendation-system-qa-part-1/#:~:text=it%E2%80%99s%20not%20required%20for%20growth
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https://www.tiktok.com/business/en/blog/tiktok-creative-ultimate-guide#:~:text=aim%20to%20post%201-4%20times%20per%20day%20to%20test%20how%20different%20types%20of%20content%20are%20received
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Sekunden, 60 Sekunden oder drei Minuten erstellen.

Alternativ konnen Sie erweiterte Videos erstellen und in die
TikTok-App hochladen.

TikTok erwahnt nicht, dass langere Videos im Algorithmus
beliebt sind, aber sie scheinen Grunde zu teilen, warum
langere Videos mit Erstellern interagieren.
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Was der Algorithmus nicht zeigt

Umn TikTok Ehre zu machen, ergreift es MalBnahmen, um die
Empfehlungen im FYP zu schitzen und zu diversifizieren.

Mit einem Empfehlungssystem ware es fur TikTok leicht, sich zu
wiederholen und nur ahnliche Videos zu zeigen. Ebenso konnte
es fur TikTok einfach sein, seinen Zuschauern unerwlnschte
Inhalte zu zeigen.

TikTok ergreift MaBnahmen, um TikTok zu einem besseren Ort fur
alle zu machen. Folgendes zeigt TikTok im FYP nicht an.

Doppelte Inhalte

TikTok sagt, dass zu viel von allem ermudend werden kann.

Aus diesem Grund zeigt TikTok im FYP keine doppelten Inhalte
an . AuBerdem sorgt die Diversifizierung des FYP dafur, dass
die Benutzer einer Reihe von Ideen und Perspektiven ausgesetzt
sind.
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Potenziell problematische Cluster

Der TikTok-Algorithmus erfullt die Mission der Plattform ,
Kreativitat zu inspirieren und Freude zu bereiten.

Um dies zu erreichen, vermeidet TikTok, ahnliche Inhalte zu
potenziell problematischen Themen wie extreme Diaten oder
Fitness, Traurigkeit oder Trennungen zu empfehlen.

TikTok mochte seine Nutzer davor schutzen, Inhalte anzusehen,
die bei gemeinsamer Betrachtung Stress verursachen konnen,
aber als einzelnes Video in Ordnung sein konnten.

Diese Art der Einschrankung wird durch die Funktionen ,Kein
Interesse” und ,Keyword-Filterung“ positiv verstarkt.

Als ,Kein Interesse” gekennzeichneter
Inhalt

Mit TikTok konnen Benutzer steuern, was sie auf der Plattform
sehen mochten oder nicht sehen mochten.

Zuschauer konnen bei jedem TikTok-Video den Bildschirm
gedrickt halten und eine der folgenden Optionen auswahlen:

- Video speichern: Ein positiver Video-Engagement-
Indikator fur den Algorithmus.

» L6schmodus : Videos ohne Benutzernamen und Untertitel
usw. anzeigen.

 Melden : Diese Aktion weist darauf hin, dass ein Video
gegen die Community-Richtlinien von TikTok verstoéBt und
behandelt werden muss.

- Kein Interesse : Dies teilt dem TikTok-Algorithmus mit,
dass Ihnen als Zuschauer ein bestimmter Inhalt nicht
gefallt. Im Gegenzug sieht man weniger davon.


https://newsroom.tiktok.com/en-us/how-tiktok-recommends-videos-for-you/

J, Save video
Clear mode

F Report

Q) Notinterested

Wenn ein Zuschauer auf ,Kein Interesse” klickt, konnen Sie
damit rechnen, dass dies den Algorithmus und seinen FYP
beeinflusst.

Inhalt einschlieRBlich gefilterter
Schlusselworter

Benutzer konnen TikTok mitteilen, was sie nicht sehen mochten,
indem sie zum Menu oben rechts gehen und zu Einstellungen und
Datenschutz > Inhaltseinstellungen > Videoschlisselwdrter
filtern navigieren

Hier konnen Sie Schlusselworter hinzufiugen und Videos von
Benutzern, denen Sie folgen, und/oder dem FYP filtern.



Creator tools

My QR code

Settings and privacy



Inhalte, die von Personen unter 18 Jahren
erstellt wurden
In seinem Bestreben, die App zu einem sicheren Ort fur alle zu

machen, hat TikTok MaBnahmen zum Schutz seiner jungeren Nutzer
eingefuhrt.

Kinder oder Jugendliche unter 18 Jahren konnen keine Inhalte
im Explore-Feed prasentieren — was bedeutet, dass ihre Inhalte
und Profile fur andere TikTok-Benutzer nicht so leicht zu
finden sind.

7 Tipps, um mit dem TikTok-
Algorithmus zu arbeiten und viral
zu werden

Einige Top-TikTok-Ersteller bieten einige Best Practices fur
die Erstellung von Videoinhalten, die die Gunst des
Algorithmus gewinnen konnten.

Tipp 1: Wechseln Sie zu einem TikTok Pro-
Konto

TikTok Pro-Konten bieten Erstellern detailliertere Analysen.

Wenn Sie eines erstellen, konnen Sie Erkenntnisse zu Folgendem
sehen:

= Wochentliche und monatliche Ansichten.
= Follower-Wachstum.
= Trendvideos.

Wenn Sie ein Liebhaber eingehender Analysen sind, ist dies
moglicherweise das Richtige flr Sie.

TikTok davon abrat Es ist jedoch wichtig zu beachten, dass die



https://newsroom.tiktok.com/en-us/introducing-tiktok-now
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Anleitung von , Inhalte hauptsachlich rund um Analysen zu
erstellen. Denken Sie stattdessen beim Erstellen von Inhalten
an das Gesamtbild.

Tipp 2: Finden Sie Ihre Nische

Das Finden einer Nische auf TikTok gibt Ihnen ein besseres
Verstandnis fur das Gesamtbild.

Wenn Sie wissen, in welche Nische Sie fallen, konnen Sie
Themen mithilfe der Suchleiste erkunden und genau sehen,
welche Videos gut abschneiden, damit Sie so etwas wie diese
nachbauen konnen.
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Tipp 3: Verwenden Sie die richtigen
Hashtags, fiugen Sie Bildunterschriften
hinzu und schreiben Sie
Videobeschreibungen

Keywords haben eindeutig Vorteile, wie oben erwahnt.

Denken Sie daran, sich fur Hashtags zu entscheiden, die fur
Ihr Video oder Ihre Nische sehr relevant sind, um eine Chance
zu haben, in den Top-Listen fur Keywords zu erscheinen.

https://www.tiktok.com/embed/v2/71362340722710479427lang=de&r
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Tipp 4: Verwenden Sie trendige Sounds und
Musik

Egal wie sehr sich der Algorithmus andert, Musik und trendige
Sounds werden wahrscheinlich einen Platz auf der TikTok-
Plattform haben.

Denken Sie daran, dass es bei trendigen Sounds und Musik nicht
immer um Voiceovers und virale Tanzbewegungen geht.

Sie konnen sie verwenden, um Ihre Marke vorzustellen, sie in
Ihrer Nische identifizierbar zu machen und sich abzuheben.

Tipp 5: Erstellen Sie qualitativ
hochwertige Videos
Mit den Bearbeitungstools von TikTok konnen Benutzer

auffallige, qualitativ hochwertige Videos innerhalb der App
erstellen und bearbeiten.

TikTok-Ersteller betonen, wie wichtig es 1ist, fruhzeitig
Engagement zu schaffen. Versuchen Sie also, Ihre Videos so zu
bearbeiten, dass die Aufmerksamkeit des Benutzers 1in den
ersten drei Sekunden auf sich gezogen wird.
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Tipp 6: Tauschen Sie sich mit anderen
TikTok-Benutzern aus

Dein Kommentarbereich ist eine Fundgrube fir Videoideen! Und
Sie konnen auf Kommentare mit einem Video antworten.

Diese Funktion stellt Ihre Antwort im Videoformat in den
Kommentarbereich.

Sie konnen darauf wetten, dass andere Kommentatoren die
gleichen Fragen haben, sodass sie sich wahrscheinlich
durchklicken und bei Ihrem nachsten Video mitmachen.

Tipp 7: Veroffentlichen Sie eilne Serie

Etwas im Gegensatz zum Langform-Videoformat konnen kirzere
Videos in Serie immer noch effektiv sein.

Henry Purchase von A Couple Things To Do hat eine TikTok-
Fangemeinde auf 193.000 Follower anwachsen lassen. Kaufen Sie
Aktien, Ziel und Aktivitaten fur Paare. Er sagt:

= ,Wir posten mehrere Videos derselben Aktivitat und
decken jedes Mal mehr Informationen auf — das halt die
Leute fur mehr zuruck. Zum Beispiel haben wir zunachst
nicht den Standort unseres beliebtesten Videos gepostet.
Nachdem es an Popularitat gewonnen hatte, nutzten wir
Kommentare, um weitere Inhalte zu erstellen. Daher die
Wiederverwendung von Inhalten und die Interaktion mit
unserem Publikum.“

https://www.tiktok.com/embed/v2/71626375304273461827 lang=de&r
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Warum sich Marken fir TikTok
interessieren sollten

Lieben Sie es oder hassen Sie es, TikTok hat sich bewahrt, da
sein grofzugiger Algorithmus sich gut flr schnelles Wachstum
eignet.

Mit ein wenig Engagement konnen Marken in kurzester Zeit
Tausende von Menschen erreichen.

Obwohl qualitativ hochwertige Videos bevorzugt werden, konnen
einfache Videos vor der Kamera genauso viel Aufmerksamkeit
erregen.

So optimieren Sie
leistungsschwache Inhalte

Lassen Sie nicht zu, dass veraltete
oder glanzlose Inhalte Ihre SEO-
Leistung beeintrachtigen. Erfahren
Sie, wie Sie Content-Underperformer
finden und wie Sie sie erneut
optimieren konnen.

Julia McCoy am 5. Dezember 2022 um 8:00 Uhr | Lesezeit: 10
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Minuten

Wenn Ihre Inhalte nicht so gut abschneiden, wie Sie es
erwartet haben, oder alte Beitrage, die Sie vor einigen Jahren
veroffentlicht haben, nicht mehr relevant sind oder an
Bedeutung verlieren, 1ist es Zeit fur ein Update.

Insbesondere ist es an der Zeit, Ihre leistungsschwachen
Inhalte zu optimieren.

Dies 1ist der Prozess des Aktualisierens, Optimierens,
Bearbeitens und Neuschreibens alter Inhalte, die keinen ROI
bringen. Das Ziel ist es, den Inhalt zu verbessern, damit er
schlieflich beginnt:

= Ranking in der Suche.

» Gelesen werden.

 Engagement wie Shares oder Kommentare gewinnen.
= Conversions verdienen.

Haufig ist die Optimierung Ihrer leistungsschwachen Inhalte
eine kostenglnstige Methode, um Ihr Content-Marketing
insgesamt zu verbessern. Durch die Optimierung mussen Sie
nicht in die Erstellung vollig neuer Teile investieren — Sie
konnen das, was Sie bereits haben, einfach umbauen und
verbessern.

Es ist eine gute Praxis fur jede Marke mit Inhalten
(insbesondere als Teil eines Inhaltsaudits ), da es
sicherstellt, dass jedes Stuck weiterhin auf Ihre Ziele
hinarbeitet (anstatt sie zu behindern).

Zuerst missen Sie TIhre leistungsschwachen Inhalte
identifizieren — welche Teile ihr Potenzial nicht ausschopfen
— und dann MaBnahmen ergreifen, um sie zu verbessern und zu
optimieren.


https://searchengineland.com/what-is-content-marketing-388970
https://searchengineland.com/what-is-a-content-audit-388544

So erkennen Sie leistungsschwache
Inhalte

Woher wissen Sie, welche Inhalte unterdurchschnittlich
abschneiden?

Sie mussen sich bestimmte Metriken ansehen, um sie zu finden.

Verwenden Sie Tools wie Google Analytics, Semrush oder Ahrefs,
um sich diese Daten anzusehen und Ihre leistungsschwachen
Inhalte zu finden.

Messwerte fiir das Suchranking:

= Organische Keywords
= Durchschnittliche Position

Um Inhalte zu identifizieren, die in den Suchergebnissen
unterdurchschnittlich abschneiden, sehen Sie sich Ihre
organischen Keyword-Statistiken an, 1insbesondere die
durchschnittliche Position Ihrer Inhalte in Google. Beachten:

Alles, was auf Platz 5-10 steht: Eine weitere
Optimierung konnte moglicherweise zu hdheren Rankings
fuhren.

= Alles, was auf Platz 11 und darunter rangiert: Wenn Sie
diese weiter optimieren oder neu schreiben, konnen Sie
je nach Keyword moglicherweise Seite 1 erreichen.

Traffic- und Engagement-Metriken:

= Seitenaufrufe

= Sitzungen

= Absprungrate

= Zeit auf Seite
= Soziale Anteile



« Kommentare

Welche Seiten verlieren Traffic?

Welche Seiten erhalten wenig bis gar kein Engagement (d. h.
die Leute verbringen nicht genug Zeit auf der Seite, um den
Inhalt zu lesen)?

Dies sind groBBartige Kandidaten fur die Optimierung.

7 Fragen zur Optimierung
leistungsschwacher Inhalte

Nachdem Sie Ihre leistungsschwachen Inhalte gefunden haben,
die flur eine Optimierung am wichtigsten sind, stellen Sie sich
die folgenden Fragen, um zu verstehen, wie Sie sie beheben
kdonnen.

1. Sind die Keywords, auf die Sie
abzielen, tatsachlich gewinnbar?

Wenn Ihr Inhalt keine Leistung bringt, uUberlegen Sie zunachst,
ob das Keyword, auf das Sie abzielen, tatsachlich fur Ihre
Marke gewinnbar ist.

Wenn Sie beispielsweise in einem Artikel auf das Keyword
,Content-Strategie” abgezielt haben und es auf Seite 5 der
Suchergebnisse vor sich hin dumpelt, koénnte dies auf zwei
Faktoren zuruckzufuhren sein:

»Sie sind eine kleine oder neue Marke, die immer noch
Online-Autoritat aufbaut.

» Der Wettbewerb um ,Content-Strategie” ist unglaublich
hart, mit bekannten, maBRgeblichen Namen wie HubSpot,
Content Marketing Institute und sogar der US-Regierung,
die an der Spitze von Google stehen.
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GD gIE content strategy .

A content strategy is a plan in which you use content (audio, visual, and/or
written) to achieve your business goals. A successful content strategy will attract
your target audience at every stage of the funnel and keep them engaged even
after a purchase. Say your business goals include increasing brand awareness.

l https-blog hubspot.com { snt-marketing-plan

How to Develop a Content Strategy in 7 Steps HubSpot Blog

Stiff competition!

People also ask

What do you mean by content strategy? A
What are the 3 components of content strategy? v
What is good content strategy? W
What are the 5 steps on developing content strategy? hd
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Developing a Content Marketing Strategy

Think of a content marketing strategy as an outline of your key business and customer needs,

plus a detailed plan for how you will use content to address them
Ihltu“ [ferww usability. gov | it-and-why « content-str

Content 51‘.rat|e'=;n-r Basics | Usability.gov

Content strategy focuses on the planning, creation, delivery, and governance of content

Harter Wettbewerb in den SERPs um die Suchanfrage ,Content

Strategy”
Es ist zweifelhaft, ob eine neue Website oder Website mit

geringer Autoritat die Top-10-Ergebnisse fur dieses Keyword
knacken konnte.

Wenn dies der Fall ist, sollten Sie die Keywords wechseln, um
darauf abzuzielen, was Sie tatsachlich gewinnen koOnnen.
Besonders fur neuere oder kleinere Marken sind Long-Tail-
Keywords in der Regel einfacher zu ranken. Sie generieren auch
70 % des gesamten Verkehrs



https://www.wordstream.com/long-tail-keywords

LONG-TAIL KEYWORDS

dog food
153,000

SEARCH VOLUME

organic dog food
4,500

how to make dog food at home
500

ENGAGEMENT

short-tail mid-tail long-tail

Anstatt beispielsweise auf ,Content-Strategie” abzuzielen,
versuchen Sie es mit ,Content-Strategie fur Anfanger® oder
»Content-Marketing-Strategie fur SEO“.

Long-Tail ist im Allgemeinen eine Win-Win-Situation, da diese
Keywords spezifischer sind und Suchende mit spezifischeren
Absichten ansprechen.

Diese Suchenden sind moéglicherweise auch eher bereit zu
konvertieren, weil sie aktiv nach Losungen suchen — und nicht
nur surfen.

2. Haben Sie den Inhalt mit geniigend
Keywords an strategischen Stellen
optimiert?

Wenn ein Artikel bereits gut geschrieben und fidr ein
gewinnbares Keyword optimiert ist, Uberlegen Sie, ob er



ausreichend optimiert ist

Google hat angegeben , dass die wichtigsten Best Practices zur
Verbesserung Ihrer SEO Folgendes umfassen:

- Verwenden Sie die richtigen Worter , mit denen die Leute
nach Ihren Inhalten suchen wirden.

- Platzieren Sie die richtigen Woérter an prominenten
Stellen auf der Seite.

Key best practices
While there are many things you can do to improve your site’s SEQ, there are a few core practices that can have the most
impact on your web content's ranking and appearance on Google Search:

« (Create helptul, rellable people-first

» Make your links crawlable so that Google can find other pages on your site via the links on your page.

» Tell people about your site. Be active in communities where you can tell like-minded people about your services and
products that you mention on your site.

« |If you have other content, such as images, videos, structured data, and JavaScript, make sure you're following
those specific best practices so that we can understand those parts of your page too

+ Enhance how your site appears on Google Search by enabling features that make sense for your site.
+ |f you have content that shouldn't be found in search results or you want to opt out entirely, use the appropriate
method [DI’ ntrolling now your ntent appear 1 Jie .
Die Platzierung und Verwendung von Schliusselwortern 1ist
entscheidend dafur, wie gut Sie in der Suche ranken.

Wenn Sie Google nicht genlgend Signale gegeben haben, die
sagen: ,Hey! Dieses Stichwort ist Fokus und Thema dieser
Seite!” es wird das Memo nicht bekommen.

Einige Tipps zur Keyword-Nutzung und -Platzierung in Ihren
Inhalten:

= Fiigen Sie Ihr Fokus-Keyword an all diesen Stellen ein:
fur eine ideale Optimierung
-In der H1l-Uberschrift (auch bekannt als


https://developers.google.com/search/docs/essentials

Seitentitel).

»Im Meta-Titel wund 1in der Beschreibung,
idealerweise am Anfang von beiden.

= Im ersten Absatz.

= In mindestens einer der H2-Uberschriften.

- In mindestens einer der H3-Uberschriften.

= Auf naturliche Weise im gesamten FlieRtext
eingestreut.

= Alt-Text im Inneren des Bildes (fur Bilder, die
auf der Seite erscheinen).

- Fiigen Sie an diesen Stellen Synonyme und Variationen
Ihres Fokus-Keywords ein:
= In mindestens einem H2 (je nachdem, wie viele im
Inhalt vorkommen).
= In mindestens einem H3 (wie oben).
= Natlirlich im gesamten Inhalt bestreut.
= Alt-Text im Inneren des Bildes.

Nie Keyword-Sachen : Versuchen Sie 1immer,
Schlisselworter hinzuzufigen, die beschreibend und
hilfreich flur die Leser sind.

» Strukturieren und organisieren Sie Ihre Inhalte immer
mit Keyword-optimierten Uberschriften. Diese machen es
besser scanbar und damit 1leichter zu 1lesen.
Uberschriften geben Suchmaschinen auch entscheidende
Hinweise auf Ihre Seite und ob Ihre Inhalte fur die
Suchanfrage relevant sind.

Holen Sie sich den taglichen Newsletter, auf den sich
Suchmaschinenvermarkter verlassen.

Siehe Bedingungen.



https://searchengineland.com/termsofuse

3. Sind Ihre Uberschriften,
Unteriiberschriften, Metatitel und
Metabeschreibungen stark genug?

Viele Leute Ubersehen kleine Details (z. B. das Schreiben
eines soliden Meta-Titels und einer Beschreibung oder das
Erstellen starker, beschreibender Uberschriften). Und das ist
ein Fehler.

Diese kleinen Stucke leisten viel Arbeit. Der Meta-Titel
allein kann Suchende dazu verleiten, Ihren Link unter sehr
ahnlichen Ergebnissen anzuklicken — insbesondere, wenn Ihr
Link durchdachter oder aussagekraftiger ist als die anderen
Optionen.

Wenn ich zum Beispiel in Google nach ,wie man Karamell-Popcorn
macht” suche, sind die Ergebnisse fast identisch. Allerdings
erwahnt nur einer ,einfach” in seinem Meta-Titel. Das ist
genug Unterscheidungsmerkmal, um mich dazu zu bringen, darauf
klicken zu wollen.
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https://www.twosisterscrafting.com » Re

Easy Homemade Caramel Corn - Two Sisters

4

|
1

Ingredients - 10 Cups of Popped Popcorn - Salt - 1 C

ream Salted) - 1 Cup Light Brown Sugar - 2 tsp. Vanilla - 1/2 tsp. Baking *

https://sweetandsavorymeals.com » Recipes

Homemade Caramel Popcorn Recipe [Video]

ngredients - O 10 cups popped popcorn - O 1/4 teaspoon Kosher salt

O 1 cup butter (salted or unsalted) - C

How To Make Caramel Popcorn - Why Does |t Get Grainy? - Recipe Tips

hittps://www.allrecipes.com

Caramel Popcorn Recipe - Allrecipes

Ingredients - 5 quarts popped popcorn - 1 cup butter - 2

teaspoon sailt (easpoon vanilia extract - *z teaspoon baking soda

Nehmen Sie sich vor diesem Hintergrund die Zeit,
aussagekraftige Metatitel, Beschreibungen und Uberschriften
fur Ihre leistungsschwachen Inhalte zu erstellen.

Diese Elemente konnen die Neugier oder das Interesse Ihrer
Leser wecken und sie weiter in das Stuck hineinziehen, was
sich positiv auf seine Leistung auswirken kann.

Einige Tipps:

- Lengthen your headings. Longer headings and sub-headings
are more descriptive, more creative and engaging, and
are prime spots to include keywords.

=« Think of headings and metas as hooks. Your headings can
do much more than just split your content into sections.
They can also serve as little hooks that pull your
reader down the page. The same goes for your meta
description — it can act as a hook that grabs the reader
and makes them want to click your link in the search
results.

- Speak to the reader. So, what makes a good hook? Speak



directly to your reader. Imagine they’'re sitting across
from you; address them. Address their concerns. Make
their lives better.

= Learn to write good headlines. If you’'re shaky about
crafting any of these pieces, first learn to write a
solid headline. That knowledge can be applied to writing
metas and headings, too. This article by Brian Clark of
Copyblogger is a great place to start.

4. Are your statistics, facts, or 1links
outdated?

This 1is one of the easiest ways to optimize underperforming
content. Make sure it’s up-to-date and relevant to modern
readers!

For example, are the statistics cited in the content from 2016
or earlier? That's too old, especially since companies usually
update studies (or conduct new ones) every few years.

A good rule of thumb: If the statistics in your content are
more than five years old, find new ones unless the stat 1is
ground-breaking or foundational in your industry.

If a statistic comes from a unique study that hasn’t been
updated or replicated, then it should be OK to cite it.

Als nachstes, was ist mit den Links? Sind die Links, die auf
andere Websites und Ressourcen verweisen, noch relevant?
Zeigen sie auf die richtigen Seiten (und sind die Seiten noch
da)? Sind die Links hochwertig und verbindlich? Wenn nicht,
aktualisieren.

Uberprifen Sie abschlieRend Ihre Inhalte auf Relevanz. Wenn
beispielsweise das Jahr 2020 mehrmals in einem ansonsten
immergrinen Blog erwahnt wird, aktualisieren Sie diese
Verweise, damit sie aktuell sind.


https://copyblogger.com/how-to-write-headlines-that-work/

5. Ist die Inhaltsqualitat auf dem
neuesten Stand?

Angenommen, der Inhalt, den Sie optimieren, 1ist relativ kurz
und dunn, obwohl Sie erwarten wurden, dass er umfangreicher
ist.

Vielleicht spricht das Stuck das Thema, das es zu behandeln
versucht, nicht vollstandig an, oder es vertieft sich in
Irrelevanzen.

Vielleicht erfordert das Thema unterstutzende Statistiken oder
Daten, die helfen, dem Stuck Gewicht zu verleihen, aber es hat
keine.

Oder vielleicht hat es ein paar Rechtschreib- oder
Grammatikfehler oder es hat keine Bilder.

Diese Probleme beziehen sich alle auf die Inhaltsqualitat -
wie hilfreich , relevant, genau und
informativ/unterhaltsam/starkend der Inhalt fur Ihr spezielles
Publikum ist.

Glucklicherweise verbessern in all diesen Szenarien ein paar
Updates die Qualitat, ohne dass eine vollstandige Neufassung
erforderlich ist. Zum Beispiel:

 Erganzen Sie das Stuck mit zusatzlichen Informationen,
um es umfassender und nutzlicher zu machen.

= Kirzen Sie irrelevante Abschnitte und flgen Sie bessere
Informationen hinzu, die fur die Anliegen Ihres
Publikums relevanter sind.

» Finden Sie einige relevante Bilder, die Sie dem Inhalt
hinzufugen konnen, um das Engagement zu erhdhen.


https://searchengineland.com/what-is-helpful-content-google-387360

6. Muss der Inhalt komplett neu
geschrieben werden?

Manchmal konnen Sie Inhalte von schlechter Qualitat nicht
speichern.

Stattdessen miussen einige Teile moglicherweise vollstandig
uberholt werden. Das bedeutet, dass Sie alles loschen und von
vorne beginnen.

Woher wissen Sie, wann Ihre Inhalte komplett neu geschrieben
werden mussen?

»Es 1ist schlecht geschrieben, ohne Struktur (sprich:
Uberschriften) oder logischen Fluss.

»Es verfehlt vollig den Punkt des Themas und was die
Leser suchen, wenn sie danach suchen.

 Es konzentriert sich auf die Marke und nicht auf das
Publikum der Marke.

» Es konzentriert sich auf ein Ereignis oder Datum, das
schon lange vergangen ist.

»Das gezielte Keyword ist fur die Marke immer noch
gewinnbar und ist die Investition/den Aufwand des
Umschreibens wert.

7. Do you have site issues hindering
readability or crawling?

Finally, don’t forget to zoom out to look at the bigger
picture when you'’re optimizing underperforming content.

Your site may be contributing to your content’s poor
performance in a few ways.

= Readers are having a hard time viewing your site as a
whole.



= Search engines can’t crawl it to index it.

For example, if your site loads extremely slowly, that can
affect your rankings and engagement. People won’'t wait to read
a webpage that doesn’t load quickly.

Or, maybe your site isn’t optimized for mobile browsing, so
people trying to access your content on smartphone browsers
can’t even read it.

A poor site design can interfere with its readability as well.
Make sure there’s enough contrast between the text on your
page and the background for comfortable reading.

Avoid long paragraphs, too — those are hard on the eyes when
reading from a screen.

Stellen Sie zu guter Letzt sicher, dass Google und andere
Suchmaschinen crawlen konnen, um sie zu indizieren. Ihre
Seiten

Manchmal kann ein dummer Fehler unter der Oberflache lauern,
wie z. B. ein ,noindex“-Tag, das versehentlich in den Code fur
einen Ihrer Blogs eingeflugt wurde (,noindex” weist
Suchmaschinen an, die Seite nicht in die Ergebnisse
aufzunehmen).

Optimieren Sie 1leistungsschwache
Inhalte und verbessern Sie Ihren
ROI

Die Optimierung Ihrer glanzlosen Inhalte ist eine groflartige
Moglichkeit, den grofftmoglichen ROI daraus zu ziehen.

Jeder Inhalt erfordert eine gewisse Investition (der Aufwand,
das Geld und die Zeit, die fur die Erstellung aufgewendet
werden). Wenn Sie sich die Zeit nehmen, es zu optimieren und


https://searchengineland.com/pro-tip-how-to-fix-3-not-so-obvious-crawl-errors-331226

zu aktualisieren, werden Sie diese Investition weilter
ausdehnen.

Besser noch, Content, der anfangt zu performen, wird
kraftigere positive Renditen bringen.

Das bedeutet, dass Sie mehr Langlebigkeit aus Ihren Content-
Assets ziehen, und sie werden auch in Zukunft leistungsfahig
sein, um passiven Traffic, Leads und Conversions zu
generieren.

Es ist wichtig, den Optimierungsprozess im Rahmen Ihrer
Content-Strategie regelmafig zu wiederholen , um die besten
Ergebnisse zu erzielen. Dadurch wird sichergestellt, dass alle
Ihre Inhalte weiter funktionieren, um Ihre Ziele zu erreichen

Search One (SEO)

=]

WordPress — SEARCH ONE

Hier findest Du alle Artikel zum Thema WordPress, die wir in
den letzten Jahren geschrieben haben. Wenn Du auf der Suche
nach einem WordPress-Hosting, WordPress-Plugins oder
WordPress-Theme bist, wirst Du hier garantiert fiundig!



https://searchengineland.com/content-marketing-strategy-small-businesses-tips-385170
https://searchengineland.com/content-goals-links-keywords-and-conversions-317497
https://wissen.web-werkstatt.at/lesezeichen/search-one-seo/

Schema.org Travel Agency

TravelAgency — Schema.org Type

Schema.org Type: TravelAgency — A travel agency.

TravelAgency

A Schema.org Type
Thing > Organization > LocalBusiness > TravelAgency

Thing > Place > LocalBusiness > TravelAgency



https://wissen.web-werkstatt.at/suchmaschinenoptimierung/schema-org-travel-agency/
https://schema.org/Thing
https://schema.org/Organization
https://schema.org/LocalBusiness
https://schema.org/TravelAgency
https://schema.org/Thing
https://schema.org/Place
https://schema.org/LocalBusiness
https://schema.org/TravelAgency

[more..] A travel

agency.

Property

Expected Type

Description

Properties from LocalBusiness

cu rrenciesAccepted

The currency accepted.
Use standard formats: ISO 4217 currency format e.g.
»USD*; Ticker symbol for cryptocurrencies e.g. ,BTC“;

well known names for Local Exchange Tradings Systems
(LETS) and other currency types e.g. ,Ithaca HOUR“.

openingHours

The general opening hours for a business. Opening hours
can be specified as a weekly time range, starting with
days, then times per day. Multiple days can be listed
with commas ,,‘ separating each day. Day or time ranges
are specified using a hyphen ,-,.

Days are specified using the following two-letter
combinations: Mo, Tu, We, Th, Fr, Sa, Su. Times are
specified using 24:00 format. For example, 3pm is
specified as 15:00, 10am as 10:00. Here is an example:
<time itemprop="openingHours" datetime="Tu,Th
16:00-20:00">Tuesdays and Thursdays 4-8pm</time>. If a
business is open 7 days a week, then it can be specified
as <time itemprop="openingHours" datetime="Mo-Su">Monday
through Sunday, all day</time>.

paymentAccepted

—
)
X

-

Cash, Credit Card, Cryptocurrency, Local Exchange
Tradings System, etc.

priceRange

—
]
<
—+

The price range of the business, for example $$$.

Properties from Organization

actionableFeedbackPolicy

CreativeWork or
URL

For a NewsMediaOrganization or other news-related
Organization, a statement about public engagement
activities (for news media, the newsroom’s), including
involving the public — digitally or otherwise — in
coverage decisions, reporting and activities after
publication.

address

PostalAddress or
Text

Physical address of the item.

aggregateRating

AggregateRating

The overall rating, based on a collection of reviews or
ratings, of the item.

alumni

Alumni of an organization.
Person )
Inverse property: alumniOf
AdministrativeArea or
GeoShape or The geographic area where a service or offered item is
areaServed geographic !
Place or provided. Supersedes serviceArea.
Text
award Text An award won by or for this item. Supersedes awards.
The brand(s) associated with a product or service, or
Brand or ) . . )
brand . R the brand(s) maintained by an organization or business
Organization
person.
X . A contact point for a person or organization. Supersedes
contactPoint ContactPoint
contactPoints.
. For an Organization (e.g. NewsMediaOrganization), a
: i CreativeWork or
correctionsPolicy

URL

statement describing (in news media, the newsroom’s)
disclosure and correction policy for errors.

department

Organization

A relationship between an organization and a department

of that organization, also described as an organization

(allowing different urls, logos, opening hours). For

example: a store with a pharmacy, or a bakery with a
cafe.

dissolutionDate

The date that this organization was dissolved.

diversityPolicy

CreativeWork or
URL

Statement on diversity policy by an Organization e.g. a
NewsMediaOrganization. For a NewsMediaOrganization, a
statement describing the newsroom’s diversity policy on
both staffing and sources, typically providing staffing
data.
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https://schema.org/paymentAccepted
https://schema.org/Text
https://schema.org/priceRange
https://schema.org/Text
https://schema.org/Organization
https://schema.org/actionableFeedbackPolicy
https://schema.org/CreativeWork
https://schema.org/URL
https://schema.org/NewsMediaOrganization
https://schema.org/Organization
https://schema.org/address
https://schema.org/PostalAddress
https://schema.org/Text
https://schema.org/aggregateRating
https://schema.org/AggregateRating
https://schema.org/alumni
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https://schema.org/Place
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https://schema.org/Brand
https://schema.org/Organization
https://schema.org/contactPoint
https://schema.org/ContactPoint
https://schema.org/contactPoints
https://schema.org/correctionsPolicy
https://schema.org/CreativeWork
https://schema.org/URL
https://schema.org/Organization
https://schema.org/NewsMediaOrganization
https://schema.org/department
https://schema.org/Organization
https://schema.org/dissolutionDate
https://schema.org/Date
https://schema.org/diversityPolicy
https://schema.org/CreativeWork
https://schema.org/URL
https://schema.org/Organization
https://schema.org/NewsMediaOrganization
https://schema.org/NewsMediaOrganization

Property

Expected Type

Description

diversityStaffingReport

Article or

For an Organization (often but not necessarily a
NewsMediaOrganization), a report on staffing diversity

URL issues. In a news context this might be for example ASNE
or RTDNA (US) reports, or self-reported.
The Dun & Bradstreet DUNS number for identifying an
duns Text . . .
organization or business person.
email Text Email address.
Someone working for this organization. Supersedes
employee Person
employees.
Statement about ethics policy, e.g. of a
NewsMediaOrganization regarding journalistic and
publishing practices, or of a Restaurant, a page
. . CreativeWork or describing food source policies. In the case of a
ethicsPolicy ) . ) . . . .
URL NewsMediaOrganization, an ethicsPolicy is typically a
statement describing the personal, organizational, and
corporate standards of behavior expected by the
organization.
Upcoming or past event associated with this place,
event Event . . .
organization, or action. Supersedes events.
faxNumber Text The fax number.
A ho founded thi ization. S d
founder Person person who founde is organization. Supersedes
founders.
foundingDate Date The date that this organization was founded.
foundingLocation Place The place where the Organization was founded.

funder

Organization or
Person

A person or organization that supports (sponsors)
something through some kind of financial contribution.

globalLocationNumber

The Global Location Number (GLN, sometimes also referred

to as International Location Number or ILN) of the

respective organization, person, or place. The GLN is a

13-digit number used to identify parties and physical
locations.

hasCredential

EducationalOccupationalCredential

A credential awarded to the Person or Organization.

hasMerchantReturnPolicy

) Specifies a MerchantReturnPolicy that may be applicable.
MerchantReturnPolicy
Supersedes hasProductReturnPolicy.
Indicates an OfferCatalog listing for this Organization,
has0fferCatalog 0ffercatalog * 9 Mistng 1 Drganizati
Person, or Service.
hasP0S Place Points-of-Sales operated by the organization or person.
The number of interactions for the CreativeWork using
interactionStatistic InteractionCounter the WebSite or SoftwareApplication. The most specific
child type of InteractionCounter should be used.
Supersedes interactionCount.
The International Standard of Industrial Classification
isicV4 Text of A1l Economic Activities (ISIC), Revision 4 code for a
particular organization, business person, or place.
0f a Person, and less typically of an Organization, to
Text or indicate a topic that is known about — suggesting
ibl rti t not implying it. W not
KknowsAbout possible expertise bu ot implying i e do no

distinguish skill levels here, or relate this to

educational content, events, objectives or JobPosting
descriptions.

knowsLanguage

Language or

0f a Person, and less typically of an Organization, to
indicate a known language. We do not distinguish skill

Text levels or reading/writing/speaking/signing here. Use
language codes from the IETF BCP 47 standard.
LlegalName Text The official name of the organization, e.g. the
registered company name.
i An organization identifier that uniquely identifies a
leiCode Text
= x legal entity as defined in ISO 17442.
Place or
PostalAddress or The location of, for example, where an event is
location Text or happening, where an organization is located, or where an
ti tak 1 .
Virtuallocation action takes ptace
ImageObject or
logo

URL

An associated logo.
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Property

Expected Type

Description

A pointer to products or services offered by the

makesOffer offer organization or person.
Inverse property: offeredBy
A member of an Organization or a ProgramMembership.
) . Organizations can be members of organizations;
Organization or .. . R
member Person ProgramMembership is typically for individuals.
- Supersedes musicGroupMember, members.
Inverse property: memberOf
. ) An Organization (or ProgramMembership) to which this
Organization or ) )
memberof . Person or Organization belongs.
ProgramMembership
Inverse property: member
The North American Industry Classification System
naics Text

(NAICS) code for a particular organization or business
person.

nonprofitStatus

NonprofitType

nonprofit Status indicates the legal status of a non-
profit organization in its primary place of business.

numberOfEmployees

QuantitativeValue

The number of employees in an organization e.g.
business.

AboutPage or
CreativeWork or

For an Organization (often but not necessarily a
NewsMediaOrganization), a description of organizational
ownership structure; funding and grants. In a news/media

ownershipFundingInfo setting, this is with particular reference to editorial
Text or . . .
URL independence. Note that the funder is also available and
T can be used to make basic funder information machine-
readable.
OwnershipInfo or
owns

Product

Products owned by the organization or person.

parentOrganization

Organization

The larger organization that this organization is a
subOrganization of, if any. Supersedes branchOf.
Inverse property: subOrganization

CreativeWork or

The publishingPrinciples property indicates (typically
via URL) a document describing the editorial principles
of an Organization (or individual e.g. a Person writing
a blog) that relate to their activities as a publisher,
e.g. ethics or diversity policies. When applied to a
CreativeWork (e.g. NewsArticle) the principles are those

ublishingPrinciples
P g P URL of the party primarily responsible for the creation of
the CreativeWork.
While such policies are most typically expressed in
natural language, sometimes related information (e.g.
indicating a funder) can be expressed using schema.org
terminology.
review Review A review of the item. Supersedes reviews.
A pointer to products or services sought by the
seeks Demand P P . g y
organization or person (demand).
slogan Text A slogan or motto associated with the item.
A person or organization that supports a thing through a
sbonsor Organization or pledge, promise, or financial contribution. e.g. a

Person

sponsor of a Medical Study or a corporate sponsor of an
event.

subOrganization

Organization

A relationship between two organizations where the first
includes the second, e.g., as a subsidiary. See also:
the more specific ,department‘’ property.
Inverse property: parentOrganization

The Tax / Fiscal ID of the organization or person, e.g.

taxID Text
the TIN in the US or the CIF/NIF in Spain.
telephone Text The telephone number.
. For an Organization (typically a NewsMediaOrganization),
. CreativeWork or
unnamedSourcesPolicy URL a statement about policy on use of unnamed sources and
T the decision process required.
vatID Text The Value-added Tax ID of the organization or person.

Properties from Place
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Property

Expected Type

Description

additionalPropert

PropertyValue

A property-value pair representing an additional
characteristics of the entitity, e.g. a product feature
or another characteristic for which there is no matching

property in schema.org.
Note: Publishers should be aware that applications
designed to use specific schema.org properties (e.g.
https://schema.org/width, https://schema.org/color,
https://schema.org/gtinl3, ..) will typically expect such
data to be provided using those properties, rather than
using the generic property/value mechanism.

address

PostalAddress or
Text

Physical address of the item.

aggregateRating

AggregateRating

The overall rating, based on a collection of reviews or
ratings, of the item.

amenityFeature

LocationFeatureSpecification

An amenity feature (e.g. a characteristic or service) of
the Accommodation. This generic property does not make a
statement about whether the feature is included in an
offer for the main accommodation or available at extra
costs.

A short textual code (also called ,store code”) that
uniquely identifies a place of business. The code is
typically assigned by the parentOrganization and used in

branchCode Text structured URLs.

For example, in the URL
http://www.starbucks.co.uk/store-locator/etc/detail/3047
the code ,3047“ is a branchCode for a particular branch.

The basic containment relation between a place and one
containedInPlace Place that contains it. Supersedes containedIn.
Inverse property: containsPlace
The basic containment relation between a place and
containsPlace Place another that it contains.
Inverse property: containedInPlace
Upcoming or past event associated with this place,
event Event ) . )
organization, or action. Supersedes events.
faxNumber Text The fax number.
GeoCoordinates or
geo The geo coordinates of the place.
GeoShape
Represents a relationship between two geometries (or the
places they represent), relating a containing geometry
. GeospatialGeometry or to a contained geometry. ,a contains b iff no points of
geoContains L. ) .
Place b lie in the exterior of a, and at least one point of
the interior of b lies in the interior of a“. As defined
in DE-9IM.
. Represents a relationship between two geometries (or the
GeospatialGeometry or )
geoCoveredBy Place places they represent), relating a geometry to another
that covers it. As defined in DE-9IM.
Represents a relationship between two geometries (or the
coCovers GeospatialGeometry or places they represent), relating a covering geometry to
g Place a covered geometry. ,Every point of b is a point of (the
interior or boundary of) a“. As defined in DE-9IM.
Represents a relationship between two geometries (or the
places they represent), relating a geometry to another
GeospatialGeometry or that crosses it: ,a crosses b: they have some but not
geoCrosses

Place

all interior points in common, and the dimension of the
intersection is less than that of at least one of them“.
As defined in DE-9IM.

geoDisjoint

GeospatialGeometry or
Place

Represents spatial relations in which two geometries (or
the places they represent) are topologically disjoint:
they have no point in common. They form a set of
disconnected geometries.” (a symmetric relationship, as
defined in DE-9IM)

geoEquals

GeospatialGeometry or
Place

Represents spatial relations in which two geometries (or
the places they represent) are topologically equal, as
defined in DE-9IM. ,Two geometries are topologically
equal if their interiors intersect and no part of the
interior or boundary of one geometry intersects the
exterior of the other” (a symmetric relationship)
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Property

Expected Type

Description

geolntersects

GeospatialGeometry or
Place

Represents spatial relations in which two geometries (or
the places they represent) have at least one point in
common. As defined in DE-9IM.

geoOverlaps

GeospatialGeometry or
Place

Represents a relationship between two geometries (or the
places they represent), relating a geometry to another
that geospatially overlaps it, i.e. they have some but

not all points in common. As defined in DE-9IM.

GeospatialGeometry or

Represents spatial relations in which two geometries (or
the places they represent) touch: they have at least one

geoTouches ) . ) . ) "
Place boundary point in common, but no interior points.“ (a
symmetric relationship, as defined in DE-9IM )
Represents a relationship between two geometries (or the
coWithin GeospatialGeometry or places they represent), relating a geometry to one that
g Place contains it, i.e. it is inside (i.e. within) its
interior. As defined in DE-9IM.
The Global Location Number (GLN, sometimes also referred
to as International Location Number or ILN) of the
globalLocationNumber Text respective organization, person, or place. The GLN is a
13-digit number used to identify parties and physical
locations.
Indicates whether some facility (e.g. FoodEstablishment,
CovidTestingFacility) offers a service that can be used
i . by driving through in a car. In the case of
hasDriveThroughService Boolean
g CovidTestingFacility such facilities could potentially
help with social distancing from other potentially-
infected users.
Map or
hasMap AAQRL A URL to a map of the place. Supersedes map, maps.
. . A flag to signal that the item, event, or place is
isAccessibleForFree Boolean 9 g. P
accessible for free. Supersedes free.
The International Standard of Industrial Classification
isicv4 Text of A1l Economic Activities (ISIC), Revision 4 code for a
particular organization, business person, or place.
. Number or The latitude of a location. For example 37.42242 (WGS
latitude
Text 84).
ImageObject or
logo An associated logo.
URL
: Number or The longitude of a location. For example -122.08585 (WGS
longitude
Text 84).
. . The total number of individuals that may attend an event
maximumAttendeeCapacity Integer or venue

openingHoursSpecification

OpeningHoursSpecification

The opening hours of a certain place.

ImageObject or

photo A photograph of this place. Supersedes photos.
Photograph P grap P P
A flag to signal that the Place is open to public
publicAccess Boolean visitors. If this property is omitted there is no
assumed default boolean value
review Review A review of the item. Supersedes reviews.
slogan Text A slogan or motto associated with the item.
i Indicates whether it is allowed to smoke in the place,
smokingAllowed Boolean P

e.g. in the restaurant, hotel or hotel room.

specialOpeningHoursSpecification

OpeningHoursSpecification

The special opening hours of a certain place.
Use this to explicitly override general opening hours
brought in scope by openingHoursSpecification or
openingHours.

telephone Text The telephone number.
A page providing information on how to book a tour of
tourBookingPage URL some Place, such as an Accommodation or ApartmentComplex
tourBookingPage

in a real estate setting, as well as other kinds of
tours as appropriate.

Properties from Thing
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Property

Expected Type

Description

additionalType

<=
=

An additional type for the item, typically used for
adding more specific types from external vocabularies in
microdata syntax. This is a relationship between

something and a class that the thing is in. In RDFa
syntax, it is better to use the native RDFa syntax — the
,typeof’ attribute — for multiple types. Schema.org
tools may have only weaker understanding of extra types,
in particular those defined externally.

alternateName

—
]
X<
I+

An alias for the item.

description

—
0
X
~+

A description of the item.

disambiguatingDescription

—
0
X
~+

A sub property of description. A short description of

the item used to disambiguate from other, similar items.

Information from other properties (in particular, name)

may be necessary for the description to be useful for
disambiguation.

PropertyValue or

The identifier property represents any kind of
identifier for any kind of Thing, such as ISBNs, GTIN
codes, UUIDs etc. Schema.org provides dedicated

identifier Text or . ) .
URL properties for representing many of these, either as
T textual strings or as URL (URI) links. See background
notes for more details.
image ImageObject or An image of the item. This can be a URL or a fully
g URL described ImageObject.
Indicates a page (or other CreativeWork) for which this

CreativeWork or

thing is the main entity being described. See background
notes for details.

inEntity0fPag
mainEnti age URL
Inverse property: mainEntity
name Text The name of the item.
Indicates a potential Action, which describes an
potentialAction Action idealized action in which this thing would play an
,object’ role.
URL of a reference Web page that unambiguously indicates
sameAs URL the item’s identity. E.g. the URL of the item’s
Wikipedia page, Wikidata entry, or official website.
subjectof CreativeWork or A CreativeWork or Event about this Thing.
] Event Inverse property: about
url URL URL of the item.

Schema.org Validator
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Schema Markup Validator

Test your structured data

Schema.org Markup Generator
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(JSON-LD)

Schema Markup Generator (JSON-LD) |
TechnicalSEO.com

A Schema.org structured data generator that supports the
creation of JSON-LD markups. Including all of the required
item properties and more.

Seo fiir Reisebiiros

SEQO fiir Reisebiiros

SEO-Tipps fur Reisebiiros
(Suchmaschinenoptimierung)

Suchmaschinenoptimierung fur Reiseblros: Mit diesem SEO-Tipp
steht Ihre Website bei Google auf der ersten Seite. Hier mehr
erfahren!

Touristik hat SEO-Potential noch nicht erkanntiPad

TestberichtSEQO-Tipps far Reisebliros
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Vor einigen Tagen fuhrte ich ein interessantes Gesprach mit
der Besitzerin eines Reisebluros zum Thema
Suchmaschinenoptimierung (SEO). Im Laufe der Unterhaltung
erzahlte Sie mir, dass ihr Reisebliro — zu Ihrer eigenen
Verwunderung — sehr viele Anfragen nach Fahrtickets fur
Uberfahrten von Italien nach Griechenland erh&alt, obwohl das
Reiseblro far dieses Produkt gar keine
Suchmaschinenoptimierung betreibt. Eine kurze Keywordrecherche
ergab, dass die Homepage ihres kleinen Reisebliros — welches
unter den sogenannten High Competitive Keywords noch nicht
einmal unter den Top 100-Google-Platzierungen zu finden ist -
unter der Suchphrase ,fahre italien griechenland” bei Google
auf der ersten Seite platziert ist. Dieser Fall 1ist ein
interessantes Beispiel dafur, dass uUber die sogenannten Long
Tail Keywords signifikanter Traffic auf einer Reiseblro-
Website erzeugt werden kann. Daher mdchte ich Ihnen heute
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einige Tipps und Tricks zum Thema Reisebiiro-SEO verraten!

Reisebiro SE0 — Tipps & Tricks zur
Suchmaschinenoptimierung

Der Begriff Long Tail stammt aus dem Englischen und bedeutet
ubersetzt soviel wie ,langer” (long) und ,Schwanz“ (tail). Es
geht also um Suchbegriffe mit einem , langen Rattenschwanz“
dahinter (long tail keywords). Doch was ist nun der genaue
Unterschied zwischen einem ,normalen“ Suchbegriff und einem
Long-Tail-Suchbegriff? Am einfachsten erklart man diese an
Hand des folgenden kleinen Beispiels:

= Normaler Suchbegriff: ,Griechenland“
= Long-Tail-Suchbegriff: ,Fahre Italien Griechenland mit
Wohnmobil“

Long Tail Keywords sind im Gegensatz zu den generischen
Keywords also umfangreicher und genauer spezifiziert. Der
potentielle Kunde hat demnach bereits eine genaue Vorstellung
von dem Produkt, das er in Ihrem Reisebiro sucht.

Der groBe SEO-Vorteil fur Reisebliros und kleine
Reiseveranstalter liegt darin begrindet, dass die Long-Tail-
Suchbegriffe bei der Suchmaschinenoptimierung bei weitem nicht
so hart umkampft sind wie die generischen Suchbegriffe.

SEQ fiir Reisebiiros

Wie Sie an Hand des obigen Beispiels sehen konnen, ist es auch
fur kleine Reiseveranstalter und Reiseburos moglich, unter
relevanten Suchbegriffen bei Google weit vorne zu stehen.
Einzeln betrachtet werden die Long Tail Keywords zwar nicht so
haufig bei Google eingegeben, wie zum Beispiel die Begriffe
»ALl Inclusive” oder ,Familienurlaub” — in der Summe ist der
durch den Long Tail erzielte Traffic nicht zu unterschatzen.
Hierzu bendtigt man eine gute Onsite-SEO mit einer guten



Seitenstruktur wund ausfuhrlichem, sorgfaltig gepflegtem
Content. Dann kommt es nur noch auf die Auswahl der richtigen
Long-Tail-Suchbegriffe an, und schon ist auch Ihr Reisebiiro
bei Google auf der ersten Seite zu finden.



