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In den Ausgaben bis 54 bis 58 der Website Boosting konnten Sie
in der Serie ,R4SE0” von Patrick Lurwer nachvollziehen, wie
man die kostenlose Software R verwendet, was sie leistet und
wie man sie nutzbringend fir die eigene Arbeit fir SEO bzw.
die Aufklarung im Online-Marketing einsetzen kann. R..

In den Ausgaben bis 54 bis 58 der Website Boosting konnten Sie
in der Serie ,R4SE0” von Patrick Liirwer nachvollziehen, wie
man die kostenlose Software R verwendet, was sie leistet und
wie man sie nutzbringend fiir die eigene Arbeit fiir SEO0 bzw.
die Aufklarung im Online-Marketing einsetzen kann. R wurde ja
urspriinglich fir Statistik entwickelt. Wer das bisher als
Entschuldigung verwendet hat, es deswegen links liegen zu
lassen, dem sei versichert, dass er damit komplett
falschliegt. R kann fiir den Einsatz im Unternehmen, allen
Bereichen voran ,0Online”“, sehr viel mehr leisten, als
statistische Berechnungen durchzufiihren. Genau genommen ist es
ein wirklich niitzliches Helferlein bei allen Aufgaben im
Umgang mit groBeren Datenmengen, mit Daten, die man erst in
eine gewisse Struktur bringen muss, und bei der automatischen
oder halb automatischen Datenbeschaffung aus praktisch fast
allen Quellen aus dem Web! Fiir die interessierten Einsteiger,
aber auch fiir alle, die nach der Serie von Patrick Liirwer ,R-
Blut“ geleckt haben, startete in der Ausgabe 62 die neue
anwendungsorientierte Serie ,R-Leuchtungen”. Sie werden in
jeder Ausgabe erfahren, wie Sie ohne Programmierkenntnisse
jeweils ein definiertes und in der Online-Praxis haufiger
auftretendes Problem rund um das Thema Daten und Auswertungen
losen konnen. Und keine Sorge, die kleinen Hilfe-Tutorials
nehmen Sie Schritt fiir Schritt an der Hand, sodass Sie auch
als Neuling von der Power von R profitieren koénnen. Was halt
Sie also ab, das einfach mal auszuprobieren? Die einzelnen
Schritte miissen Sie iibrigens nicht im Detail verstanden haben.
Um an die hilfreichen Daten fiir ein besseres Ranking zu
kommen, miissen Sie im Prinzip nur nachmachen, was Sie hier
beschrieben finden. Fiir dieses Beispiel brauchen Sie iibrigens



keinerlei kostenpflichtige Tools.

Worum geht es diesmal?

Um den 21.08.2021 herum hat Google das sogenannte Title-Update
ausgerollt. Dabei wurde in den Suchergebnissen bei nicht
wenigen Seiten der im jeweiligen Quellcode hinterlegte Title
durch einen von Google generierten Title ersetzt. Das fuhrte
zu einigem Aufruhr bei den aufmerksamen Sitebetreibern, weil
zum Teil wohl weniger passende Title erzeugt wurden und man
zum anderen einen gewissen Kontrollverlust versplrte.

Einige Tools, so z. B. die SISTRIX-Toolbox, zeigen bereits fur
einzelne Domains an, ob und welche Title getauscht wurden.
Ebenso gibt es bereits Browser-Plug-ins, die Veranderungen
direkt in den Suchergebnissen sichtbar machen. Das alles sind
aber nur punktuelle Hinweise und bisher bekommt man kaum
weiter verarbeitbare Daten geliefert bzw. kann die Ergebnisse
nicht downloaden fur Checklisten und Handlungsanweisungen.

Die Kernfrage ist, ob sich bei (nahezu) gleichbleibender
Position eines Keywords die CTR, also die Klickrate,
signifikant derart verandert hat, dass sich der Grund beim
Title-Tausch durch Google vermuten lasst. Bleibt z. B. vor und
nach dem Update die Position 3 stabil stehen, aber die
Klickrate sinkt von 15 % auf 5 %, dann konnte mit hoher
Wahrscheinlichkeit das veranderte Ergebnissnippet dafur
verantwortlich sein, da sich sonst ja nichts verandert hat.
Wirde die Position steigen oder fallen, wurde sich in jedem
Fall bekanntlich auch immer die CTR andern. Insofern gilt es,
Rankings zu filtern, deren Position sich nicht stark verandert
hat, jedenfalls nicht Uber eine normale Schwankungsbreite
hinaus. Naturlich tritt auch bei der CTR eine gewisse
Schwankung auf.

Die Aufgabe lautet also: Finde alle Rankings, deren Position
gleich geblieben ist UND deren CTR sich deutlich verandert
hat. Dabei sollten alle Suchphrasen, die als Besonderheit den



Domainnamen (Brandbegriffe) enthalten, ignoriert werden.

Das Skript in der vorliegenden Ausgabe nimmt sich dieses
Problems an und ist wie folgt strukturiert:

1. Abholen aller Rankingdaten fir zwei definierbare
Zeitfenster (vor und nach dem Update)

2. Definieren gewisser Schwankungstoleranzen fur die CTR

3. Definieren gewisser Schwankungstoleranzen flur die
Position

4. Angabe der Brand-Suchbegriffe (Domainname)

5. Filtern aller ausgeschlossenen Falle von Punkt 2 bis 4.

6. Ausgabe der uUbrig gebliebenen Daten in ein CSV-File zur
weiteren Verwendung

Um tatsachlich umfassend mit den Rohdaten direkt von Google
arbeiten zu kOnnen, muss ein sog. (kostenloses)
Entwicklertoken von Google vorliegen (siehe den Infokasten am
Rand) .

Ihr API-Account beli Google

Um automatisiert bzw. computergesteuert Daten von Google-Tools
holen zu koénnen, brauchen Sie dort einen ,Developer-Account”.
Fir diesen bekommen Sie eine von Google erzeugte Mailadresse
und ein File mit der Endung .json fur die Authentifizierung
Ihres Computers bzw. fur R, um Daten zu holen. Die Mailadresse
dient dazu, einen Nutzer fur die Search Console anlegen zu
konnen, und mit dem File kann sich eine Maschine gegenlber
Google als berechtigt ausweisen. Wie Sie einen solchen Account
anlegen konnen, haben wir in der Ausgabe 65 ausfiuhrlich
beschrieben. Falls Sie den Account da angelegt haben, kdnnen
Sie jetzt erneut darauf zugreifen und missen nichts weiter
tun.

Haben Sie das Ubersprungen, missen und sollten Sie das
(Schritt 1 und 2 im oben genannten Beitrag) unbedingt



nachholen. Bereits in den vergangenen Ausgaben hatten wir
Ihnen immer wieder Skripts an die Hand gegeben, mit denen Sie
wirklich sehr nuatzliche Auswertungen mit echten Google-Daten
ganz einfach mit wenigen Klicks erzeugen konnen. Ohne diesen
Account bekommen Sie leider keine ausfuhrlichen Daten. Und
ohne diese Daten koénnen Sie natlirlich auch keine eigenen und
detaillierten Hinweise auf Optimierungsmoglichkeiten fur Ihr
Ranking erzeugen.



library(tidyverse)
library(googleAuthR)
library(searchConsoleR)
library(lubridate)
library(glue)

# Konfiguration ----------mmm e

Name der Authenifizierung > % [ pgle bekommen hat
KEY_FILE <-["name-der-authen

# TODO:)Name der Proper

GSC_PROP <-"https://

Schreibweiseg
BRAND_QUERIES <- c((

Zuldssige Schwankung de

Vergleichs 0.9 (vorbelegt) war
# ACHTUNG: GSC-Dat -
# Als Beispiel fiir

# Jeweils vor (PRE

START_DATE_PRE <- yn
END_DATE PRE <- ymd ("

E TODO:) Zuldssige Schwankuny
# Hinweis: Alles unter dijs

START_DATE_POST <-
END_DATE_POST <-

TODO:| Zulas & Schwankung der Pos ICTUATION .
elspagl: 0.9 (vorbelegt) wire 0,9 oder 3.5 Ware 3,
# Statt K itte einen Punkt als Dezimalzeichen verwenden

POSITION_FLUCTUATI 0.9

Zuldssige Schwankung der CTR eintragen (in Prozentpunkten)
# Hinweis: Alles unter dieser Prozentzahl (5% vorbelegt) wird nicht verwendet

CTR_FLUCTUATION <- 5

# Zugriff auf die Search Console (GSC)-==---cmcmmmmmm e
options(googleAuthR.scopes.selected = "https://www.googleapis.com/auth/webmasters.re

gar_auth_service(KEY_FILE)

DATFS <- as_character(c(
Abbildung 1: An einigen Stellen im Code (,# TODO"“) mussen
einfache Anpassungen vorgenommen werden
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Schritt 1: Das R-Skript downloaden
und die Parameter eingeben

Holen Sie sich unter einfach.st/rcode6 das Skript flur diese
Ausgabe 70 bzw. kopieren Sie von dort ganz einfach den Code in
Ihre Zwischenablage. Starten Sie R-Studio als ,Benutzerhulle”
fur R. Mit File/New File erhalten Sie links oben ein neues,
noch leeres Fenster flir den R-Code. Kopieren Sie ihn von der
Webseite direkt in dieses Fenster.

Stellen Sie sicher, dass R mit dem richtigen
Arbeitsverzeichnis (Working Directory, kurz WD) arbeitet bzw.
legen Sie das Verzeichnis auf Ihrem Computer fest, das fur
diese Session verwendet werden soll. Dazu klicken Sie sich
einfach rechts unten in dem Fenster wie in Abbildung 2 unter
den beiden Ziffern 1 gezeigt zu dem gewlnschten Verzeichnis
durch. Achtung: In diesem Verzeichnis muss dann auch die Dateil
(oder eine Kopie davon) von Google liegen, die man zu
Authentifizierung des Computers braucht. Sie endet auf .json
und enthalt vorne die bei Google angegebene Mailadresse,
gefolgt von einer Zahlen-/Buchstabenreihenfolge. Sie sieht in
etwa so aus:

mein-accountname-cr4436ad9828. json

Stimmt das angezeigte Verzeichnis, klickt man einfach unter
dem Zahnradsymbol ,More“ auf ,Set As Working Directory“. Im
Fenster links daneben wird dies nun bestatigt mit:

> setwd("~/was/sie/ausgewaehlt/haben")

Wie immer muUssen far R dann noch bestimmte
Funktionsbibliotheken (Librarys) installiert bzw. aufgerufen
werden. Nach dem erstmaligen Installieren mit dem Befehl

install.packages("libraryname")

behalt R diese Bibliothek in ihrem Dateispeicherbereich. Sie
muss dann nicht mehr installiert werden. Der Aufruf einer


http://einfach.st/rcode6

Bibliothek, um damit arbeiten zu konnen, bzw. das Laden in den
aktiven Arbeitsspeicher muss hingegen nach jedem Start von R
vollzogen werden. Der Befehl dazu lautet:

library(libraryname)

Es gilt zu beachten, dass hier keine Anflhrungszeichen wie
beim Installieren verwendet werden. Um den Aufruf einer
Bibliothek in den Arbeitsspeicher muss man sich nicht aktiv
kimmern, weil er in der Regel immer am Anfang im Skript steht
und daher sowieso immer mit ausgefuhrt wird. Wer die R-
Leuchtungen der letzten Ausgaben aktiv angewendet hat, hat
bereits alle notigen Bibliotheken installiert und kann den
Code daher spater einfach durchlaufen lassen. Bibliotheken
kann man Ubrigens auch leicht Uber den Menupunkt ,Tools“ und
dort ,Install Packages” einzeln installieren. R sucht sich die
Speicherorte im Web von alleine.
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Abbildung 2: So ist R-Studio strukturell aufgeteilt
Die Anpassungen im Skript sind dort nochmals dokumentiert
(alle Zeilen mit einem fuhrenden ,#“ stellen Kommentarzeilen
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dar und sind kein Code).

Sie missen an sechs Stellen Eingaben/Anderungen vornehmen.
Diese sind alle mit ,#TODO“ gekennzeichnet.

Zunachst mussen Sie den genauen Namen Ihrer
Authentifizierungsdatei (die mit .json am Ende) angeben.
Uberschreiben Sie einfach die Vorgabe entsprechend:

KEY FILE <- "name-der-authentifizierungsdatei.json"

AnschlielBend mussen Sie Ihren Domainnamen noch hinterlegen
bzw. Uberschreiben:

GSC PROP <- https://www.domainname.com/

Optional: Mochten Sie Suchanfragen nach Ihrem
Domainnamen/Brand ignorieren? Dann uberschreiben Sie einfach
ebenfalls die Vorbelegungen. Brauchen Sie mehr Zeilen,
kopieren Sie einfach z. B. die Zeile 2 und fugen Sie diese mit
einem uberschriebenen Suchwort wieder ein. Diese mussen nur
jeweils durch Anfuhrungszeichen und ein abschlielBendes Komma
getrennt werden:

BRAND QUERIES <- c("brandbegriff-1",
"brandbegriff-2",
"brandbegriff-3",
"brandbegriff-n")

Optional: Nun missen bzw. konnen Sie noch die beiden Zeitraume
fur den Vergleich definieren. Vorbelegt ist:

START DATE PRE <- ymd("2021-08-10")
END DATE PRE <- ymd("2021-08-16")

START DATE POST <- ymd("2021-09-01")
END DATE POST <- ymd("2021-09-06")

PRE steht fur ,vor dem Update“ und POST entsprechend fur einen
Zeitraum danach. Das Startdatum ist im Beispiel hier so
gewahlt, dass sicherheitshalber ein Zeitraum einige Tage vor
dem Title-Update fixiert wurde. Bei Bedarf konnen Sie beide


https://www.domainname.com/

Zeitraume entsprechend anpassen, sollten z. B. neue Updates
das notig erscheinen lassen.

Nicht nur fir Title-Updates!

Mit dem vorliegenden Skript kodnnen Sie Ubrigens jede Art von
Klickveranderungen Ihrer Suchphrasen ,uUberwachen“ bzw. prufen.
Da Sie den Start- und Endzeitraum des Vergleichs frei wahlen
konnen, lasst sich damit prinzipiell auch jeder Zeitraum mit
jedem anderen vergleichen! Damit haben Sie fur jede Art von
Sonderanalyse ein recht machtvolles kleines Skript an der
Hand, das Ihnen in wenigen Sekunden datengestitzte Antworten
liefern kann.

Optional: Legen Sie einen Wert fest, um den die Position
schwanken darf, ohne gleich als echte Positionsveranderung zu
gelten. Da Google Kommawerte bzw. die durchschnittliche
Position angibt, schwankt diese eigentlich fast immer um
einige Prozentpunkte hinter dem Komma (das in R mit einem
Punkt gesetzt wird). Wirde man diese Schwankung nicht
bericksichtigen, gabe es fur jedes Keyword eine
Positionsveranderung, weil bereits ein Ansteigen von Position
2,3 auf 2,4 als Anderung gelten wiirde. Vorbelegt ist der Wert
0,9, aber Sie konnen diesen Ihren Bedurfnissen entsprechend
verandern. Das macht dann Sinn, wenn Sie zu viele oder zu
wenige Daten in der Auswertung haben. Da dies von Domain zu
Domain schwankt, kann man keine generellen, verbindlichen
Werte angeben. Hier mussen Sie ggf. etwas experimentieren.

POSITION FLUCTUATION <- 0.9

Optional: Ebenso macht es Sinn, einen natirlichen Korridor fir
Schwankungen im CTR-Wert zu berucksichtigen. Hier wurde 5 %
vorbelegt. Das bedeutet, dass eine Schwankung unter oder uber
5 % noch nicht als nennenswerte Veranderung gesehen wird und
die Daten weggefiltert werden, die sich innerhalb dieser
Breite befinden. Sollten Sie zu viele oder zu wenig Daten
bekommen, versuchen Sie einfach, das Skript mit veranderten



Werten noch mal laufen zu lassen.

CTR_FLUCTUATION <- 5

Das war auch schon alles, was Sie hinterlegen bzw. anpassen
mussen. Klicken Sie nun einfach auf ,Source” rechts oben im
linken oberen Fenster (Abbildung 3). Dies l6st das Abarbeiten
des gesamten Skripts auf einen Rutsch aus.

a RSkript-Ausgabe70-title_update.R » Environment
B run & K source -

Source the contents
of the active

Sklrlpt u document

Abbildung 3: Ein Mausklick auf ,Source” startet das komplette
Skript

Das Durchlaufen kann je nach Datenumfang etwas dauern, da die
Daten von der Search Console im Batchbetrieb fur jeden
angeforderten Tag (uUber das Zeitintervall oben definiert)
abgeholt werden (Abbildung 4). Anschliefend werden alle
empfangenen Daten automatisch ohne weiteres Zutun vom Skript
verarbeitet.
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Abbildung 4: So bzw. so ahnlich sieht das laufende Skript im
Consolenfenster aus

Am Ende des Skripts sorgt noch die letzte Codezeile dafur,
dass die fertigen Daten 1in einer CSV namens
»Ctr vergleich.csv” im Arbeitsverzeichnis gespeichert werden:

write csv2(gsc data, "ctr vergleich.csv")

Selbstverstandlich konnen Sie hier auch einen eigenen
Dateinamen vergeben, indem Sie die Vorgabe ,ctr vergleich.csv“
im Skript einfach nach Ihren Winschen verandern.

Schritt 2: Sehen Sie sich die
Auswertungen an und arbeiten Sie
damit

Wenn Sie die erzeugte Datei offnen, finden Sie alle URLs, die
in dem von Ihnen definierten Zeitraum bei gleichbleibender
Position (innerhalb der definierten Schwankungsbreite) eine
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CTR-Veranderung uber der Prozentzahl haben, die Sie definiert
haben. Das ist der Startpunkt fur weitere Analysen. Durch die
Verwendung der SEO-Tools fur Excel kann man die Tabelle
problemlos mit weiteren Metriken anreichern, wie z. B. den
aktuellen Title und den Inhalt der H1 dazu holen. Dem
Vernehmen nach wird beim Austausch der Title von Google haufig
auf den Inhalt der H1 zuruckgegriffen, sofern er nicht
identisch mit dem Title oder wenig aussagekraftig ist.

Beachten Sie bitte, dass Sie von der Google Search Console
deutlich mehr Daten bekommen als mit vielen anderen Tools. Es
ist daher nicht unwahrscheinlich, dass Sie auch fdr nur wenige
Impressions oder Klicks Datensatze im Ergebnis bekommen. Hier
sind die Anderungen der CTR natiirlich statistisch nicht
aussagekraftig bzw. belastbar. Sie sollten Sie daher in Excel
am besten wegfiltern (Zahlenfilter/groBer als).

c cks pd - impressions_pre - impressions_post ~ ctr_pre - ctr_post - ctr_diff -' position_pre - position_post -
nttpsy/ fwww.websiteboosting.com/magazin/68/floc-der-beginn-einer-neuer 105 102 739 1416 13,83 7,20 -6,6 28 4,0
ttps:/fwww.websiteboosting.com/magazin/69/101-rechtsfehler-im-online-m 17 16 136 268 12,50 597 -6,5 6,3 6,8
https://www.websiteboosting.com/magazin/66/r-leuchtungen-teil-5-einfach 36 39 156 228 23,08 17,11 -6,0 2,9 3.4
https://www.websiteboosting.com/magazin/66/abgekratzt.html 39 33 369 693 10,57 4,76 -5.8 6,1 7.0
https://www.websiteboosting.com/magazin/67/r-leuchtungen-teil-6-interne a4 224 396 3.512 11,11 6,38 -4.7 4,2 3.1
https:/ fwww.websiteboosting.com/magazin/68/smx-2021-virtuell.htm] 99 45 1.404 1.737 705 2,59 -4,5 7.7 8,0
nttps://www.websiteboosting.com/magazin/65/web-vitals-rechtzeitig-optirr 11 9 159 364 6,92 247 4,4 6,5 7.7
https://www.websiteboosting.com/magazin/66/google-analytics-4-newe-un 39 27 555 873 7.03 3,09 -3,9 3.2 3.9
nttps:/ fwww.websiteboosting.com/magazin/63/automatisiertes-monitoring: 15 11 173 228 8,67 4,82 3.8 26 29
nttps:/ fwww.websiteboosting.com/magazin/69/core-web-vitals-brauchen-e 84 75 243 1.161 9,96 6,46 -3,5 50 4,8
nttps:/ fwww.websiteboosting.com/magazin/58/klassische-werbung-beflueg 19 12 345 534 5,51 2,02 -3,5 3,2 3,5
https://www.websiteboosting.com/magazin/56/alexa-und-o-k-google-wie-k 30 39 364 799 824 4,88 -3.4 12,1 12,9
https://www.websiteboosting.com/magazin/53/abgekratzt.html 14 [ 253 276 5,53 2,17 -3.4 49 5.2
'mps:,u".l"\'.r\'.’\'.l.webslteboosting.l:om,."magaz|n,-"5a,."datengetnebene-massnahm 35 349 7.557 38.265 4,17 0,91 -3:3 4,5 3,0
https://www.websiteboosting.com/magazin/34.html 33 7 372 477 £,87 5,66 -3,2 6,1 5.1
https://www.websiteboosting.com/fachbuecher/buch/der-master-switch.hti 201 261 1.320 2149 1523 12,15 -3,1 6,3 6,7
https:/ fwww ~ebsiteboosting.com/rigazin/s0/beeres-messrayon-weby 93 9 *,008 1611 9,23 5,15 -3,1 A2 25
% b T - () i » o 7.3 29

Abbildung 5: Formatiert, nach CTR-Differenz sortiert und nach
Klicks gefiltert
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Abbildung 6: Einige Tools wie z. B. SISTRIX zeigen veranderte
Titles in den Suchsnippets fur zwei Datumsangaben an

Bei den meisten Analysen, die wir testhalber vorgenommen
haben, hat sich das ,Title-Geddon”, wie das Update im Netz zum
Teil genannt wurde, Ubrigens nicht besonders stark ausgewirkt.
Es gab zwar mdglicherweise viele Title, die tatsachlich
getauscht wurden, in eine stark messbare CTR-Veranderung
mundete dies allerdings nicht. Die Falle, die wir extrahieren
konnten, zeigten bei einer manuellen Einzelfallprufung, dass
man sicherlich mit der getauschten Zeile gut leben kann.

Trotzdem gibt es im Web zum Teil heftige Beschwerden von
Webmaster, dass die Algorithmen alles deutlich verschlimmert
hatten. Es ist noch zu fruh, stabile Aussagen dazu zu machen,
vor allem weil Google angekundigt hat, nochmals nachbessern zu
wollen. Trotzdem kann es naturlich nichts schaden, sich einmal
in Ruhe anzusehen, ob die Performance Ihrer Suchergebnisse
moglicherweise gelitten hat. Hier hilft Ihnen das vorliegende
Skript!
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