Lead Generierung

Was 1st das Ziel einer Landingpage?

Eine Landingpage (auch: Landing Page) ist eine eigenstandige
Seite einer Website, die ein bestimmtes Produkt, eine
Dienstleistung oder Angebot in den Fokus stellt. Die Besucher
kommen entweder organisch uber die Suchmaschine, durch Werbung
oder uUber eine E-Mail-Kampagne auf die Landingpage. Ziel ist
es, dass der Nutzer eine gewlnschte Aktion ausfuhrt.
Beispielsweise, indem der User ein Kontaktformular auf der
Landingpage ausfullt und Sie so Leads generieren. Andere
Beispiele sind die Anmeldungen zu einem Newsletter, der Kauf
in einem Online-Shop oder der Download einer Datei.

10 Tipps fur die perfekte
Landingpage

Klarheit und Einfachheit sind das A und
0.

Eine optimale Landingpage muss den Besuchern auf den ersten
Blick klar die Information vermitteln, worum es geht.
Vermeiden Sie uberladene Designs und komplizierte
Beschreibungen beim Inhalt. Halten Sie den Text einfach und
leicht verstandlich. Die Hauptbotschaft sollte deutlich
hervorgehoben werden, damit der Nutzer sofort weill, was ihn
erwartet. Fir die Uberschriften bedeutet das zum Beispiel: je
kiurzer, desto besser.

Verwenden Sie eine zielgruppenorientierte
Ansprache.

Sprechen Sie Ihre Zielgruppe gezielt an. Verwenden Sie eine
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Sprache, die Ihr potenzielle Kunden verstehen und anspricht.
Wenn Sie die Bedlrfnisse und Probleme Ihrer Kunden kennen und
auf diese Zielgruppe eingehen, erhdhen Sie die
Wahrscheinlichkeit, dass die Besucher auf Ihrer Landingpage
bleiben und eine Handlung ausfuhren.

Machen Sie ein iiberzeugendes Angebot.

Ihr Angebot sollte klar und verlockend sein. Bieten Sie einen
Mehrwert, der die Nutzer dazu bringt, ihre Kontaktdaten zu
hinterlassen oder eine Kaufentscheidung zu treffen. Seien Sie
transparent Uber die Vorteile fur Ihre Kunden und nutzen Sie
klare Call-to-Actions, um die Conversion-Rate zu maximieren.
Die Handlungsaufforderung gehort zu den wichtigsten Elementen
Threr Landingpage.

Tipp: Mehr {ber optimale Handlungsaufforderungen lesen Sie in
unserem Blogbeitrag zum Thema Call-to-Actions.

Denken Sie an die mobile Optimierung.

Der Anteil mobiler Internetnutzer in Deutschland belauft sich
auf 84 Prozent. Daher sollte Ihre Landingpage fur mobile
Endgerate optimiert sein. Stellen Sie sicher, dass die Seite
auf Smartphones und Tablets reibungslos funktioniert und alle
wichtigen Informationen fur Ihre Besucher gut sichtbar sind.

Schaffen Sie Vertrauen.

Vertrauen ist ein wichtiger Faktor einer guten Landingpage.
Integrieren Sie Bewertungen Ihrer bestehenden Kunden,
Testimonials oder Zertifikate und Siegel, die 1Ihre
Glaubwlrdigkeit untermauern. Ein Impressum und klare Angaben
zur Datenschutzerklarung tragen ebenfalls dazu bei, bei Ihren
Nutzern Vertrauen in Ihr Unternehmen aufzubauen.
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Gewahrleisten Sie schnelle Ladezeiten.

Niemand wartet gerne lange auf den Aufbau einer Webseite.
Stellen Sie sicher, dass Ihre Landingpage schnell ladt, um die
Absprungrate Ihrer Nutzer niedrig zu halten. Optimieren Sie
Bilder und reduzieren Sie die Serverantwortzeit, um eine
reibungslose Benutzererfahrung zu gewahrleisten.

Tipp: Mit Googles PageSpeed Insights koOonnen Sie die
Geschwindigkeit Ihrer Website Uuberprufen. Lesen Sie auch
unseren Blogartikel, wie Sie Bilder komprimieren koOonnen, um
die Ladezeit zu verbessern.

Testen Sie unterschiedliche Versionen.

A/B-Testing ist eine effektive Methode, um einzelne Elemente
Ihrer Landingpage zu testen und herauszufinden, welche Version
erfolgreicher ist. Experimentieren Sie mit unterschiedlichen
Uberschriften, Farben und Layouts oder variieren Sie die Call-
to-Action-Buttons, um die Conversion-Rate zu optimieren.

Sorgen Sie fur eine nutzerorientierte
Gestaltung.

Lenken Sie den Nutzer nicht ab und verzichten Sie auf die
Einbindung einer Navigation, blenden Sie nach Moglichkeit das
Menu aus. Vermeiden Sie Pop-ups oder Elemente, die Ihre Nutzer
storen konnten. Platzieren Sie wichtige Informationen und
Call-to-Action-Buttons flr die User gut sichtbar und am besten
gleich in dem oberen Bereich (Above the Fold).

Setzen Sie auf Social Media.

Integrieren Sie Social Media Buttons, damit Besucher Ihre
Inhalte leicht teilen konnen. Social Proof kann die
Glaubwirdigkeit erhohen und potenzielle Kunden ermutigen,
Ihrem Unternehmen zu vertrauen und sich fur Ihr Angebot zu
entscheiden.
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Holen Sie sich aktuelle Blogartikel von Heise RegioConcept
direkt in Ihr E-Mail-Postfach

Analysieren Sie Ihre Daten.

Stellen Sie sicher, dass Sie Conversion-Tracking eingerichtet
haben, um den Erfolg Ihrer Landingpage zu messen. Analysieren
Sie zum Beispiel die Daten mit Google Analytics oder Matomo
mit dem Ziel, die Seite kontinuierlich zu verbessern und die
Performance zu steigern.

Holen Sie sich aktuelle Blogartikel von Heise RegioConcept direkt in |hr E-Mail-Postfach

E-Mail-Adresse® Ihr Worname Ihr Nachname

Jetzt News von Heise RegioCencept abonnieren

Analysieren Sie Ihre Daten.

Stellen Sie sicher, dass Sie Conversion-Tracking eingerichtet
haben, um den Erfolg Ihrer Landingpage zu messen. Analysieren
Sie zum Beispiel die Daten mit Google Analytics oder Matomo
mit dem Ziel, die Seite kontinuierlich zu verbessern und die
Performance zu steigern.

Fazit

Wenn Sie unsere Tipps beherzigen, stehen Ihrer erfolgreichen
Landingpage nichts mehr im Wege. Falls Sie keine Zeit oder
Ressourcen haben, kein Problem: Sie koénnen sich von uns eine
Homepage erstellen lassen. Lassen Sie sich gerne unverbindlich
beraten!
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Lead-Seiten Beispiele
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Report: 2023 Phishing By Industry Benchmarking

Find out how you are doing compared to your peers of similar size.

I want the Phishing by Industry Report

Our 2023 Phashng By Industry Benchmarkang st
million users across 35,681 organizations
phishing security tests. This report hig!
Part

Do you know how your organization compares 1o your peers of similar swe?
Download the report to find out!

Yiou will learm more about:

SR PHISHING 4
BY INDUSTRY

BENCHMARKING
REPORTy :

Download Now!

https://info.knowbe4.com/phishing-by-industry-benchmarking-rep
ort



https://www.heise-homepages.de/ebook-content-marketing-fuer-kmu/
https://wissen.web-werkstatt.at/wp-content/uploads/2023/08/Screenshot-2023-08-22-at-09-19-24-Report-Phishing-by-Industry-Benchmarking-Report-KnowBe4.png
https://info.knowbe4.com/phishing-by-industry-benchmarking-report
https://info.knowbe4.com/phishing-by-industry-benchmarking-report

